
Curriculum Structure 
Number of credits     120 Credits 

 Curriculum Structure 
Total number of credits                                          120 Credits 

A.  General Education Courses                                    27 Credits 
      General Education Required Courses    15  Credits 

       General Education Elective Courses    12  Credits 
B.  Specialized Courses    87 Credits 

Core Courses  24  Credits 
       Major Required Courses     33  Credits                         
       Concentration Courses                   30  Credits 
  C.  Free Elective Courses         6 Credits 

Courses and Credit(s)  
       Course code has the following meanings. 
           Letters 

   BG/GE  General Education Courses 
   CA  Communication Arts Courses 
                                 DMC               Digital Marketing Communication Courses 
   ELE   English Language Courses  
                                 OCM               Organizational Communication Courses 
           Numbers 

   First  number  Year of Study 
   Second number  Group of Courses 
   Third number  Series of Courses 

   Fourth number  Series of Courses 
 

1. General Education Courses 
            General Education Required Courses      15 Credits   
    ELE 1001 Communicative English I  3 (2-3-6) 
    ELE 1002 Communicative English II  3 (2-3-6) 
    ELE 2000 Academic English   3 (2-3-6) 
    ELE 2001 Advanced Academic English  3 (2-3-6) 
    GE 2202 Ethics     3 (3-0-6) 
 



   General Education Elective Courses      12 Credits 
    Students can choose any general education courses of 12 credits from  
                                        any faculty om Assumption University upon completion of the  
                                        prerequisites (if any). 
                                         CA 1201 Creative Photography                     3 (3-0-6) 
    CA 1202  Talking to Strangers                     3 (3-0-6) 
    CA 1203  Decoding Nonverbal Communication 3 (3-0-6) 
    CA 1204  Thai Street and Contemporary Art Culture 3 (3-0-6) 
                                         CA 1205  Art and Design Appreciation                    3 (3-0-6) 
                                         CA 1206  Foundations of Visual Expression             3 (3-0-6) 
 
  2.  Specialized Courses:   
   Core Courses     24 Credits  
    CA 1100  Introduction to Human Communication  3 (3-0-6) 
    CA 1101  Introduction to Strategic Communication  3 (3-0-6) 
    CA 1102  Introduction to Creative Communication  3 (3-0-6) 
                                         CA 1106  Introduction to Persuasive Communication           3 (3-0-6) 
                                         CA 1107  Idea Generation and Creativity                          3 (3-0-6)                                                              
                                         CA 1108  Sustainability Intelligence, Management, and        3 (3-0-6) 
                                                       Communication 
                                         CA 2105  Introduction to Digital Marketing Communication    3 (3-0-6) 
    CA 2110  Media Literacy and Ethical Concerns  3 (3-0-6) 
   Major Required Courses     33 Credits                             
                                         CA 2103  Impactful Public Speaking                                 3 (3-0-6) 
                                         CA 2104  Data Visualization and Design                           3 (3-0-6) 
    CA 3100  Consumer Insight and Tools   3 (3-0-6) 
    CA 3101  Strategic Brand Communication   3 (3-0-6) 
                                         CA 3103 Organizational Insights and Tools                        3 (3-0-6) 
                                         CA 3104 Strategic Organizational Communication               3 (3-0-6) 
                                         CA 3105 Diversity and Cross-cultural Communication          3 (3-0-6) 
                                         CA 3106 Research for Data-driven Communication             3 (3-0-6) 
                                         CA 3107 Digital Communication Campaign Planning           3 (3-0-6) 
                                         CA 3108 AI-powered Communication                               3 (3-0-6) 
                                         CA 4101 Trends in Communication Management               3 (3-0-6) 



Concentration Courses     30 Credits 
    Students can choose any concentration courses of 30 credits from any 
    concentration of the Albert Laurence School of Communication Arts  
    upon completion of the prerequisites (if any). 
    Concentration in Digital Marketing Communication Management 
    DMC 3200  Online Customer Journey and Experience 3 (3-0-6) 
                                                         Design 
    DMC 3201  Content Design for Digital Marketing                 3 (3-0-6) 
                                                         Communication 
    DMC 3202  Aesthetics Taste for Digital Marketing  3 (3-0-6) 
           Communication 
    DMC 3203  Online Community and Customer Relationship    3 (3-0-6) 
                                                         Management 
                                         DMC 3204  Digital Brand Storytelling and Design                3 (3-0-6) 
    DMC 3260-64 Selected Topics in Digital Marketing  3 (3-0-6) 
                                                            Communication Management 
    Concentration in Organizational Communication Management 
    OCM 3200   Leadership and Communication for Change 3 (3-0-6) 
    OCM 3201  Conflict Resolution and Management  3 (3-0-6) 
    OCM 3202  Team Dynamics and Group Communication 3 (3-0-6) 
    OCM 3203  Crisis Management and Communication    3 (3-0-6) 
    OCM 3204  Personal Branding for Success                3 (3-0-6) 
    OCM 3260-64  Selected Topics in Organizational  3 (3-0-6) 
                                                             Communication Management 

3.  Free Elective Courses     6 Credits 
Students can take free elective courses of 6 credits from any faculty in Assumption 
University upon completion of the prerequisites (if any). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



Study Plan 
First Year 

First Semester        
Course Code  Course Title                       Credits 
ELE 1001  Communicative English I    3 (2-3-6) 
CA 1100  Introduction to Human Communication  3 (3-0-6)  
CA 1101  Introduction to Strategic Communication  3 (3-0-6) 
CA 1102  Introduction to Creative Communication  3 (3-0-6) 

                General Education Course                                                             3 (3-0-6) 
                 Total                            15(14-3-30)     

 Second Semester       
Course Code  Course Title                       Credits 
ELE 1002  Communicative English II    3 (2-3-6) 

                CA 1106             Introduction to Persuasive Communication               3 (3-0-6) 
                CA 1107             Idea Generation and Creativity                               3 (3-0-6) 
                General Education Course                                                             3 (3-0-6) 
                General Education Course                                                             3 (3-0-6) 

                 Total                            15(14-3-30)    
Second Year 

First Semester        
Course Code  Course Title                      Credits 
ELE 2000  Academic English     3 (2-3-6) 

       GE 2202           Ethics                         3 (3-0-6) 
                CA 1108            Sustainability Intelligence, Management, and             3 (3-0-6) 
                                        Communication 
                CA 2105            Introduction to Digital Marketing Communication         3 (3-0-6) 
       CA 2110            Media Literacy and Ethical Concerns             3 (3-0-6) 
                                 Total                            15(14-3-30)      

Second Semester        
Course Code  Course Title                Credits 
ELE 2001  Advanced Academic English    3 (3-3-6) 
CA 2103            Impactful Public Speaking                                     3 (3-3-6) 
CA 3100            Consumer Insight and Tools             3 (3-0-6) 

       CA 3101            Strategic Brand Communication   3 (3-0-6) 



                CA 3106            Research for Data-driven Communication                 3 (3-0-6) 
                 Total                                       15(15-6-30)      

Third Year 
First Semester          

Course Code  Course Title               Credits 
CA 2104            Data Visualization and Design                                3 (3-0-6) 
CA 3103            Organizational Insights and Tools                            3 (3-0-6) 

                CA 3104            Strategic Organizational Communication                    3 (3-0-6) 
                CA 3105            Diversity and Cross-cultural Communication               3 (3-0-6)                          
                General Education Course                                                             3 (3-0-6) 

                 Total                             15(15-0-30)      
Second Semester 

Course Code  Course Title               Credits 
CA 3107            Digital Communication Campaign Planning              3 (3-0-6) 

                CA 3108            AI-powered Communication                                  3 (3-0-6) 
                Concentration Course                                                                 3 (3-0-6) 
                Concentration Course                                                                 3 (3-0-6) 

Concentration Course                                                                 3 (3-0-6) 
                                     Total                                      15(15-0-30)   

            
     Fourth Year 

First Semester          
Course Code  Course Title                           Credits 

                Concentration Course                                                                 3 (3-0-6) 
                Concentration Course                                                                 3 (3-0-6) 
                Concentration Course                                                                 3 (3-0-6) 
                Concentration Course                                                                 3 (3-0-6) 
                Concentration Course                                                                 3 (3-0-6) 

                Total                                        15(15-0-30)   
Second Semester        

Course Code  Course Title                           Credits 
CA 4101              Trends in Communication Management                 3 (3-0-6)     
Concentration Course                                                                  3 (3-0-6) 
Concentration Course                                                                  3 (3-0-6)      



Free Elective Course                                                                   3 (3-0-6) 
                Free Elective Course                                                                   3 (3-0-6) 

                 Total                               15(15-0-30)   
    

Course Description 
 

General Education Courses 
ELE 1001   Communicative English I 3 (2-3-6) Credits 
English skills in listening, speaking, reading, and writing for efficient communication in various 
contexts. 
ELE 1001 ภาษาองักฤษเพื่อการส่ือสาร 1 3 (2-3-6) หน่วยกิต 
ภาษาองักฤษเพือ่การสือ่สารดา้นการฟัง การพดู การอ่าน และการเขยีน อย่างมปีระสทิธภิาพในบรบิทต่างๆ 
 
ELE 1002 Communicative English II 3 (2-3-6) Credits 
Prerequisite: ELE 1001 Communicative English I 
Communicative English using various language learning strategies, reinforcing listening, speaking, 
reading, and writing skills through interactive activities in various contexts. 
ELE 1002 ภาษาองักฤษเพื่อการส่ือสาร 2 3 (2-3-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: ELE 1001ภาษาองักฤษเพื่อการส่ือสาร 1 
ภาษาองักฤษเพื่อการสื่อสารโดยใช้กลยุทธ์การเรยีนรู้ภาษาต่างๆ เสรมิทกัษะการอ่าน การเขยีน การฟัง 
และการพดูผ่านกจิกรรมการสือ่สารในบรบิททีห่ลากหลาย 
 
ELE 2000 Academic English 3 (2-3-6) Credits 
Prerequisite: ELE 1002 Communicative English II 
Academic English with a multidisciplinary approach, emphasizing high- level reading, writing, 
listening, and speaking skills essential for effective learning at the university level. 
ELE 2000 ภาษาองักฤษเชิงวิชาการ 3 (2-3-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: ELE 1002 ภาษาองักฤษเพือ่การสือ่สาร 2 
ภาษาองักฤษเชงิวชิาการแบบสหวทิยาการ โดยเน้นทกัษะการอ่าน เขยีน ฟัง และพูดระดบัสูง ทีจ่ าเป็นต่อ
การศกึษาในระดบัมหาวทิยาลยัอย่างมปีระสทิธภิาพ 
 
 
 
 



ELE 2001 Advanced Academic English 3 (2-3-6) Credits 
Prerequisite: ELE 2000 Academic English 
Advanced English for academic purposes with a multidisciplinary approach, emphasizing critical and 
analytical thinking in reading, writing, listening, and speaking essential for effective learning at the 
university level. 
ELE 2001 ภาษาองักฤษเชิงวิชาการขัน้สูง 3 (2-3-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: ELE 2000 ภาษาองักฤษเชงิวชิาการ 
ภาษาองักฤษขัน้สูงเชงิวชิาการแบบสหวทิยาการ เน้นการคดิ วเิคราะห์ในด้านการอ่าน การเขยีน การฟัง 
และการพดูทีจ่ าเป็นส าหรบัการศกึษาในระดบัมหาวทิยาลยัอย่างมปีระสทิธภิาพ 
 
GE 2202 Ethics 3 (3-0-6) Credits 
Teachings of major world religions, the role of conscience, self- development in the moral arena, 
building self-esteem, self-knowledge, and good habits, distinguishing the right from the wrong, doing 
the right and refraining from the wrong, attaining a more fulfilling life. Civil right and duties. 
GE 2202 จริยธรรม 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ค าสอนของศาสนาหลกัในโลก บทบาทของความรูส้กึผดิชอบชัว่ด ีการพฒันาตนเองในขอบเขตแห่งศลีธรรม 
การสรา้งความภาคภูมใิจในตนเอง การรูจ้กัตนเองและการสรา้งนิสยัที่ด ีการจ าแนกความถูกและความผดิ 
กระท าตามความถูกต้องและละเว้นจากการกระท าที่ผดิ การเขา้ถงึการเตมิเต็มชวีติทีส่มบู รณ์ขึ้น สทิธแิละ
หน้าทีพ่ลเมอืง 
 
CA 1201 Creative Photography 3 (2-2-5) Credits 
Learn the art of capturing image in a fun, curious and experimental way.  Explore various styles of 
digital photo taking both in color and in black and white.  Incorporate design principles, traditional 
photography techniques with digital post processing software to attain desirable look and feel.  Use 
an art criticism process to evaluate, explain and measure artistic growth. 
CA 1201 การถ่ายภาพเชิงสร้างสรรค ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
เรยีนรู้ศิลปะการถ่ายภาพด้วยการทดลองเทคนิคและสไตล์ต่างๆ ของการถ่ายภาพสแีละขาวด า ศึกษา
หลกัการ เทคนิคแบบดัง้เดมิในการถ่ายภาพ การปรบัแต่งภาพด้วยโปรแกรมดจิทิลัเพื่อให้ได้ตามรูปแบบ
และอารมณ์ต่างๆ โดยใชว้ธิวีจิารณ์ศลิปะเพือ่ประเมนิและชีว้ดัคุณค่าของภาพถ่าย 
 
CA 1202 Talking to Strangers 3 (3-0-6) Credits 
Principles of interpersonal communication including self-introductions, making good first impressions, 
and long-term relationship building through communication 
 



CA 1202 การคยุกบัคนแปลกหน้า 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
หลกัการสื่อสารระหว่างบุคคล ครอบคลุมถงึการแนะน าตนเอง การสร้างความประทบัใจแรกที่ด ีและการ
สรา้งความสมัพนัธใ์นระยะยาวผ่านการสือ่สาร 
 
CA 1203 Decoding Nonverbal Language 3 (3-0-6) Credits 
Principles of nonverbal communication, definition and types of nonverbal communication, including 
body language, personal space, touch, eye contact, paralanguage, physical appearance, and time 
CA 1203 การถอดรหสัอวจันภาษา 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
หลักการสื่อสารด้วยอวจันภาษา ค าจ ากัดความและรูปแบบการสื่อสารด้วยอวจันภาษา ประเภทต่างๆ 
ครอบคลุมถงึภาษากาย พืน้ทีส่ว่นบุคคล การสมัผสั สายตา ปรภิาษา รปูลกัษณ์ และเวลา 
 
CA 1204 Thai Street and Contemporary Art Culture 3 (3-0-6) Credits 
This course explores the vibrant and evolving landscape of Thai street art and contemporary art 
culture.  Students will examine graffiti, murals, performance art, installation, and other public 
interventions that shape Thailand’ s visual culture.  Emphasis is placed on how contemporary Thai 
art reflects urban life, identity, politics, and globalization. Site visits, case studies, and media analysis 
will expose students to both mainstream and alternative art spaces in Thailand. 
CA 1204 วฒันธรรมศิลปะข้างทางและศิลปะร่วมสมยัของไทย 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
รายวชิานี้จะส ารวจภูมทิศัน์อนัมชีวีติชวีาและเปลีย่นแปลงอย่างต่อเนื่องของศลิปะสตรทีและวฒันธรรมศลิปะ
ร่วมสมยัในประเทศไทย นกัศกึษาจะไดศ้กึษากราฟฟิต ีจติรกรรมฝาผนงั ศลิปะการแสดง ศลิปะจดัวาง และ
การแทรกแซงทางศลิปะในพืน้ทีส่าธารณะในรูปแบบอื่น ๆ ทีม่สี่วนสรา้งสรรคว์ัฒนธรรมภาพของไทย โดย
เน้นใหเ้หน็ถงึวธิทีีศ่ลิปะร่วมสมยัของไทยสะทอ้นชวีติในเมอืง อตัลกัษณ์ การเมอืง และโลกาภวิตัน์ กจิกรรม
ภาคสนาม กรณีศกึษา และการวเิคราะหส์ื่อจะเปิดโอกาสใหน้ักศกึษาไดส้มัผสักบัทัง้พืน้ทีศ่ลิปะกระแสหลกั
และทางเลอืกในประเทศไทย 
 
CA 1205 Art and Design Appreciation 3 (3-0-6) Credits 
This course introduces students to the major developments in art and design from past to present 
with an emphasis on appreciation rather than chronology.  Students will explore significant 
movements, styles, and creative practices while examining how art and design reflect social, cultural, 
and technological contexts. Through critical viewing, analysis, and discussion, students will gain the 
tools to appreciate visual forms and connect them to contemporary communication practices. 
 
 
 



CA 1205 การช่ืนชมงานศิลปะและการออกแบบ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
รายวชิานี้เป็นการแนะน าให้นักศึกษาได้รู้จกักับพฒันาการส าคญัของศิลปะและการออกแบบตัง้แต่อดีต
จนถงึปัจจุบนั โดยเน้นทีก่ารชื่นชมศลิปะมากกว่าการเรยีงล าดบัเหตุการณ์ทางประวตัศิาสตร ์นกัศกึษาจะได้
ส ารวจขบวนการส าคญั รปูแบบ และแนวปฏบิตัสิรา้งสรรค ์พรอ้มทัง้ศกึษาว่าศลิปะและการออกแบบสะทอ้น
บรบิททางสงัคม วฒันธรรม และเทคโนโลยอีย่างไร ผ่านการชม วเิคราะห ์และอภปิรายอย่างมวีจิารณญาณ 
นักศกึษาจะไดร้บัเครื่องมอืในการชื่นชมรูปแบบทางสายตาและเชื่อมโยงกบัแนวปฏบิตัดิ้านการสื่อสารร่วม
สมยั 
 
CA 1206 Foundations of Visual Expression 3 (3-0-6) Credits 
This course introduces students to the fundamentals of visual expression through creative practice 
in art and craft.  By exploring materials, forms, and processes across both traditional and 
contemporary approaches, students develop an understanding of how visual elements, such as line, 
shape, form, color, and texture, contribute to aesthetic communication.  Emphasis is placed on 
experimentation, creativity, and the role of craft as a foundation for visual and design practices. 
CA 1206 พื้นฐานการแสดงออกเชิงภาพ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
รายวิชานี้ เป็นการแนะน าให้นักศึกษาได้เรียนรู้พื้นฐานของการแสดงออกทางสายตาผ่านการปฏิบัติ
สรา้งสรรค์ในงานศลิปะและงานฝีมอื โดยนักศกึษาจะไดส้ ารวจวสัดุ รูปทรง และกระบวนการต่าง ๆ ทัง้ใน
แนวทางดัง้เดิมและร่วมสมยั เพื่อพฒันาความเข้าใจเกี่ยวกับองค์ประกอบทางสายตา เช่น เส้น รูปร่าง 
รูปทรง สี และพื้นผิว ซึ่งมีบทบาทส าคัญในการสื่อสารความงามทางศิลปะ รายวิชาเน้นการทดลอง
สร้างสรรค์ การใช้ความคดิสร้างสรรค์ และบทบาทของงานฝีมอืในฐานะรากฐานของการปฏบิตัดิ้านศลิปะ
และการออกแบบ 

 

Specialized Courses 
(a) Core Courses 
CA 1100 Introduction to Human Communication 3 (3-0-6) Credits 
Principles of communication, definition and types of communication, including principles of 
intrapersonal communication, interpersonal communication, small group communication, public 
communication, mass communication, and the principles of green communication for sustainable 
development. 
CA 1100 การส่ือสารของมนุษยเ์บือ้งต้น 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
หลกัการสื่อสาร ค าจ ากดัความและรูปแบบการสื่อสาร ประเภทต่างๆ ครอบคลุมถงึหลกัการของการสื่อสาร
ภายในบุคคล การสือ่สารระหว่างบุคคล การสือ่สารในกลุ่มย่อย การสือ่สารในทีส่าธารณะ การสือ่สารมวลชน 
และหลกัการสื่อสารอย่างปลอดภยัและเหมาะสมเพื่อการพฒันาที่ยั่งยืน 
 



CA 1101 Introduction to Strategic Communication 3 (3-0-6) Credits 
Theories, basic principles and roles of communication with stakeholders in various contexts.  
Analysis and strategic decision behind products, markets and consumers. Basic principles and tools 
of image management and strategic communication.  Including ethics and responsibility in the 
professions 
CA 1101 การส่ือสารเชิงกลยุทธเ์บือ้งต้น 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ทฤษฎหีลกัการพืน้ฐานและบทบาทของการการสือ่สารกบัผูเ้กี่ยวขอ้งในมติติ่างๆ การวเิคราะหเ์ชงิกลยุทธ์ใน
ดา้นสนิคา้ ตลาด และผูบ้รโิภค หลกัการและเครื่องมอืการสื่อสารเชงิกลยุทธ ์การบรหิารภาพลกัษณ์รวมทัง้
จรรยาบรรณและความรบัผดิชอบของนกัสือ่สาร 
 
CA 1102 Introduction to Creative Communication 3 (3-0-6) Credits 
Research and analyze trends of any upcoming media platforms. Advantages and limits and selection 
of each medium.   Creative design thinking, idea development and prototype.  Learning theories for 
rhetoric, semiotics, uses and gratifications, and technological determinism to communicate creatively 
in various media. 
CA 1102 การส่ือสารเชิงสร้างสรรคเ์บือ้งต้น 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
วจิยัและวเิคราะหแ์นวโน้มแพลตฟอรม์สื่อทีจ่ะเกดิขึน้ ขอ้ด ีขอ้เสยี และการเลอืกใชง้านในสื่อแต่ละประเภท 
การออกแบบความคดิเชงิสรา้งสรรค ์การพฒันาแนวคดิ และการสรา้งต้นแบบงานสรา้งสรรค ์เรยีนรูท้ฤษฎี
กลุ่มวาทศาสตร์ สัญศาสตร์ การใช้ประโยชน์และความพึงใจ และเทคโนโลยีเป็ นตัวก าหนด เพื่อ
ความสามารถในการสือ่สารอย่างสรา้งสรรคใ์นสือ่ประเภทต่างๆ 
 
CA 1106 Introduction to Persuasive Communication 3 (3-0-6) Credits 
Principles of persuasive communication, definition and types of persuasive communication, and 
ethics in persuasive communication 
CA 1106 การส่ือสารเพื่อโน้มน้าวใจเบือ้งต้น 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
หลกัการสื่อสารเพื่อโน้มน้าวใจ ค าจ ากดัความและรูปแบบการสื่อสารเพื่อโน้มน้าวใจ ประเภทต่างๆ และ
จรยิธรรมในการสือ่สารเพือ่โน้มน้าวใจ 
CA 1107 Idea Generation and Creativity 3 (3-0-6) Credits 
Exploration of inspirational sources for idea generation and creativity, using tools and techniques of 
idea generation, applying creative ideas to communication management 
CA 1107 การสร้างความคิดและความคิดสร้างสรรค ์ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การส ารวจแหล่งสร้างแรงบลัดาลใจส าหรบัการสร้างความคดิและความคดิสร้างสรรค์ การใช้เครื่องมอืและ
เทคนิคของการสรา้งความคดิ การประยุกตใ์ชค้วามคดิสรา้งสรรคใ์นการบรหิารการสือ่สาร 
 



CA 1108 Sustainability Intelligence, Management, and 
Communication 

3 (3-0-6) Credits 

A study of sustainability intelligence, management, and communication including concepts, 
principles, theories and case studies. 
CA 1108 ความฉลาดทางความยัง่ยืน การบริหาร และการส่ือสาร 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การศึกษาความฉลาดทางความยัง่ยืน การบริหาร และการสื่อสาร ในแง่แนวคิด หลักการ ทฤษฎี และ
กรณีศกึษา 
 
CA 2105 Introduction to Digital Marketing Communication 3 (3-0-6) Credits 
Market analysis, customer segmentation, targeting, and insights, digital marketing communication 
tools and functions, selection and integration of digital marketing communication tools to achieve 
integrated digital marketing communication objectives, identifying key performance indicators for 
evaluation that are essential for businesses. 
CA 2105 การส่ือสารการตลาดดิจิทลัเบือ้งต้น 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การวเิคราะห์ตลาด การแบ่งและเลือกกลุ่มเป้าหมาย การวเิคราะห์กลุ่มเป้าหมาย เครื่องมอืการสื่อสาร
การตลาดดจิทิลั การคดัเลอืกและผสมผสานเครื่องมอืการสื่อสารการตลาดดจิทิลัเพื่อบรรลุวตัถุประสงคก์าร
สือ่สารการตลาดดจิทิลัแบบบูรณาการ การระบุตวัชีว้ดัส าหรบัการวดัผลทีจ่ าเป็นส าหรบัธุรกจิ 
 
CA 2110 Media Literacy and Ethical Concerns 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite:  CA 1100 Introduction to Communication 
Elements and concepts of the macro-environment structure (political, economic, social, technological, 
legal, and environmental structures), relationship between media and individuals, media literacy, role 
of media in shaping and reflecting the social realities, ethical issues media industry, and intellectual 
property. 
CA 2110 การรู้เท่าทนัส่ือและการตระหนักถึงจริยธรรม 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา:  CA 1100 การสือ่สารเบือ้งตน้ 
องคป์ระกอบและหลกัการของโครงสรา้งสิง่แวดลอ้มเชงิมหภาค (ดา้นการเมอืง เศรษฐกจิ สงัคม เทคโนโลย ี
กฎหมาย และสิง่แวดลอ้ม) ความสมัพนัธร์ะหว่างสือ่และตวับุคคล การรูเ้ท่าทนัสือ่ บทบาทของสือ่ทีม่ตี่อการ
สรา้งและสะทอ้นความจรงิของสงัคม รวมถงึจรยิธรรมในอุตสาหกรรมสือ่ และทรพัยส์นิทางปัญญา 

 
(b) Major Required Courses 
CA 2103 Impactful Public Speaking 3 (3-0-6) Credits 
Concept and practice in public speaking.  Learners can use presentation aids to successfully 
communicate ideas and deliver effective presentation skills for both individual and business impact. 



CA 2103 การพดูในท่ีสาธารณะอย่างทรงพลงั 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
แนวคดิและการฝึกปฏิบตัิการพูดในที่สาธารณะ โดยผู้เรยีนจะสามารถใช้เครื่องมอืในการ น าเสนอเพื่อ
สื่อสารแนวคดิใหป้ระสบความส าเรจ็และใชท้กัษะการน าเสนอที่ทรงพลงัเพื่อความส าเรจ็สว่นบุคคลและทาง
ธุรกจิ 
 
CA 2104 Data Visualization and Design 3 (3-0-6) Credits 
Concept and practice in data visualization, including data analysis, aesthetic design, and turning 
traditional data to visual communication 
CA 2104 การสร้างภาพจากข้อมูล 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
แนวคดิและการฝึกปฏบิตักิารสรา้งภาพจากขอ้มลู ครอบคลุมถงึการวเิคราะหข์อ้มลู การออกแบบทีส่วยงาม 
และการเปลีย่นจากขอ้มลูดัง้เดมิเป็นการสือ่สารดว้ยภาพ 
 
CA 3100 Consumer Insight and Tools 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 1101 Introduction to Strategic Communication 
A study of consumer insight including concepts, principles, theories and case studies. Learners will 
use research tools and techniques to identify consumer insights for customer- focused plans and 
brand communications. 
CA 3100 การเข้าใจและใช้เคร่ืองมือศึกษาผู้บริโภคเชิงลึก 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1101 การสือ่สารเชงิกลยุทธเ์บือ้งตน้ 
การศกึษาผูบ้รโิภคเชงิลกึ ในแง่แนวคดิ หลกัการ ทฤษฎ ีและกรณีศกึษา โดยผูเ้รยีนจะใชเ้ครื่องมอืและวธิี
วจิยัเพือ่ระบุขอ้มลู เชงิลกึเกีย่วกบัผูบ้รโิภคเพือ่วางแผนการสือ่สารและตราสนิคา้ทีมุ่่งเน้นผูบ้รโิภค 
 
CA 3101 Strategic Brand Communication 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 2105 Introduction to Digital Marketing Communication 
Business, brand, and marketing analyses for branding and brand communication, crafting brand 
identity, brand position, brand personality, brand elements, using tools of brand communication to 
build brand equity 
CA 3101 การส่ือสารตราสินค้าเชิงกลยุทธ ์ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 2105 การสือ่สารการตลาดดจิทิลัเบือ้งตน้ 
การวเิคราะหธ์ุรกจิ ตราสนิคา้ และการตลาดเพือ่การสรา้งและการสือ่สารตราสนิคา้ การสรา้งเอกลกัษณ์ตรา
สนิคา้ ต าแหน่งตราสนิคา้ บุคลกิตราสนิคา้ องคป์ระกอบตราสนิคา้ การใชเ้ครื่องมอืการสือ่สารตราสนิคา้เพื่อ
สรา้งคุณค่าตราสนิคา้ 
 
 



CA 3103 Organizational Insights and Tools 3 (3-0-6) Credits 
A study of organizational insight including concepts, principles, theories and case studies. Learners 
will use research tools and techniques to identify organizational insights for stakeholder- focused 
plans and organizational communications. 
CA 3103 การเข้าใจและใช้เครื่องมือศึกษาองคก์รเชิงลึก 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การศกึษาองคก์รเชงิลกึ ในแงแ่นวคดิ หลกัการ ทฤษฎ ีและกรณีศกึษา โดยผูเ้รยีนจะใชเ้ครื่องมอืและวธิวีจิยั
เพือ่ระบุขอ้มลู เชงิลกึเกีย่วกบัองคก์รเพือ่วางแผนและการสือ่สารทีมุ่่งเน้นผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยี 
 
CA 3104 Strategic Organizational Communication 3 (3-0-6) Credits 
Business and organizational analyses for organization management, organization development, 
organization change, using tools of organizational communication to build organizational equity 
CA 3104 การส่ือสารองคก์รเชิงกลยุทธ ์ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การวเิคราะห์ธุรกิจและองค์กรเพื่อการบรหิารองค์กร การพฒันาองค์กร การเปลี่ยนแปลงองค์กร การใช้
เครื่องมอืการสือ่สารองคก์รเพือ่สรา้งคุณค่าองคก์ร 
 
CA 3105 Diversity and Cross-cultural Communication 3 (3-0-6) Credits 
A study of diversity and cross- cultural communication including concepts, principles, theories and 
case studies. 
CA 3105 ความหลากหลายและการส่ือสารข้ามวฒันธรรม 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การศกึษาความหลากหลายและการสือ่สารขา้มวฒันธรรม ในแงแ่นวคดิ หลกัการ ทฤษฎ ีและกรณีศกึษา 
 
CA 3106 Research for Data-driven Communication 3 (3-0-6) Credits 
A study of basic research methodology to provide data in decision making, applications of databases, 
acquired from quantitative and qualitative methodologies, for creating data-driven communication 
CA 3106 การวิจยัเพื่อการส่ือสารท่ีขบัเคล่ือนด้วยข้อมูล 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การศกึษาระเบยีบวธิวีจิยัเบือ้งต้นเพือ่ใหข้อ้มลูในการตดัสนิใจ การประยุกตใ์ชข้อ้มลูทีไ่ดจ้ากการวจิยัทัง้เชงิ
ปริมาณและเชิงคุณภาพ ส าหรบัการโฆษณา การสื่อสารการตลาด รวมถึงการสื่อสารตราสินค้า เพื่อ
สรา้งสรรคแ์ผนการรณรงคก์ารสือ่สารทีข่บัเคลื่อนดว้ยขอ้มลู 
 
CA 3107 Digital Communication Campaign Planning 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 2105 Introduction to Digital Marketing Communication 
Selection and integration of digital marketing communication tools, strategic implementation, 
documents preparation, and measurement of digital campaign effectiveness in enhancing value 
across the customer journey. 



CA 3107 การวางแผนและสร้างกลยุทธ์ทางการส่ือสารการตลาดแบบ
บูรณาการ 

3 (3-0-6) หน่วยกิต 

บุรพวชิา: CA 2105 การสือ่สารการตลาดดจิทิลัเบือ้งตน้ 
การคดัเลอืกและผสมผสานเครื่องมอืการสื่อสารการตลาดดจิทิลั การวางกลยุทธ์ การจดัเตรยีมเอกสาร และ
การวดัประสทิธผิลของการรณรงคด์จิทิลัในการเสรมิสรา้งคุณค่าในเสน้ทางการเดนิทางของลูกคา้ 
 
CA 3108 AI-powered Communication 3 (3-0-6) Credits 
A study of marketing technology and artificial intelligence, using marketing technology and artificial 
intelligence to create AI-powered communication, and intellectual property. 
CA 3108 การส่ือสารท่ีขบัเคล่ือนโดยปัญญาประดิษฐ์ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การศกึษาเทคโนโลยกีารตลาดและปัญญาประดษิฐ ์การใชเ้ทคโนโลยกีารตลาดและปัญญาประดษิฐเ์พือ่สรา้ง
การสือ่สารทีข่บัเคลื่อนดว้ยปัญญาประดษิฐ์ และทรพัยส์นิทางปัญญา 
 
CA 4101 Trends in Communication Management 3 (3-0-6) Credits 
Analysis of the current trends and situations in communication management to utilize them for 
communication management purposes 
CA 4101 สถานการณ์ปัจจบุนัด้านการบริหารการส่ือสาร 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การวเิคราะห์กระแสนิยมและสถานการณ์ปัจจุบันต่างๆ ด้านการบรหิารการสื่อสาร เพื่อน ามาพฒันาใช้
ส าหรบัวตัถุประสงคท์างการบรหิารการสือ่สาร 

 
(c) Concentration Courses 
DMC 3200 Online Customer Journey and Experience Design 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 3100 Consumer Insights and Tools 
Exploration of online customer lifestyles and journeys to create meaningful customer experiences 
DM 3200 การเดินทางของลูกค้าและการออกแบบประสบการณ์

ออนไลน์ 
3 (3-0-6) หน่วยกิต 

บุรพวชิา: CA 3100 การเขา้ใจและใชเ้ครื่องมอืศกึษาผูบ้รโิภคเชงิลกึ 
การส ารวจรูปแบบการด าเนินชวีติและเสน้ทางการเดนิทางของลูกคา้ออนไลน์เพื่อการสรา้งประสบการณ์ที่มี
ความหมายและน่าประทบัใจใหก้บัลูกคา้ 
 
DMC 3201 Content Design for Digital Marketing Communication 3 (3-0-6) Credits 
Framework and principles of content design for digital marketing communication in various platforms 
to achieve digital marketing communication objectives 
 



DMC 3201 การออกแบบเน้ือหาส าหรบัการส่ือสารการตลาดดิจิทลั 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
กรอบแนวคดิและหลกัการออกแบบเนื้อหาส าหรบัการสื่อสารการตลาดดจิทิลัในหลากหลายแพลตฟอรม์เพือ่
บรรลุวตัถุประสงคก์ารสือ่สารการตลาดดจิทิลั 
 
DMC 3202 Aesthetics Taste for Digital Marketing Communication 3 (3-0-6) Credits 
Copywriting and art direction for digital marketing communication, choosing words and arranging 
images to create creative marketing and brand communication 
DMC 3202 รสนิยมสุนทรียเ์พื่อการส่ือสารการตลาดดิจิทลั 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การเขียนค าพูดและองค์ประกอบศิลป์ส าหรับการสื่อสารการตลาดดิจิทัล การเลือกค าพูดและจัดวาง
องคป์ระกอบศลิป์เพือ่สรา้งการสือ่สารการตลาดและตราสนิคา้ทีม่คีวามคดิสรา้งสรรค ์
 
DMC 3203 Online Community and Customer Relationship 

Management 
3 (3-0-6) Credits 

Prerequisite: CA 3100 Consumer Insights and Tools 
A study of online communities and value creation practices to create customer acquisition and 
retention planning for long-term customer relationship management 
DMC 3203 สงัคมออนไลน์และการบริหารความสมัพนัธก์บัลูกค้า 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 3100 การเขา้ใจและใชเ้ครื่องมอืศกึษาผูบ้รโิภคเชงิลกึ 
การศกึษาสงัคมออนไลน์และกจิกรรมสรา้งคุณค่าต่างๆเพือ่วางแผนการหาลูกคา้และการรกัษาลูกคา้เพื่อการ
จดัการความสมัพนัธก์บัลูกคา้ในระยะยาว 
 
DMC 3204 Digital Brand Storytelling and Design 3 (3-0-6) Credits 
A study of digital brand storytelling and corporate identity design including brand elements, logos, 
symbols, colors, fonts, mascots, packaging and brand naming 
DMC 3204 การเล่าเร่ืองราวของตราสินค้าดิจิทัลและการออกแบบอัต

ลกัษณ์ตราสินค้า 
3 (3-0-6) หน่วยกิต 

การศกึษาการเล่าเรื่องของตราสนิคา้ดจิทิลัและการออกแบบอตัลกัษณ์องคก์ร ครอบคลุมถงึองคป์ระกอบตรา
สนิคา้ โลโก ้สญัลกัษณ์ สสีนั ตวัอกัษร มาสคอต บรรจุภณัฑแ์ละการตัง้ชื่อตราสนิคา้ 
 
DMC 3260-64 Selected Topics in Digital Marketing Communication 

Management 
3 (3-0-6) Credits 

An exploration and practice of selected topics in digital marketing communication management. The 
topic will be announced semester by semester. 
 



DMC 3260-64 หวัข้อคดัสรรด้านการบริหารการส่ือสารการตลาดดิจิทลั 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การส ารวจและฝึกฝนหวัขอ้คดัสรรดา้นการบรหิารการสื่อสารการตลาดดจิทิลั โดยจะพจิารณาก าหนดหวัขอ้
ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
OCM 3200 Leadership and Communication for Change 3 (3-0-6) Credits 
A study of leadership, types of leadership styles, and the role of communication in driving 
organizational change 
OCM 3200 ภาวะผู้น าและการส่ือสารเพื่อการเปล่ียนแปลง 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การศกึษาภาวะผูน้ า ประเภทของภาวะผูน้ า และบทบาทของการสื่อสารทีม่ตี่อการขบัเคลื่นการเปลีย่นแปลง
องคก์ร 
 
OCM 3201 Conflict Resolution and Management 3 (3-0-6) Credits 
A study of conflict management, types of conflict, and conflict resolution strategies 
OCM 3201 การแก้ไขและการบริหารความขดัแย้ง 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การศกึษาการบรหิารความขดัแยง้ ประเภทของความขดัแยง้ และกลยุทธก์ารแกไ้ขความขดัแยง้ 
 
OCM 3202 Team Dynamic and Group Communication 3 (3-0-6) Credits 
A study of team dynamics and the role of group communication in work productivity and performance 
OCM 3202 พลวคักลุ่มและการส่ือสารกลุ่ม 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การศกึษาพลวตักลุ่มและบทบาทของการสือ่สารทีม่ตี่อประสทิธภิาพในการท างานและผลปฏบิตังิาน 
 
OCM 3203 Crisis Management and Communication 3 (3-0-6) Credits 
Nature of issues and crisis management from a communication perspective, current case studies on 
crisis management, including how to develop a crisis communication plan in order to manage 
reputation and image of the organization 
OCM 3203 การจดัการภาวะวิกฤติและการส่ือสาร 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ลกัษณะของประเดน็และการจดัการภาวะวกิฤตจากมุมมองของการสื่อสาร กรณีศกึษาต่างๆ ทีเ่กี่ยวขอ้งกบั
การจัดการภาวะวิกฤติ ตลอดจนการวางแผนการสื่อสารในภาวะวิกฤตเพื่อการบริหารชื่อเสียงและ
ภาพลกัษณ์ขององคก์ร 
 
OCM 3240 Personal Branding for Success 3 (3-0-6) Credits 
Principles and techniques of personality development, personal image management and personal 
branding including appropriate authentic self- presentation and improvement of external image such 
as make-up, hairstyling, dressing, and social communication 



OCM 3240 การสร้างตราสินค้าบุคคลเพื่อความส าเรจ็ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
หลกัการและเทคนิคในการพฒันาบุคลิกภาพ การบรหิารภาพลกัษณ์ส่วนบุคคล และการสร้างตราสินค้า
บุคคล ครอบคลุมถงึการเปิดเผยตวัตนที่แท้จรงิอย่างเหมาะสม การปรบัปรุงภาพลกัษณ์ภายนอก เช่น การ
แต่งหน้า การแต่งผม การแต่งกาย และการสือ่สารในสงัคม 
 
OCM 3260-64 Selected Topics in Organizational Communication 

Management 
3 (3-0-6) Credits 

An exploration and practice of selected topics in organizational communication management.  The 
topic will be announced semester by semester. 
OCM 3260-64 หวัข้อคดัสรรด้านการบริหารการส่ือสารองคก์ร 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การส ารวจและฝึกฝนหวัขอ้คดัสรรด้านการบรหิารการสื่อสารองคก์ร โดยจะพจิารณาก าหนดหวัขอ้ในแต่ละ
ภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
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