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OVERVIEW 
 

Bachelor of Communication Arts in Creative Commercial Communication in the 21st 
century is driven by creative economy, digitalization and sustainability. Our program, the Bachelor 
of Communication Arts in Creative Commercial Communication (CCC) aims to produce graduates 
who are both creative communicators and strategic entrepreneurs. Students will be exposed to 
various forms of creative and commercial communication and media. Our program will ignite your 
creative ideas, encourages you to create creative commercial communication and challenges you 
to innovate sustainable communication solutions in the digital era. 
 

The key concept for this program is the ignition of your creative ideas to create sustainable 
commercial communication solutions that are globally recognized in the digital era. Students 
would master five crucial skills and mindsets of the 21st century, which are creativity, strategic 
thinking, commercial communications, digitalization, and sustainability. 
 

CCC is an interdisciplinary program that enables students to select from various 
concentrations across the disciplines of communication arts, communication technology and 
science, gamification, and event. 
 

• Concentration in Advertising and Brand Communication 

• Concentration in Digital Media Communication 

• Concentration in Image Management and Public Relations 

• Concentration in Innovative Gamification and Content Management 

• Concentration in Live Event Creation and Management 

 
 
 
 
 
 

 



 3 

EXPECTED LEARNING OUTCOMES (ELOs) 

 

Stakeholders’ Requirements towards Graduates’ Characteristics 
1. Creative Thinking 
2. Entrepreneurial Mindset 
3. Creative Commercial Communication Knowledge 
4. Interpersonal Skills 
5. Professional Ethics 

Expected Learning Outcomes (ELOs) 
ELO 1 Understand and apply communication knowledge to create communication solutions in 
various contexts. 
ELO 2 Understand and apply entrepreneurial principles and practices to create creative 
commercial communication. 
ELO 3 Understand and apply innovation and digital technology to create digital contents in 
various platforms. 
ELO 4 Understand and apply design knowledge to create creative communication and 
experiences. 
ELO 5 Understand and identify oneself as globally minded individuals who actively serve 
local and global communities. 
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LEARNING EXPERIENCE 

 

1st year 
Fundamentals of communication arts, creative ideas, and strategic thinking for commercial 

communication. Exposure to basic photography, digital communication designs, and production 
management. 
 
2nd year 

Acquiring insights at the micro and macro levels and turning them into sustainable 
commercial communication solutions that are globally recognized in the digital era. Mastering 
digital communication designs, creative storytelling, and presentation skills. 
 
3rd year 

Deep diving into various concentrations across the disciplines of communication arts, 
communication technology and science, gamification, event, music, food technology, tourism and 
hospitality business. Hands on experience through creative entrepreneurial project management 
and internship. 
 
4th year 

Industry and professional exposure through comprehensive workshop. Students integrate 
interdisciplinary knowledge and skills on real case studies provided by brands, corporations, and 
industry experts. 
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TEACHING AND LEARNING PHILOSOPHY 

 

  Classes are designed to be interactive and engaging. Scheduling is flexible to 
accommodate the certification programs, workshops, and activities. An effective blend of lecture 
and practice ensures that the program learning is more about doing than just memorizing. 
Students get hands on experience from industry practitioners, which is an important component 
of education in the Albert Laurence School of Communication Arts. 

 
 

CODES AND REGULATIONS 

 
AU Dress Code Requirement 
 Three kinds of AU dress codes which are student uniform, polite dress and casual dress 
are as follows: 
1. Student Uniform  
Student uniform is mandatory for official and formal occasions as follows:  

1. In examination room. 
2. In Business & Ethical Ethics Seminar (BG 1403). 
3. Formal occasions e.g. Wai Kru day, Orientation day, Last Orientation and Commencement 

day. 
4. In all classrooms assigned by the faculties. 

1.1 Students uniform for male students: 
1.1.1 Plain white, short or long sleeve shirt. Sleeves may not be turned up. Shirt must be 
tucked into trousers. A university necktie must be worn properly. 
1.1.2 Black trousers (Slack). 
1.1.3 Black or dark brown belt with university buckle. 
1.1.4 Plain black leather shoes. 

1.2 Students uniform for female students: 
1.2.1 Plain white, short sleeve blouse. Blouse should fit properly. University buttons are 
attached and the university pin is worn on the left side of the blouse. Blouse must be tucked 
into skirt. 
1.2.2 Black straight skirt at knee length. 
1.2.3 Black or dark brown belt with university buckle. 
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1.2.4 Plain black leather closed shoes. 
2. Polite Dress 
Polite dress is allowed on the following occasions: 

1. In the regular classroom. 
2. Whenever entering the campus vicinity, except university dormitories and sports complex 

at Suvarnabhumi Campus. 
2.1 Polite dress for male students: 

2.1.1 White or light colored short or long sleeve shirt. Shirt must be tucked into trousers 
neatly. 
2.1.2 Plain black, grey, blue or brown slacks. 
2.1.3 Dark colored or white closed shoes or sport shoes (polite color). 

2.2 Polite dress for female students: 
2.2.1 White or light colored short or long sleeve blouse. Blouse must be tucked into skirt 
neatly. 2.2.2 Black or blue knee length skirt, polite style. 
2.2.3 Dark color closed shoes, sling back court shoes, or sport shoes (polite color). 

3. Casual Dress 
Casual dress is allowed during summer session or university holiday. However when it is midterm, 
final exam or test; students is required to wear uniforms. 
3.1 Casual dress for male students: 

3.1.1 Shirt, polo shirt, collar shirt or T-shirt (not singlet). 
3.1.2 Long pants not ragged jeans. 
3.1.3 Closed shoes, strap shoes or sport shoes. 

3.2 Casual dress for female students: 
3.2.1 Blouse exclude singlet, single strap, strapless, sleeveless or over fitting blouse. 
3.2.2 Long pants or skirt (not too short). 
3.2.3 Closed shoes, strap shoes or sport shoes. 

 

Violation of Dress Code Regulation: 

• 1st Violation - Verbal Warning 
• 2nd Violation - Disciplinary Recording and Attending a Training Group (T-Group) from 5 to 7 

P.M. 
• 3rd Violation - Parent Meeting / Late Registration / 1 Semester Suspension 
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Academic Rules and Regulations 
Academic Action 

Academic action can be both favorable and disciplinary. When a student is performing 
well, all action on him/her in the academic area is said to be favorable to the student. For example, 
when a student obtains a high GPA he/she is put on the academic List of Honors; when he/she 
consistently achieves very high marks, he/she is given higher honors. However, if his/her 
achievement is below standard, disciplinary action may be taken against him/her. 

 
Withdrawal 

Students may withdraw (drop) officially from a course, or all courses during the first two 
weeks without any penalty. Thereafter, until the final day of withdrawals as indicated in the 
University calendar, students will receive “W” grades. An official withdrawal must be carried out 
in person at the Office of the Registrar by the student himself/herself (not by someone else on 
his/her behalf). Failure to withdraw officially will result in a “WF” grade. 
 

Probation 
Students who obtain a cumulative GPA of less than 2.00 (1.99-1.50) but above the limits set 

for dismissal from the University will be put on probation, except during the first semester of the 
freshman year. 
 

Dismissal 
Undergraduate students dismissed from the University under the following conditions: 

- obtaining a cumulative GPA of less than 1.50 at the end of any semester except the first 
semester of the freshman year; 
- obtaining a cumulative GPA of less than 1.75 for two consecutive semesters except the first 
semester of the freshman year; 
- obtaining a cumulative GPA of less than 2.00 for four consecutive semesters except for the first 
semester of the freshman year.  
However, in certain cases, the President, in consideration of a student’s potential to improve 
his/her academic performance and eventually graduate, may grant special permission for the 
student to carry on his/her studies at the University on probation condition. 
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Honors System 
The University, wishing to provide recognition to exceptional students, has established an 

Honors System. Undergraduate students are given awards for achievement measurable in grades 
beginning with semester grades and ending with cumulative grades until graduation. 
 

Graduation with Honors 
Undergraduate students maintaining a high scholastic average are eligible for graduation 

with the following Honors: 
Summa Cum Laude Cumulative GPA 3.80-4.00 
Magna Cum Laude Cumulative GPA 3.50-3.79 
Cum Laude Cumulative GPA 3.25-3.49 

 
Requirements for Graduation with Honors 

- Have fulfilled all the requirements for graduation within 4 years (5 years for Architecture). 
- Have not been placed on probation in any condition. 
- Have not received a grade lower than “C” for any course. 
- Transfer students must have taken all the third and fourth year courses (or 72 credits) 

at Assumption University. 
- Students who have graduated with a cumulative GPA of 3.25 or higher, regardless of a 

grade lower than “C” or “U” for non-credit courses, or those who completed all requirements 
within 5 years of study for all 4-year undergraduate programs; and within 6 years for the 
Architecture program, are entitled to obtain an Award of Academic Excellence. 

Special Honors and Awards 
Students are given distinctions for their performance for a semester or an academic year 

as listed below: 
- A Special Certificate of Honors from the University Council for those who obtain a 4.00 

GPA for any academic year; 
- A Special Certificate of Honors from the President of the University to all students who 

fall within the GPA range of 3.00-3.99 for any academic year; 
- Students who obtain a GPA of 3.25 or above at the end of each semester will have their 

names published in the Academic List Honors. 
 
 
Condition:  
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-15 credits / semester required except for final semester 
-Grades must be “C” or higher 

 
Examination Regulations 

  Student ID card must be checked before allowing students to enter the examination room. 
Students holding expired ID card must be instructed to obtain “a one – subject temporary ID card” 
at the Office of Registrar. Please note that students are expected to be aware of the regulation 
as well as their ID card’s expiry date, and as such, irrespective of their reasons, must renew their 
ID cards prior to the examination period. 
 
Ten minutes late examination: 

  Students arriving their examination room after the first 10 minutes of examination will not 
be allowed to enter examination room; instead they must be instructed to contact Director of 
Examination at the Office of Administrative Affairs for written permission. 
  No unauthorized materials on examination desks, nearby desks/chairs: any dictionaries, 
calculators, and notes found in the pencil boxes/ pockets, on the desks, nearby desks or chairs 
would subject students to the University’s cheating disciplinary actions. 
 
No communication devices and smart watch in the examination rooms: 

- Mobile phones, smart watch, and personal digital assistance should not be placed on 
the desk, nearby desk or chairs irrespective of reasons. They could, for the time being, be placed 
under students’ chairs/desks provided that they are turned off. 
 
No Examination at Wrong Campus: 

 - Students will not be permitted to take examinations at “wrong campus” and will hence, 
be considered as “absent” from the exam. 
 
DO NOT / not allowed to: 

- Leave exam room during the first 30 minutes 
- Leave exam room without surrendering your signature 
- Communicate to other students in exam room 
- Take any question papers out of the exam room 
- Visit the rest room during the exam time 
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- Remain in the hallway/corridor while the exams are in progress 

 
DO / allowed to: 

- Students are allowed to be only 10 minutes late 
- Non programmable calculators are allowed 
- Place wallets and mobile phones under your own seat 

 
Remark: 

Violation on any regulations is considered as cheating 
Cheating considerations: any kinds of note on papers, note on rulers, note on body, 

place under exam paper, place inside pencil box, place inside shirt/trouser/skirt, place under 
desk/chair, etc. 
 

Examination Time Conflict 
Students are strongly recommended to make sure that they do not have any 

examination time conflict in any semester. Only graduating students are allowed for 
examination time conflict in their final semester without an approval. For non-graduating 
students, they are required to seek approval from the Dean before their registration. The Dean 
of Albert Laurence School of Communication Arts will approve in case of: 

Graduating student (at least within the academic year) 
Conflict with English courses 
Conflict with courses that offered once a year 
Campus conflict 

 
Examination Time Conflict Procedures 

1. Obtain the approval signature from dean or appointed person 
2. Submit the signed petition at the Office of University Registrar 
Submission period: Within the first three weeks of any semester (15 working days). If 

a student submits a petition later than this date, they would have to submit their request to 
Deputy Vice President for Academic Affairs for approval only. 
 

Late Examination 
1. No Late Examinations during Summer Session 



 11 

Students who fail to appear for mid-term and/or final examinations of the subject(s) enrolled in 
summer session, irrespective of their personal reasons, will not be allowed to take late and will 
be required to withdraw from the subject(s). 

2. No Examination at Wrong Campus 
Effective Mid-term examination semester 2/2002, irrespective of reasons, students will 

not be permitted to take examinations at “wrong campus” and will hence, be considered as 
“absent” from the exam. 

To avoid such a mistake, students are required to carefully check their examination 
schedules as well as the designated locations and be at the premise on time. 
 

Other 
Law on Smoking 

Public Health Ministry’s law prohibits smoking cigarettes in public areas. As an educational 
institution, Assumption University also recognizes the additional responsibility of raising 
awareness of all health issues associated with smoking and of establishing within its own 
community the fundamental premise that smoke-free is the norm. 

Assumption University Huamak and Suvarnabhumi Campuses are “non-smoking” areas. 
However, smoking cigarettes is acceptable in areas where the smoking sign is posted.  
 
Violation of Smoking: 

1. University personnel and/or student caught violating the aforementioned law by 
smoking cigarettes in the undesignated areas, will be subjected to a 2,000 baht maximum fine 
as stated by the law. 

2. The Vice president for Administrative Affairs and the Vice President for Student Affairs 
or other persons authorized are empowered to fine any personnel and/or student violating the 
above law. 
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ADVISING SYSTEM 

 
To assist students in attaining their academic goal during their study in Albert Laurence 

School of Communication Arts, Assumption University has set up the student advising system as 
follows: 
 
Prior to the first semester  

On the entrance interview day, the students have to fill up the student record form, meet 
up with the lecturers to obtain some general information guidance. Once they are officially 
accepted by the Albert Laurence School of Communication Arts, students will have to meet up 
with advisors as follows: 
 
During the semester 

Every student has to meet an advisor at least once in each semester. Students should 
make an appointment to meet up with their advisor to seek advice regarding life in general, study 
problems, study plan and etc. However, they can also meet their advisors at the Albert Laurence 
School of Communication Arts office without having prior appointment during the regularly 
reserved advising schedule. Students can check their advisors’ schedule at CA office. 

Before students carry out their online pre-registration, they must officially meet advisors 
in advising period or advising day. Students are recommended to come and discuss the status 
of their academic performance such as G.P.A, credits completed, and the study plan for the next 
semester approximately two weeks prior to their pre-registration online period. This is to ensure 
that the students check examination time conflicts and prerequisites before they pre-register 
courses online. 

 
Materials which students need to bring for advising: 

1. Student Manual 
2. Study Plan 
3. Unofficial Transcript 
After meeting the advisor, students must pre-register online according to the designated 

time and date provided by Registrar office. Students must make sure that students get 
registration approval from advisors. Students can check the date and time of registration approval 
and advising period from CA office, CA website (www.ca.au.edu), and/or registrar office 
announcement.  

http://www.ca.au.edu/
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In the case of students cannot attend the registration approval in advising period, students 
must make an appointment and meet advisor before the registration approval and advising period 
to get advice and approval for registration. If students fail to follow the statement mentioned 
above, the pre-registered courses will be deleted and students have to add their courses during 
the “adding” period and/or the last period of pre-registration. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 14 

CONCENTRATIONS 

 
CCC students can select a concentration in the concentration areas provided below.  

The total credits of concentration courses are 27 credits. There are two options which 

students can choose. 

1. Students can select seven concentration courses (21 credits) from their chosen 

concentration and select two concentration courses (6 credits) from any concentration of the CCC 

program upon completion of the prerequisites (if any). The passing grade for these subjects 

ranges from “A” to “D”. 

2. Students can select nine courses (27 credits) from any concentration courses. The 

passing grade for these subjects ranges from “A” to “D”. 

• Concentration in Advertising and Brand Communication  

Professions for graduates from Advertising and Brand Communication are 

entrepreneurs and managers in advertising and brand communication industry, brand 

owner/startup, brand manager/strategist, advertising/marketing/brand communication 

strategic planner, account executive/account manager/account director, media 

planner/media buyer, art director/copywriter/creative director, sales executive/sales 

manager/key account manager, customer relations manager, 

advertising/marketing/brand researcher. 

 

• Concentration in Digital Media Communication  

Professions for graduates from Digital Media Communication are entrepreneurs and 

managers in digital media communication industry, interactive production, 

communications planner and designer, game creative, website designer, film and 

documentary production, producer, director, cameraman, and scriptwriter, program 

creative and producers. 
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• Concentration in Image Management and Public Relations 

Professions for graduates from Image Management and Public Relations are 

entrepreneurs and managers in public relations and image management industry, 

strategic communicator, communication specialist, communication planner, reputation 

management specialist, publicity manager, press agent, lobbyist, corporate public affairs 

specialist, development officer, fundraiser, media relations specialist, news writer, and 

communication researcher. 

 

• Concentration in Innovative Gamification and Content Management  

Professions for graduates from Innovative Gamification and Content Management are 

entrepreneurs and managers in innovative gamification and content management 

industry, game streamers, content creators, influencers. 

 

• Concentration in Live Event Creation and Management 

Professions for graduates from Live Event Creation and Management are entrepreneurs 

and managers in live event creation and management industry, event manager, talent 

agent, conference organizer, project manager, event production and performing arts, 

production member or coordinator. 
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CRITERIA FOR PETITION SUBMISSION 

 
Students who have queries which must be approved by the School such as having 

examination conflict and having exceeding credits limits, they must follow the following steps. 
 

Students must  
(1) Pick up the petition form at the Office of the University Registrar. 

 (2) Fill out the petition form. 
 (3) Attach the most updated unofficial transcript or a photocopy of it. 
 (4) Submit the petition form to the School for approval. 
 

Remark:  
Every petition must be written in blue ink only. It must also be clean and clear of any 

erased marks. The School will reject any petition that does not meet the above requirements. 
One petition form can only be used for one query and for one subject only. For students who 
have several requests or one request for several courses, he/she must submit separate 
petitions for each request/course.  
 

Students who have other queries such as requesting for a certification, requesting for 
an unofficial/ official transcript, requesting for a recommendation letter and etc., they must 
follow the steps declared by the Office of the University Registrar. Students can check for 
further information at http://www.au.edu/petition-online.html and see the Registrar officers during 
the office hours shown below. 
 

Office Hours of the Office of the University Registrar 
Huamak Campus Suvarnnabhumi Campus 
P Building, 1st floor St. Michael’s hall, SM 116 
Tel. 02-300-4543-62 ext. 3507-8, 3513, 3520 Tel. 02-723-2222 ext. 2627-9 

 
From Monday to Friday: 08.30 – 17.00 hrs. (The office is closed at 12.00 – 13.00 hrs.) 

 
 
 
 

http://www.au.edu/petition-online.html
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NATURE OF QUERY 
Adding 

To add the School course(s), all students are required to submit a petition form and 
follow the following steps. 

1. Check examination time conflicts and prerequisites. 
2. Attend the first class to meet a course lecturer. 
3. Ask for an approval from the course lecturer and the chairperson (or dean) to add the 

course. If they approve, obtain their signatures in the petition form. 
4. Submit the signed petition form at the Office of University Registrar.  

 
To add the non-School course(s), students can add the course without obtaining the 

School approval. Students are required to check with the course lecturer for the requirement of 
other faculties. 
 

Submission period: Within the university adding period (first two weeks of regular 
semester or one week for summer semester) 
 

Exceeding Credits Limit (Not possible unless graduating status) 
For normal course load, students and graduating students are allowed a maximum of 

22 credits per semester. Probation students are allowed a maximum of 13 credits, and 
graduating students with probation are allowed a maximum of 16 credits.  
 
Communication Arts Students Maximum Normal Credit Load 
Students with GPA 2.00 – 4.00 
(According to study plan) 

22 Credits 

Students with GPA 1.99 and below 13 Credits 
Graduating Students with GPA 2.00 – 4.00 22 Credits 
Graduating Students with GPA 1.99 and below 16 Credits 

 
In summer, students are allowed a maximum of 6 credits per semester. Probation 

students are allowed a maximum of 3 credits 
 

The link for online petitions: https://registrar.au.edu/online-petition/ 
 



 18 

Incomplete Pre-Requisite(s) 
Students have to complete all pre-requisites before taking any advanced courses. This 

rule is enforced with no exception for all courses. 
 

Section Change 
To change a section of the School course(s), students are allowed to change sections 

after registration only when it is due to an inconvenience caused by the School such as change 
of class schedule resulting in a conflicting schedule. The process is as follows. 

1. Use a petition form to change a section. 
2. Ask for an approval from the course lecturer to change a section. If the course 

lecturer approves, obtain the course lecturer’s signature in the petition form. 
3. Meet an advisor. Obtain the advisor’s signature in the petition form. 
4. Submit the signed petition form at the Office of University Registrar.  

 
To change a section of the non-School course(s), students can change a section 

without obtaining the School approval. Students are required to meet the course lecturer to get 
an approval. 
 

Submission period: Within the university adding period (first two weeks of regular 
semester or one week for summer semester) 
 

Examination Time Conflict 
Students are strongly recommended to make sure that they do not have any 

examination time conflict in any semester. Only graduating students are allowed for 
examination time conflict in their final semester without an approval. For non-graduating 
students, they are required to seek approval from the Dean before their registration.  
In addition, Dean of Albert Laurence School of Communication Arts will be approved in case of:  
    - Graduating student (at least within the academic year). 

- Conflict with English courses. 
    - Conflict with courses that offered once a year. 
   - Campus conflict. 
 
 Examination Time Conflict Process: 

1. Obtain the approval signature from dean or appointed person. 
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2. Submit the signed petition at the Office of University Registrar. 
 

Submission period: Within the first three weeks of any semester (15 working days). If 
a student submits a petition later than this date they would have to submit their request to 
Deputy Vice President for Academic Affairs for approval only. 
 

Transfer and Re-Enter 
Students are allowed to transfer to other faculties. However, the time frame and 

requirements would depend on the faculty to which the student wants to transfer. 
 

Students are to observe the faculty announcement board for the requirements of re-
enter. The period is offered only once per semester. 
 

Submission period: Check the faculty announcement board 
Procedure: 
1. Obtain the advisor’s signature in the petition. 
2. Obtain the approval signature from dean or appointed person(s). 
3. Submit the course descriptions from other faculties or universities. 
4. Submit the signed petition at the Office of University Registrar. 

 
Remarks:  Students can always petition for other requests, i.e. request to see the 

examination paper or request for grade clarification. However, they should be aware that each 
nature of request requires different periods of time to attend to. Therefore, they should allow 
sufficient time for the authorized person(s) to process their request. Moreover, students must 
always give their contact information (mobile phone number or email address) in their petitions. 
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CURRICULUM STRUCTURE 
 

Number of credits: 130 Credits 
Duration of Study 

Students must complete all the requirements for the degree in a maximum of 8 years. 
Curriculum Structure 

Total number of credits  130 Credits 
A.  General Education Courses   30 Credits 
  Language Courses     14 Credits 

   Social Science Courses      9 Credits 
   Humanities Courses       2 Credits 
   Science and Mathematics Courses     5 Credits 

B.  Specialized Courses                             94 Credits 
Core Courses 36 Credits 

   Major Required Courses     31 Credits  
  Concentration Courses      27 Credits 
  C.  Free Elective Courses      6 Credits 

 
Course Code 

       Course code has the following meanings. 
        Letters 
   AD  Advertising and Brand Communication Courses 

   AAD  Art and Design Courses 
   BEC  Business Economics Courses 
   CDI  Digital Imagery Courses 
   BBA  Business Administration Courses 
   BG/GE  General Education Courses 
   CA  Communication Arts Courses 
   DM  Digital Media Communication Courses 
   ELE   English Language Courses  
   IG  Innovative Gamification and Content Management Courses 
   GDC  Graphic Design Courses 
   LV  Live Event Creation and Management Courses 
   PR  Image Management and Public Relations Courses 
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Numbers 
   First  number  Year of Study 
   Second number  Group of Courses 
   Third number  Series of Courses 

   Fourth number  Series of Courses 
 
Courses 

A.  General Education Courses  
 
Language Courses   14 Credits 
Students must study ELE1001 (3 credits), ELE 1002 (3 credits), ELE 2000 (3 credits) and ELE 2001 
(3 credits) and can choose other courses listed below to complete 14 credits.    
ELE 1001  Communicative English I 3 (2-3-6) 
ELE 1002  Communicative English II 3 (2-3-6) 
ELE 2000  Academic English  3 (2-3-6) 
ELE 2001  Advanced Academic English 3 (2-3-6) 
*GE 1403 Thai Language for Professional Communication 3 (3-0-6) (For Thai students) 
*GE 1409 Thai Language for Intercultural Communication 3 (3-0-6) (For Non-Thai students) 
*GE 1410 Thai for Professional Communication 2 (2-0-4) (For Thai students) 
*GE 1411  Thai Language for Multicultural Communication 2 (2-0-4) (For Non-Thai students) 
GE 1412  Introductory Thai Usage 2 (2-0-4) (For Thai students from 
International Program) 
GE 1413 Introduction to Korean Language and K-pop Culture 3 (3-0-6) 
GE 1414 Introduction to Spanish Language and Culture 3 (3-0-6) 
GE 1415 Storytelling and Presentation Skills in English 3 (3-0-6) 
GE 3401 Public Speaking in Thai 3 (3-0-6) 
(*Note: For Thai students: GE1403 and GE1410 are equivalent courses. Credit will be granted for only 
one of these courses; students cannot take both for credit.) 
(*Note: For Non-Thai students: GE1409 and GE1411 are equivalent courses. Credit will be granted for 
only one of these courses; students cannot take both for credit.) 
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Social Science Courses  9 Credits 
Students must study GE 2202 (3 credits) and can choose other courses listed below to complete 
9 credits. 
GE 2202  Ethics 3 (3-0-6)  
AD 3280 Inspiration, Lifestyles and Popular Culture 3 (2-2-5) 
ADX 1101 Art and Design Appreciation 3 (0-6-3) 
ADX 1240 Artist Studio (Painting and Rendering) 3 (1-4-4) 
ADX 1303 Design Communication 3 (2-2-5) 
ADX 1304 Design Fundamental 3 (2-2-5) 
BBA 1004  Essential Marketing for Entrepreneurs 2 (2-0-4) 
BBA 1005  Essential Finance for Entrepreneurs 2 (2-0-4) 
BBA 1006  Essential Economics for Entrepreneurs 2 (2-0-4) 
BBA 1010 Design Thinking in Business 3 (3-0-6) 
BBA 1012 Entrepreneurial Marketing  3 (3-0-6) 
BBA 1020 Design Thinking Essentials 2 (2-0-4) 
BBA 1021 Design Thinking Workshop 1 (1-0-2) 
BBA 1022 Building CEO and Leadership Essentials 2 (2-0-4) 
BBA 1023 Building CEO and Leadership Workshop 1 (1-0-2) 
BBA 1024 Entrepreneurial Marketing Essentials 2 (2-0-4) 
BBA 1025 Entrepreneurial Marketing Workshop 1 (1-0-2) 
CA 1110 Art and Beauty of Living 3 (2-2-5) 
EG 1001 Digital Literacy 3 (3-0-6) 
FT 1003 Food Factory Explore Trip (Special course)  3 (3-0-6) 
FT 2004 Drinkology : The Art of drinking 3 (3-0-6) 
FT 2005 Food Zodiac 3 (3-0-6) 
*GE 1204 Physical Education 1 (0-2-1) 
GE 1205 ASEAN Ways 3 (3-0-6) 
GE 1209 Psychology Application in Daily Life 3 (3-0-6) 
*GE 2207 Sport, Health and Wellness Development 3 (3-0-6) 
GE 2209 The Power of Personality in Leadership 3 (3-0-6) 
GE 2210 Love and Art of Living 3 (3-0-6) 
GE 2212 Exotic Thai Food and Crafts 3 (3-0-6) 
GE 2213 Thai Market Vendor Exposure 3 (3-0-6) 
ITX 2004 UI/UX Design and Prototyping 3 (3-0-6) 
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ITX 2005 Design Thinking 3 (3-0-6) 
ITX 4502 Tech Startup 3 (3-0-6) 
LLB 1501 Business Law 3 (3-0-6) 
LLB 1502 Fundamentals of Tax Law 3 (3-0-6) 
LLB 4540 International Business Law and Start-Up Business 3 (3-0-6) 
LLB 4806 Business and Human Rights 3 (3-0-6) 
MB 2531 Music Business 3 (3-0-6) 
NGE 0110 First Aid and Basic Life Support 3 (3-0-6)   For Non-Nurse  
NGE 0111 Innovative Media and Project Influencing Health Risk Behavior      3 (3-0-6)  For Non-Nurse 
(*Note: GE1204 and GE2207 are equivalent courses. Credit will be granted for only one of these 
courses; students cannot take both for credit.)                                                   
 
Humanities Courses   2 Credits 
Students can choose the courses listed below to complete 2 credits. 
ADX 1102 Design Culture Exposure 2 (0-4-4) 
ADX 1140 Journey for Urban Art and Culture Exploration 3 (3-0-6) 
FT 2003A Foods Changing the World (Part A) 2 (2-0-4) 
FT 2003B Foods Changing the World (Part B) 1 (1-0-2) 
GE 1104 Thai Historical Perspectives 3 (3-0-6) 
GE 1107 Perspectives in Politics and Economy 3 (3-0-6) 
GE 2102 Human Heritage and Globalization 3 (3-0-6) 
GE 2103 Art of Reasoning 3 (3-0-6) 
GE 2110  Human Civilizations and Global Citizens 2 (2-0-4) 
MU 1002 Pop Music Appreciation  3 (3-0-6) 
MU 1231 History and Literature of Music 3 (3-0-6) 
MU 3602 Music Therapy 3 (3-0-6) 
MU 4223 Music in Human Life 3 (3-0-6) 
 
Science and Mathematics Courses 5 Credits  
Students can choose the courses listed below to complete 5 credits. 
BBA 1007  Data Analytics for Entrepreneurs 3 (2-2-5) 
BBA 1013 Entrepreneurial Finance 3 (3-0-6) 
BBA 1014 The Art of Data for Business 3 (3-0-6) 
BBA 1026 Entrepreneurial Finance Essentials 2 (2-0-4) (for non-MSME students) 



 24 

BBA 1027 Entrepreneurial Finance Workshop 1 (1-0-2) (for non-MSME students) 
BBA 1028 The Art of Data Essentials 2 (2-1-4) 
BBA 1029 The Art of Data Workshop 1 (0-1-1) 
CA 1201  Creative Photography 3 (2-2-5) 
CA 1202 Computer Graphic for Presentation Design for Pitching 3 (2-2-5) 
CSX 3001 Fundamentals of Computer Programming 3 (3-0-6) 
EG 1002 Application Design for Everyone Literacy 3 (3-0-6) 
EG 1003 Introduction to Internet of Things (IoTs) Literacy 3 (3-0-6) 
EG 1004 Artificial Intelligence for beginners  3 (3-0-6) 
EG 1005 3D Modelling and 3D Printing Technology 3 (3-0-6) 
FT 1004A Food-Agri-Bio Tech Trend Update (Part A) 2 (2-0-4) 
FT 1004B Food-Agri-Bio Tech Trend Update (Part B) 1 (1-0-2) 
FT 1005 Sustainability and Circular Living 3 (3-0-6) 
*GE 1302 Ecology and Sustainability 3 (3-0-6) 
*GE 1303 Science for Sustainable Future 2 (2-0-4) 
GE 2304 Lifestyles and Sustainability in Dynamic World 3 (3-0-6) 
ITX 3002 Introduction to Information Technology 3 (3-0-6) 
(*Note: GE 1302 and GE 1303 are equivalent courses. Credit will be granted for only one of these 
courses; students cannot take both for credit.) 
  
  B.  Specialized Courses:   
   Core Courses    36 Credits  
    AAD 2008  Digital Photography    3 (2-2-5) 
    AAD 3012  Thai Art and Culture    3 (3-0-6) 
    CA 1100  Introduction to Human Communication  3 (3-0-6) 
    CA 1101  Introduction to Strategic Communication  3 (3-0-6) 
    CA 1102  Introduction to Creative Communication  3 (3-0-6) 
    CA 1103  Introduction to Computer Graphic Design  3 (2-2-5) 
    CA 1104  Creative Production Management   3 (2-2-5) 
    CA 1105  Introduction to Innovative Business   3 (3-0-6) 
         and Sustainable Communication 
    CA 2102  Introduction to Marketing Communication  3 (2-2-5) 
    CA 2110  Media Literacy and Ethical Concerns  3 (3-0-6) 
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    CA 2120  Interactive and Digital Platform Design  3 (2-2-5) 
    CA 2130  Communication Arts Research and Tools  3 (3-0-6) 
   Major Required Courses  31 Credits   
    CA 2100  Psychology and Persuasion in Communication 3 (3-0-6) 
    CA 2101  Presentation and Public Speaking   3 (2-2-5) 
    CA 3100  Consumer Insight and Tools   3 (3-0-6) 
    CA 3101  Strategic Brand Communication   3 (3-0-6) 
    CA 3102  Media Planning     3 (3-0-6) 
    CA 3110  Storytelling for Creative Communication  3 (2-2-5) 
    CA 3111  Creative Entrepreneurial Project Management 3 (2-2-5) 
    CA 3113  Aesthetic Taste for Creative Communication 3 (2-2-5) 
    CA 3120  Entrepreneurial Principles and Practices  3 (3-0-6) 
         for Communication Arts 
    CA 3130  Creative Commercial Communication 1 (160 hours) 
         Internship 
    CA 4100  Creative Commercial Communication  3 (2-2-5) 
         Workshop 

Concentration Courses  27 Credits 
    Concentration in Advertising and Brand Communication 
    AD 3200  Strategic Integrated Marketing   3 (3-0-6) 
         Communication Planning 
    AD 3201  Data-driven Communication and   3 (2-2-5) 
         Advertising Research 
    AD 3202  Customer Journey, Branded Experience  3 (3-0-6) 
         and Relationship 
    AD 3203  Idea Generation for Creative Communication 3 (2-2-5) 
    AD 4200  Innovative Brand Communication   3 (3-0-6) 
    AD 4201  Media Synergy and Content Design   3 (2-2-5) 
    AD 4202  Advertising and Brand Communication Workshop 3 (2-2-5) 
 
    Concentration in Digital Media Communication 
    DM 3200  Media Context Analysis in the Digital Age  3 (3-0-6) 
    DM 3201  Digital Content Resource Management  3 (2-2-5) 
    DM 3202  Story Development in Digital Motion Picture 3 (2-2-5) 
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    DM 3203  Aesthetics of Narrative and Motion Design  3 (2-2-5) 
    DM 4200  Rhythm of Narration    3 (2-2-5) 
    DM 4201  User Experience Design    3 (2-2-5) 
    DM 4202  Digital Media Communication Workshop  3 (2-2-5) 
 
    Concentration in Image Management and Public Relations 
    PR 3240  Public Relations Planning for Enterprise  3 (2-2-5) 
         And Entrepreneurs 
    PR 3241  Experiential Event Management for   3 (2-2-5) 
         Stakeholder Relations 
    PR 3242Influencer Relations in Digital Context  3 (2-2-5) 
    PR 3243Content Creation in Public Relations Writing 3 (2-2-5) 
    PR 4240  Intercultural and International Communication 3 (3-0-6) 
         in Global Market 
    PR 4241  Crisis Communication and    3 (3-0-6) 
     Reputation Management 
    PR 4242  Image Management and Public Relations  3 (2-2-5) 
         Workshop 
 
    Concentration in Innovative Gamification and Content Management 
    AD 3281  Micro Influencer Communication Strategy  3 (2-2-5) 
    DM 4201  User Experience Design    3 (2-2-5) 
    IG 3200   Applied Gamification    3 (3-0-6) 
    IG 3201  Creative Innovation     3 (3-0-6) 
    IG 4200  Innovative Gamification and Content Management 3 (2-2-5) 
        Workshop  
    LV 3283  Special Event and Festival Management  3 (2-2-5) 
    PR 3282  Personal Branding and Image Management 3 (2-2-5) 
 
    Concentration in Live Event Creation and Management 
    LV 3301  Script Analysis and Creation for Live Performance 3 (2-2-5) 
    LV 3302  Acting Skills Training for Live Performance  3 (2-2-5) 
    LV 3212  Art Direction for Live Performance   3 (2-2-5) 
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    LV 3213  Stage Management for Live Performance  3 (2-2-5) 
    LV 4210  Project Management for Live Performance  3 (2-2-5) 
    LV 4211  Persuasive Marketing for Live Performance  3 (2-2-5) 
    LV 4212  Live Event Creation and Management Workshop 3 (2-2-5) 
 
    Students can choose two concentration courses of 6 credits from any 
    concentration of the Albert Laurence School of Communication Arts  
    upon completion of the prerequisites (if any). 
    AD 3260-64  Selected Topics in Advertising and  3 (3-0-6) 
             Brand Communication Concepts 
    AD 3270-74  Selected Topics in Advertising and  3 (2-2-5) 
             Brand Communication Practices 
    AD 3275-84  Selected Topics in Marketing          3 (2-2-5) 
             Communication Technology Practices 
    DM 3260-64  Selected Topics in Digital Media  3 (3-0-6) 
             Communication Concepts 
    DM 3270-74  Selected Topics in Digital Media  3 (2-2-5) 
             Communication Practices 
    PR 3260-64  Selected Topics in Image Management  3 (3-0-6) 
             and Public Relations Concepts 
    PR 3270-74  Selected Topics in Image Management  3 (2-2-5) 
             and Public Relations Practices 
    IG 3260-64  Selected Topics in Innovative Gamification 3 (3-0-6) 
             and Content Management Concepts 
    IG 3270-74  Selected Topics in Innovative Gamification 3 (2-2-5) 
             and Content Management Practices 
    LV 3260-64  Selected Topics in Live Event Creation  3 (3-0-6) 
             and Management Concepts 
    LV 3270-74  Selected Topics in Live Event Creation  3 (2-2-5) 
             and Management Practices  

C.  Free Elective Courses  6 Credits 
         Students can take free elective courses of 6 credits from the Albert Laurence 
School of Communication Arts or any faculty in Assumption University upon 
completion of the prerequisites (if any). 
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    AD 3280  Inspiration, Lifestyles and Popular Culture  3(2-2-5) 
    AD 3281  Micro Influencer Communication Strategy  3 (2-2-5) 
    AD 3283  Brand Identity Design    3 (2-2-5) 
    AD 3284  Presentation Design for Pitching   3 (2-2-5) 
    CA 1110  Art and Beauty of Living    3 (2-2-5) 
    CDI 3270-74  Selected Topics in Digital Imagery Practices 3 (2-2-5) 
    DM 3280  Digital Art in Data Visualization   3 (2-2-5) 
    DM 3281  Arts of Cinematography    3 (2-2-5) 
    DM 3282  Live Streaming Media    3 (2-2-5) 
    DM 3283  Online Application Design    3 (2-2-5) 
    DM 3284 Innovative Digital Technology and   3 (2-2-5) 
        Business Applications 
    DM 3285  Sound Design for Communication   3 (2-2-5) 
                                         IG 3280  E-sport Business Management   3 (3-0-6) 
    IG 3281  Content Creation for Game Streaming  3 (2-2-5) 
    IG 3282  Introduction to Animation and Game   3 (3-0-6) 
    GDC 3270-74  Selected Topics in Graphic Design Practices  3 (2-2-5) 
    LV 3280  Costume, Make-up and Styling   3 (2-2-5) 
    LV 3281  Acting Skills Training for Personality Development 3 (2-2-5) 
    LV 3282  Set-props Design and Production   3 (2-2-5) 
    LV 3283  Special Event and Festival Management  3 (2-2-5) 
    LV 3284  Acting for Camera and Live Performance  3 (2-2-5) 
    PR 3280  Data-based Content Strategy   3 (2-2-5) 
    PR 3281  Public Relations Tools and Activities  3 (3-0-6) 
    PR 3282  Personal Branding and Image Management 3 (2-2-5) 
    PR 3283  Corporate Image and Social Enterprise  3 (3-0-6) 
    PR 3284  Current Trends Analysis for Public Relations 3 (2-2-5) 
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Study Plan 
  First Year 

First Semester        
Course Code Course Title      Credits 
AAD 2008  Digital Photography     3 (2-2-5) 
ELE 1001  Communicative English I    3 (2-3-6) 
CA 1100  Introduction to Human Communication  3 (3-0-6)  
CA 1101  Introduction to Strategic Communication  3 (3-0-6) 
CA 1102  Introduction to Creative Communication  3 (3-0-6) 
CA 1104  Creative Production Management   3 (2-2-5) 
BG14031 Professional Ethics Seminar I 0 
 

 Second Semester       
Course Code Course Title      Credits 
CA 1103  Introduction to Computer Graphic Design  3 (2-2-5) 
CA 1105    Introduction to Innovative Business   3 (3-0-6) 
   and Sustainable Communication 
ELE 1002  Communicative English II    3 (2-3-6) 
General Education Course                                 X (X-X-X) 
General Education Course                                 X (X-X-X) 
General Education Course                                 X (X-X-X) 
BG14032 Professional Ethics Seminar II 0 

         
Second Year 

First Semester       
Course Code Course Title      Credits 
CA 2100  Psychology and Persuasion in Communication 3 (3-0-6) 
CA 2102  Introduction to Marketing Communication  3 (2-2-5) 
CA 2120  Interactive and Digital Platform Design  3 (2-2-5) 
ELE 2000  Academic English     3 (2-3-6) 
General Education Course                                 X (X-X-X) 
General Education Course                                 X (X-X-X) 
BG14033 Professional Ethics Seminar III 0 
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Second Semester        
Course Code Course Title      Credits 
AAD 3012  Thai Art and Culture     3 (3-0-6) 
ELE 2001  Advanced Academic English    3 (3-2-6) 
CA 2101  Presentation and Public Speaking   3 (2-2-5) 
CA 2110  Media Literacy and Ethical Concerns   3 (3-0-6) 
CA 2130  Communication Arts Research  and Tools  3 (3-0-6) 
General Education Course                                 X (X-X-X) 

                 BG14034            Professional Ethics Seminar IV                     0 
      

Third Year 
First Semester        

Course Code Course Title      Credits 
CA 3100  Consumer Insights and Tools    3 (3-0-6) 
CA 3101  Strategic Brand Communication   3 (3-0-6) 
CA 3102  Media Planning     3 (3-0-6) 
CA 3110  Storytelling for Creative Communication  3 (2-2-5) 
CA 3113  Aesthetic Taste for Creative Communication  3 (2-2-5) 
GE 2202  Ethics       3 (3-0-6) 
BG14035            Professional Ethics Seminar V                     0  

   
Second Semester 

Course Code Course Title      Credits 
CA 3111  Creative Entrepreneurial Project Management  3 (2-2-5) 
CA 3120  Entrepreneurial Principles and Practices  3 (3-0-6) 
   for Communication Arts 
General Education Course 
Concentration Course       3 (2-2-5) 
Concentration Course                3 (2-2-5) 
Concentration Course       3 (2-2-5) 
BG14036            Professional Ethics Seminar VI                     0  

   
 
 



 31 

           Summer Session 
Course Code Course Title      Credits 
CA3130  Creative Commercial Communication   1 (160 hrs) 

    Internship 
 

Fourth Year 
First Semester        

Course Code Course Title      Credits 
For Advertising and Brand Communication Concentration 
AD 4202  Advertising and Brand Communication Workshop 3 (2-2-5) 
For Digital Media Communication Concentration 
DM 4202  Digital Media Communication Workshop  3 (2-2-5) 
For Image Management and Public Relations Concentration 
PR 4242  Image Management and Public Relations Workshop 3 (2-2-5) 
For Innovative Gamification and Content Management Concentration 
IG 4200  Innovative Gamification and Content Management 3 (2-2-5) 
   Workshop 
For Live Event Creation and Management Concentration 
LV 4211  Live Event Creation and Management Workshop 3 (2-2-5) 
Concentration Course       3 (2-2-5) 
Concentration Course       3 (2-2-5) 
Concentration Course       3 (2-2-5) 
Concentration Course       3 (2-2-5) 
BG14037            Professional Ethics Seminar VII                     0 

 
Second Semester        

Course Code Course Title      Credits 
CA 4100  Creative Commercial Communication Workshop 3 (2-2-5) 
Concentration Course       3 (2-2-5) 
Free Elective Course       3 (2-2-5) 
Free Elective Course       3 (2-2-5) 
BG14038            Professional Ethics Seminar VIII                     0  
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COURSE DESCRIPTION 
 

General Education Courses 
1. Language Courses 

ELE 1001   Communicative English I 3 (2-3-6) Credits 
English skills in listening, speaking, reading, and writing for efficient communication in 

various contexts. 
ELE 1001 ภาษาองักฤษเพื่อการส่ือสาร 1 3 (2-3-6) หน่วยกิต 

ภาษาองักฤษเพือ่การสือ่สารดา้นการฟัง การพูด การอ่าน และการเขยีน อย่างมปีระสทิธภิาพใน
บรบิทต่างๆ 

 
ELE 1002 Communicative English II 3 (2-3-6) Credits 
Prerequisite: ELE 1001 Communicative English I 

Communicative English using various language learning strategies, reinforcing listening, 
speaking, reading, and writing skills through interactive activities in various contexts. 
ELE 1002 ภาษาองักฤษเพื่อการส่ือสาร 2 3 (2-3-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: ELE 1001 ภาษาองักฤษเพือ่การสือ่สาร 1 

ภาษาองักฤษเพือ่การสือ่สารโดยใชก้ลยุทธก์ารเรยีนรูภ้าษาต่างๆ เสรมิทกัษะการอ่าน การเขยีน 
การฟัง และการพดูผ่านกจิกรรมการสือ่สารในบรบิททีห่ลากหลาย 

 
ELE 2000 Academic English 3 (2-3-6) Credits 
Prerequisite: ELE 1002 Communicative English II 

Academic English with a multidisciplinary approach, emphasizing high-level reading, 
writing, listening, and speaking skills essential for effective learning at the university level. 
ELE 2000 ภาษาองักฤษเชิงวิชาการ 3 (2-3-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: ELE 1002 ภาษาองักฤษเพือ่การสือ่สาร 2 

ภาษาองักฤษเชงิวชิาการแบบสหวทิยาการ โดยเน้นทกัษะการอ่าน เขยีน ฟัง และพดูระดบัสงู ที่
จ าเป็นต่อการศกึษาในระดบัมหาวทิยาลยัอย่างมปีระสทิธภิาพ 
 
ELE 2001 Advanced Academic English 3 (2-3-6) Credits 
Prerequisite: ELE 2000 Academic English 

Advanced English for academic purposes with a multidisciplinary approach, emphasizing 
critical and analytical thinking in reading, writing, listening, and speaking essential for effective 
learning at the university level.  
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ELE 2001 ภาษาองักฤษเชิงวิชาการขัน้สูง 3 (2-3-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: ELE 2000 ภาษาองักฤษเชงิวชิาการ 

ภาษาองักฤษขัน้สงูเชงิวชิาการแบบสหวทิยาการ เน้นการคดิ วเิคราะหใ์นดา้นการอ่าน การเขยีน 
การฟัง และการพดูทีจ่ าเป็นส าหรบัการศกึษาในระดบัมหาวทิยาลยัอย่างมปีระสทิธภิาพ 
 
GE 1403 Thai Language for Professional Communication            3 (3-0-6) credits 
(For Thai students) 
Communication skills to enhance understanding by effective listening, reading, writing and public 
speaking, information search for academic writing. 
GE 1403 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสาร                                                        3 (3-0-6) หน่วยกิต 
(ส าหรบันกัศกึษาไทย) 
ทกัษะการสือ่สารเพือ่เสรมิสรา้งความเขา้ใจดว้ยการฟัง การอ่าน การเขยีน และการพดูในทีชุ่มชน ทีม่ี
ประสทิธภิาพ การคน้ควา้ขอ้มลูเพือ่งานเขยีนเชงิวชิาการ 
 
GE 1409 Thai Language for Intercultural Communication         3 (3-0-6) credits 
(For Non-Thai students) 
Basic Thai language for communication across different culture, basic listening and speaking Thai 
in diverse context, Thai cultural and traditional background, ways of life, festivals and local culture 
in different parts of Thailand, Thai culture for competent intercultural relations  
GE 1409 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารระหว่างวฒันธรรม                                           3 (3-0-6) หน่วยกิต 
(ส าหรบันกัศกึษาต่างชาต)ิ 
ภาษาไทยเบือ้งตน้ส าหรบัการสือ่สารระหว่างวฒันธรรม การพดูการฟังภาษาไทยเบื้องตน้ในบรบิท ความ
หลากหลายภูมหิลงัทางวฒันธรรมและประเพณีไทย วถิชีวีติไทย เทศกาลและวฒันธรรมพืน้บา้นในภูมภิาค
ต่างๆ ของประเทศไทย วฒันธรรมไทยเพือ่ความสมัพนัธร์ะหว่างวฒันธรรมอย่างเหมาะสม 
 
GE 1410 Thai for Profession Communication 2 (2-0-4) Credits 
(Required course for Thai students) 

Communication skills in Thai language in listening, speaking, reading, and writing, active 
listening, comprehensive reading, analyze main idea and supporting details, write an article, 
project and meeting minute, public speaking, special-occasion speeches 
GE 1410 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารในวิชาชีพ 2 (2-0-4) หน่วยกิต 
(วชิาบงัคบัส าหรบันกัศกึษาไทย) 
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ทกัษะการสือ่สารภาษาไทย ไดแ้ก่ การฟัง การพดู การอ่าน และการเขยีน  การฟังอย่างตัง้ใจ การ
อ่านเพือ่ความเขา้ใจ วเิคราะหใ์จความส าคญัและสว่นขยายความ การเขยีนบทความ โครงการ และรายงาน
การประชุม การพดูในทีชุ่มชน การพดูในโอกาสพเิศษต่างๆ  
 
GE 1411 Thai Language for Multicultural Communication 2 (2-0-4) Credits 
(Required course for non-Thai students) 

Thai language for basic communication in multicultural social setting, integrative culture 
perspective in listening and speaking on talk at work. Thai cultural and traditional patterns in each 
professional setting, Thai ways of life, Thai ceremony, and festivals. 
GE 1411 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารในพหวุฒันธรรม 2 (2-0-4) หน่วยกิต 

)วชิาบงัคบัส าหรบันกัศกึษาต่างชาติ(  
ภาษาไทยเบือ้งตน้ส าหรบัการสือ่สารในพหุวฒันธรรม การบูรณาทศันะทางวฒันธรรมเขา้กบัการ

พดูและการฟังในการท างาน วฒันธรรมและธรรมเนียมไทยในแต่ละบทบทวชิาชพี วถิชีวีติไทย ประเพณีและ
เทศกาลของไทย 
 
GE 1412 Introductory Thai Usage 2 (2-0-4) Credits 
(Required course for Thai students from International Program) 

Enhance listening and speaking skills in daily life, write and read Thai consonants, vowels, 
tones, and grammar and create accurate basic sentences. 
GE 1412 การใช้ภาษาไทยเบือ้งต้น 2 (2-0-4) หน่วยกิต 

)วชิาบงัคบัส าหรบันกัศกึษาไทยหลกัสตูรนานาชาติ(  
สรา้งเสรมิทกัษะการฟัง การพดูภาษาไทยในชวีติประจ าวนั การเขยีนและการอ่านพยญัชนะ สระ 

วรรณยุกต ์และไวยากรณ์ไทย การสรา้งประโยคภาษาไทยเบือ้งตน้ทีถู่กตอ้ง 
 
GE 1413 Introduction to Korean Language and K-pop Culture                            3 (3-0-6) credits 
Basic communication skills in Korean language through learning primary conversation and 
phrases, basic grammar and sentence structure, some sociocultural aspects related to the Korean 
language. read and write simple phases. 
GE 1413 ภาษาและวฒันธรรมเกาหลีเบือ้งต้น                                                        3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ทกัษะการสือ่สารเบือ้งตน้ผ่านการเรยีนบทสนทนาและวลพีืน้ฐาน โครงสรา้งไวยากรณ์และประโยคพืน้ฐาน 
บรบิททางสงัคมและวฒันธรรมทีเ่กี่ยวกบัภาษากาหล ีการอ่านและเขยีนวลอีย่างง่าย 
 
GE 1414 Introduction to Spanish Language and Culture                                       3 (3-0-6) credits 
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Understanding and learning Spanish pronunciation and accent, speaking and listening basic 
Spanish conversations, a useful range of vocabulary and basic grammatical structures, real life 
situation                                         
GE 1414 ภาษาและวฒันธรรมสเปนเบือ้งต้น                                                          3 (3-0-6) หน่วยกิต 
เรยีนรูแ้ละเขา้ใจการออกเสยีง การเน้นน ้าหนกัเสยีงในภาษาสเปน การพดูและการฟังบทสนทนาภาษา
สเปน ประโยชน์ของระดบัค าศพัทแ์ละโครงสรา้งไวยากรณ์เบือ้งตน้ ภาษาสเปนของสถานการณ์ในชวีติจรงิ 
 
GE 1415 Storytelling and Presentation Skills in English                                        3 (3-0-6) credits 
Mastering skills in telling stories and giving presentations in English to build confidence in 
communication  
GE 1415 ทกัษะการเล่าเรื่องและการน าเสนอเป็นภาษาองักฤษ                             3 (3-0-6) หน่วยกิต 
รอบรูท้กัษะต่างๆในการเล่าเรื่องและการน าเสนอเป็นภาษาองักฤษเพือ่เสรมิสรา้งความมัน่ใจในการสือ่สาร 
 
GE 3401 Public Speaking in Thai           3  (3-0-6) credits 
Basic knowledge and skills in communication in Thai, principles and techniques of effective 
speaking, practical experience, and development of speakers' personality 
GE 3401 การพดูภาษาไทยในท่ีชุมชน                                                                     3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ความรูแ้ละทกัษะพืน้ฐานในการใชภ้าษาไทย หลกัการและกลวธิกีารพดูทีม่ปีระสทิธภิาพ การฝึกฝนการพดู
ใหม้ปีระสทิธภิาพ และการพฒันาบุคลกิภาพ 
 

2. Social Science Courses 
AD 3280   Inspiration, Lifestyles and Popular Culture                                          3 (2-2-5) Credits   
Exploration of inspirations, lifestyles and popular culture from various perspectives, understanding 
of how they affect creativity, marketing, consumers and communication. 
AD 3280   แรงบลัดาลใจ รปูแบบชีวิต และวฒันธรรมนิยม                                   3 (2-2-5) หน่วยกิต 
การส ารวจแรงบลัดาลใจ รปูแบบชวีติ และวฒันธรรมนิยมจากมุมมองต่างๆ การวเิคราะหอ์ทิธพิลทีม่ตี่อ
ความคดิสรา้งสรรค ์การตลาด ผูบ้รโิภค และการสือ่สาร 
 

ADX 1101 Art and Design Appreciation                             3 (0 - 6 - 3) Credits 
A study of art and design works throughout history from a range of places, time and culture 
through discussions and experiential studies of art and design works in order for students to be 
imbued in the valuable development of mankind's visual culture. 
ADX 1101 งานออกแบบและศิลปวิจกัษ์                                                          3 (0 - 6 - 3) หน่วยกิต 
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การศกึษาศลิปะและการออกแบบ ตามล าดบัในประวตัศิาสตร ์จากหลากหลายสถานที ่ช่วงเวลาและ 
วฒันธรรม โดยการส ารวจ การ วเิคราะห ์และการศกึษาองิประสบการณ์ของงานศลิปะ และการออกแบบ 
เพือ่ใหเ้กดิความซาบซึง้ในพฒันาการ ของวฒันธรรมอนัทรงคุณค่า 
 
ADX 1240    Artist Studio (Painting and Rendering)                       3 (1 - 4 - 4) Credits       
Essential concepts and techniques of freehand painting and interior presentation, emphasizing on 
skills of using various media and techniques, ranging from landscape painting to two - dimensional 
presentation to three-dimensional perspective for communicating ideas. 
ADX 1240   สตูดิโอศิลปะ (การระบายสี และ การแสดงแบบงานออกแบบ)     3 (1 - 4 - 4) หน่วยกิต 
แนวความคดิและเทคนิคขัน้พืน้ฐานของการระบายสดีว้ยมอื และการแสดงแบบของงานออกแบบภายใน 
โดยเน้นแนวทกัษะในการใชเ้ครื่องมอืและกลวธิตี่างๆตัง้แต่การระบายสทีศันียภาพ การแสดงแบบใน 
ลกัษณะ 2 มติ ิจนถงึทศันียภาพ 3 มติ ิเพือ่ใชใ้นการสือ่สารความคดิ 
 
ADX 1303 Design Communication                   3 (2 - 2 - 5) Credits 
Essential methods of verbal and graphical presentation, emphasizing upon concepts and skills of 
using various media and techniques, ranging from two-dimensional presentation to three-
dimensional modeling for communicating ideas. 
ADX 1303 การส่ือสารงานออกแบบ                                                       3 (2 - 2 - 5) หน่วยกิต 
วธิกีารทีส่ าคญัในการแสดงแบบ โดยเน้นแนวความคดิ ทฤษฎ ีและทกัษะในการใชเ้ครื่องมอืและกลวธิตี่างๆ 
ตัง้แต่การแสดงแบบในลกัษณะ 2 มติ ิจนถงึ 3 มติ ิเพือ่ใชใ้นการสือ่สารความคดิ 
 
ADX 1304 Design Fundamental                3 (2 - 2 - 5)    Credits 
Introduction to the design principles that focus on basic understanding of the interrelationship 
between form and function which leads to create attractive composition and practical design. This 
class emphasizes on skills development, concept and practice, exploring through hand sketching, 
drawing, and model making. 
ADX 1304 หลกัการออกแบบเบือ้งต้น                 3 (2 - 2 - 5) หน่วยกิต 
หลกัการออกแบบเบือ้งตน้เน้นความเขา้ใจทฤษฎพีืน้ฐานสรา้งความสมัพนัธ์ระหว่างรปูทรงและการใชง้าน 
น าไปสูก่ารออกแบบสรา้งสรรค ์จดัองคป์ระกอบสวยงามและการใชง้านไดจ้รงิ เน้นการพฒันาทกัษะ 
แนวความคดิและปฏบิตั ิผ่านการวาดดว้ยมอืและการท าวตัถุจ าลอง 3 มติ ิ
 
BBA 1004 Essential Marketing for Entrepreneurs 2 (2- 0 - 4) Credits 
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Fundamental concepts of marketing, including ethical issues, challenges, trends, channels, 
tools, platforms, and strategy formulation to implement and enhance marketing performance of 
goods and services. 
BBA 1004 การตลาดท่ีจ าเป็นส าหรบัผู้ประกอบการ 2 (2 - 0 - 4) หน่วยกิต 

หลกัการพืน้ฐานเกีย่วกบัการตลาด รวมถงึหลกัจรยิธรรมและจรรยาบรรณ แนวโน้ม ช่องทาง 
เครื่องมอื แพลตฟอรม์ และการวางแผนกลยุทธก์ารตลาด ตลอดจนการท าไปประยุกตใ์ช ้เพือ่เพิม่
ประสทิธภิาพทางการตลาด 

 
BBA 1005 Essential Finance for Entrepreneurs 2 (2-0-4) Credits 

Fundamental financial issues and tools in conducting business and essential financial 
issues including types and sources of capital raising, interest rate, loans, time value of money, 
financial statements analysis, financial planning, and project decisions. 
BBA 1005 การเงินท่ีจ าเป็นส าหรบัผู้ประกอบการ 2 (2-0-4) หน่วยกิต 

ปัญหาและเครื่องมอืทางการเงนิขัน้พืน้ฐานในการด าเนินธุรกจิและประเดน็ทางการเงนิทีส่ าคญั 
รวมถงึประเภทและแหล่งทีม่าของการเพิม่ทุน อตัราดอกเบีย้ เงนิกู ้มลูค่าเงนิตามเวลา การวเิคราะหง์บ
การเงนิ การวางแผนทางการเงนิ และการตดัสนิใจในโครงการ 
 
BBA 1006 Essential Economics for Entrepreneurs 2 (2-0-4) Credits 

Application of economic theories in business. Topics included cost-benefit analysis, 
opportunity cost, demand and supply, competition and market structures, macroeconomic 
indicators and policies 
BBA 1006 เศรษฐศาสตรท่ี์จ าเป็นส าหรบัผู้ประกอบการ 2 (2-0-4) หน่วยกิต 

การประยุกตท์ฤษฎเีศรษฐศาสตรเ์พือ่ใชใ้นธุรกจิ โดยเนื้อหาครอบคลุม เรื่อง การวเิคราะหต์้นทุน
และผลประโยชน์ ค่าเสยีโอกาส อุปสงคแ์ละอุปทาน โครงสรา้งการแขง่ขนัและตลาด ตลอดจน ตวัชีว้ดัและ
นโยบายเศรษฐกจิมหภาค 
 
BBA 1010 Design Thinking in Business                                     3 (3-0-6) Credits 
Understanding design thinking as a method to solve customer pain points and offer innovative 
solutions. Design thinking tools and phases are introduced. Innovation strategies and management 
are discussed for the process to ensure the development or acquisition of new products, 
processes, and innovation portfolios. 
BBA 1010 การคิดเชิงออกแบบในธรุกิจ                                                                  3 (3-0-6) หน่วยกิต 
รายวชิาทีน่ าเสนอความเขา้ใจในกระบวนการคดิเชงิออกแบบทีเ่ป็นวธิกีารแก้ปัญหาของผูบ้รโิภคและ
สรา้งสรรคแ์นวทางแกไ้ขใหม่ๆ นกัศกึษาจะไดเ้รยีนรูข้ ัน้ตอนการคดิเชงิออกแบบและเครื่องมอื รวมถงึกล
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ยุทธด์า้นนวตักรรมและการจดัการเพือ่น าไปสูก่ารพฒันาสนิคา้ใหม่ กระบวนการและนวตักรรมทีต่อบโจทย์
ใหก้บัผูบ้รโิภคและต่อยอดธุรกจิใหเ้ตบิโตต่อไป 
 
BBA 1012 Entrepreneurial Marketing                                    3 (3-0-6) Credits 
The course provides the fundamental knowledge of marketing for the business owner. The course 
will be focused on customer centric, innovations, utilizations of the opportunity, value creation, 
personalization, sustainability and impactful marketing mixes that meets beyond customer 
expectations by creating unique and creative marketing solutions to maximize the business growth  
BBA 1012 การตลาดผู้ประกอบการ                                                                         3 (3-0-6) หน่วยกิต 
วชิาทีใ่หค้วามรูพ้ืน้ฐานดา้นการตลาดส าหรบัเจา้ของธุรกจิ โดยจะมุ่งเน้นลูกคา้เป็นศูนยก์ลาง เน้นการสรา้ง
นวตักรรมสนิคา้ การใชโ้อกาสทางการตลาด การสรา้งมูลค่า การตลาดเฉพาะบุคคล ความยัง่ยนื และการ
สรา้งสว่นผสมทางการตลาดทีม่ปีระสทิธภิาพใหเ้หนือความคาดหวงัของลูกคา้ โดยการน าเสนอกลยุทธท์าง
การตลาดทีส่รา้งสรรคแ์ละมเีอกลกัษณ์ เพือ่เพิม่การเจรญิเตบิโตของธุรกจิในอนาคต 
 
BBA 1020 Design Thinking Essentials                                    2 (2-0-4) Credits 
Understanding design thinking as a method to solve customer pain points and offer innovative 
solutions. Design thinking tools and phases are introduced. Innovation strategies and management 
are discussed for the process to ensure the development or acquisition of new products, 
processes, and innovation portfolios.  
BBA 1020 องคป์ระกอบส าคญัของการคิดเชิงออกแบบ                                         2 (2-0-4) หน่วยกิต 
รายวชิาทีน่ าเสนอความเขา้ใจในกระบวนการคดิเชงิออกแบบทีเ่ป็นวธิกีารแก้ปัญหาของผูบ้รโิภคและ
สรา้งสรรคแ์นวทางแกไ้ขใหม่ๆ นกัศกึษาจะไดเ้รยีนรูข้ ัน้ตอนการคดิเชงิออกแบบและเครื่องมอื รวมถงึกล
ยุทธด์า้นนวตักรรมและการจดัการเพือ่น าไปสูก่ารพฒันาสนิคา้ใหม่ กระบวนการและนวตักรรมทีต่อบโจทย์
ใหก้บัผูบ้รโิภคและต่อยอดธุรกจิใหเ้ตบิโตต่อไป 
 
BBA 1021 Design Thinking Workshop                                    1 (1-0-2) Credits 
Application of design thinking methods on business problems such as the development or 
acquisition of new products, processes, and innovation portfolios.  
BBA1021 การประชุมเชิงปฏิบติัการด้านการคิดเชิงออกแบบ                                1 (1-0-2) หน่วยกิต 
การใชว้ธิคีดิเชงิออกแบบเพื่อการแกไ้ขปัญหาทางธุรกจิ เช่น การพฒันาสนิคา้ใหม่ กระบวนการและ
นวตักรรมทีต่อบโจทยใ์หก้บัผูบ้รโิภคและต่อยอดธุรกจิใหเ้ตบิโตต่อไป 
 
BBA 1022 Building CEO and Leadership Essentials                                          2 (2-0-4) Credits 
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Developing leadership skills and capabilities to effectively deal with dynamic and diverse business 
and organizational contexts. The course aims to introduce leadership approaches and train 
students to exercise suitable leadership styles to drive innovation and growth.  
BBA1022 องคป์ระกอบส าคญัของการสร้างประธานกรรมการบริการและ            2 (2-0-4) หน่วยกิต                                  
                  ภาวะความเป็นผู้น า 
รายวชิาทีเ่น้นการพฒันาทกัษะความเป็นผูน้ าในการรบัมอืกบัสภาพแวดลอ้มทางธุรกจิทีห่ลากหลายและไม่
หยุดน่ิง นกัศกึษาจะไดเ้รยีนรูภ้าวะผูน้ าในหลายรูปแบบและไดร้บัการฝึกใหส้ามารถประยุกตใ์ชรู้ปแบบ
ภาวะผูน้ าทีเ่หมาะสมในการผลกัดนันวตักรรมและการเตบิโตขององคก์ร 
 
BBA 1023 Building CEO and Leadership Workshop                                           1 (1-0-2) Credit 
Application of leadership approaches to drive innovation and growth. 
BBA 1023 การประชุมเชิงปฏิบติัการด้านการสร้างประธานกรรมการบริการและ 1 (1-0-2) หน่วยกิต 
                 ภาวะความเป็นผู้น า                                                   
การประยุกตใ์ชรู้ปแบบภาวะผูน้ าทีเ่หมาะสมในการผลกัดนันวตักรรมและการเตบิโตขององคก์ร   
 
BBA 1024 Entrepreneurial Marketing Essentials                                            2 (2-0-4) Credits 
The course provides the fundamental knowledge of marketing for the business owner. The course 
will be focused on customer centric, innovations, utilizations of the opportunity, value creation, 
personalization, sustainability and impactful marketing mixes that meets beyond customer 
expectations by creating unique and creative marketing solutions to maximize the business growth.  
BBA 1024 ความส าคญัของการตลาดผู้ประกอบการ                                              2 (2-0-4) หน่วยกิต                                  
วชิาทีใ่หค้วามรูพ้ืน้ฐานดา้นการตลาดส าหรบัเจา้ของธุรกจิ โดยจะมุ่งเน้นลูกคา้เป็นศูนยก์ลาง เน้นการสรา้ง
นวตักรรมสนิคา้ การใชโ้อกาสทางการตลาด การสรา้งมูลค่า การตลาดเฉพาะบุคคล ความยัง่ยนื และการ
สรา้งสว่นผสมทางการตลาดทีม่ปีระสทิธภิาพใหเ้หนือความคาดหวงัของลูกคา้ โดยการน าเสนอกลยุทธท์าง
การตลาดทีส่รา้งสรรคแ์ละมเีอกลกัษณ์ เพือ่เพิม่การเจรญิเตบิโตของธุรกจิในอนาคต 
 
BBA 1025 Entrepreneurial Marketing Workshop                                   1 (1-0-2)  Credits 
Application of marketing concepts such as customer centric, value creation, personalization and 
marketing mixes.  
BBA 1025 อบรมเชิงปฏิบติัการการตลาดส าหรบัผู้ประกอบการ                           1 (1-0-2)  หน่วยกิต 
การประยุกตใ์ชแ้นวคดิทางการตลาด เช่น การยดึลูกคา้เป็นศูนยก์ลาง การสรา้งมลูค่า การตลาดเฉพาะ
บุคคล และการก าหนดสว่นประสมทางการตลาด 
 
CA1110 Art and Beauty pf Living 3 (2-2-5) Credits 
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A study of understanding Arts in relation with beauty of living and life appreciation through various 
genres of Creative Arts; Visual Art, Music, Literature, Film and Performing Arts. Motivating 
conversations about ideas, concepts, images, development of sensitivity. Exploration of feeling and 
expression. To help enhancing integrated ideas, creativity, appreciation, and sharpening living 
happiness. 
CA1110 ศิลปะและความงดงามในการด ารงชีวิต 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
ศกึษาการท าความเขา้ใจศลิปะต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้งกบัความงามในการด ารงชวีติ และการท าความเขา้ใจชวีติ
อย่างรื่นรมยผ์่านงานศลิปะในหลากหลายรูปแบบ อาท ิทศันศลิป์ ดนตร ีวรรณกรรม ภาพยนตร ์และ
นาฏยศลิป์ การสรา้งบทสนทนาเกี่ยวกบั ความคดิ, กรอบมโนทศัน์, ภาพ, พฒันาอายตนประสาท ส ารวจ
ความรูส้กึและการแสดงออกในลกัษณะต่างๆ เพือ่ช่วยพฒันาความคดิ ความสรา้งสรรค ์และความซาบซึง้ใน
งานศลิปะ และพฒันาความสุขในการด ารงชวีติ 
 
EG 1001 Digital Literacy                                                          3 (3-0-6) Credits 
Basic digital tools and digital skills for office environments, online collaboration, the Internet 
including interworking and information security. 
EG 1001 ความเข้าใจและการใช้ดิจิทลั                                                                   3 (3-0-6) หน่วยกิต 
เครื่องมอืดจิทิลัขัน้พืน้ฐานและทกัษะดจิทิลัในส านกังาน การท างานร่วมกนัทางออนไลน์อนิเทอรเ์น็ตรวมถงึ
การเชื่อมโยงเครอืข่ายคอมพวิเตอรข์ ัน้พืน้ฐานและการรกัษาความปลอดภยัของขอ้มลู 
 
FT 1003 Food Factory Explore Trip (Special course)                        3 (3-0-6) Credits 
Exclusive trip to visit popular food, dessert, or beverage factories.  Understanding from the 
production process to packaging and logistics.   
FT 1003 ทริปเยี่ยมชมโรงงานอตุสาหกรรมอาหาร (คอรส์พิเศษ)                    3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ลงพืน้ทีเ่พือ่เยีย่มชมโรงงานอาหาร ขนม และเครื่องดื่มยอดนิยม ท าความเขา้ใจตัง้แต่ขัน้ตอนกระบวนการ
ผลติ การบรรจุและการขนส่ง 
 
FT 2004 Drinkology: The Art of drinking                                    3 (3-0-6) Credits 
All about cocktails, soda, wine, beer, and other beverages; extraordinary range of materials, 
making process, and packaging.  How to drink and how to evaluate the taste of each beverage. 
FT 2004 ทกัษะและศิลปะในการด่ืม                                   3 (3-0-6) หน่วยกิต 
เรื่องของคอ็กเทล โซดา ไวน์ เบยีรแ์ละเครื่องดื่มอื่น ๆ ความพเิศษและความหลากหลายของวตัถุดบิ 
กระบวนการผลติ และบรรจุภณัฑ ์วธิกีารดื่มและการประเมนิรสชาตขิองเครื่องดื่มแต่ละชนิด 
 
FT 2005 Food Zodiac                                        3 (3-0-6) Credits 
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Identify your zodiac sign and lord of house elements.  Zodiac and personality traits, food habits 
and how it affects health.  Foods to eat and to avoid based on zodiac signs and lord of house 
elements.   
FT 2005 อาหาร 12 ราศี                         3 (3-0-6) หน่วยกิต 
คน้หาราศแีละธาตุเจา้เรอืน ราศแีละบุคลกิภาพ นิสยัการกนิ และผลกระทบต่อสุขภาพ อาหารทีค่วรกนิและ
ควรหลกีเลีย่งตามราศแีละธาตุเจา้เรอืน 
 
GE 1204 Physical Education                                          1 (0-2-1)   Credits 
Improving physical fitness and psychomotor skills, creating unity among students, and developing 
the sportive mind, sports injury precautions and prevention.  
GE 1204 พลศึกษา                                                                                                  1 (0-2-1)   หน่วยกิต 
การปรบัปรุงสมรรถภาพทางกายและทกัษะการเคลื่อนไหวร่างกาย การสรา้งความสามคัคใีนหมู่นกัศกึษา 
และการพฒันาความมนี ้าใจนกักฬีาขอ้ควรระวงัและการป้องกนัการบาดเจบ็จากการเล่นกฬีา 
 
GE 1205 ASEAN Ways                                 3 (3-0-6) Credits 
Understanding ASEAN, valuing concepts of identity and diversity, connecting global and local 
issues, relationship among ASEAN member states, importance of working with other nations to 
overcome challenges, economic and resource policies, and practices, and practices to promote the 
well-being of nations and individuals.  
GE 1205 วิถีอาเซียน                                                                                                 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ความรูเ้กี่ยวกบัอาเซยีน การเหน็คุณค่าของอตัลกัษณ์และความหลากหลาย การเชื่อมโยงโลกและทอ้งถิน่ 
ความสมัพนัธร์ะหว่างประเทศสมาชกิอาเซยีน ความส าคญัของการท างานร่วมกนัชาตอิื่น เพือ่เอาชนะสิง่ทา้
ทาย นโยบายทางเศรษฐกจิและทรพัยากร และแนวปฎบิตัทิีส่ง่เสรมิความเป็นอยู่ที่ดขีองชาตแิละบุคคล 
 
GE 1209 Psychology Application in Daily Life                                           3 (3-0-6) Credits 
Theories of psychology. sensations, perception, thoughts, motivation, stress and its effect on 
human behaviors, responding to difficult life situation, EQ, AQ, SQ, Stress Management, 
Resilience.  
GE 1209 การประยุกต์จิตวิทยาในชีวิตประจ าวนั                                                    3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ทฤษฎทีางจติวทิยาต่างๆ ความรูส้กึต่อการสมัผสั การรบัรู ้ความคดิ แรงจงูใจ ความเครยีดและผลกระทบที่
มตี่อพฤตกิรรมมนุษย ์การตอบสนองต่อสถานการณ์ยุ่งยากในชวีติ EQ, AQ, SQ การจดัการความเครยีด
ความยดืหยุ่นปรบัตวัต่อสถานการณ์ 
 
GE 2202 Ethics 3 (3-0-6) Credits 
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Teachings of major world religions, the role of conscience, self-development in the moral 
arena, building self-esteem, self-knowledge, and good habits, distinguishing the right from the 
wrong, doing the right and refraining from the wrong, attaining a more fulfilling life. Civil right and 
duties. 
GE 2202 จริยธรรม 3 (3-0-6) หน่วยกิต 

ค าสอนของศาสนาหลกัในโลก บทบาทของความรูส้กึผดิชอบชัว่ด ีการพฒันาตนเองในขอบเขตแห่ง
ศลีธรรม การสรา้งความภาคภูมใิจในตนเอง การรูจ้กัตนเองและการสรา้งนิสยัทีด่ ีการจ าแนกความถูกและ
ความผดิ กระท าตามความถูกตอ้งและละเวน้จากการกระท าทีผ่ดิ การเขา้ถงึการเตมิเตม็ชวีติทีส่มบูรณ์ขึน้ 
สทิธแิละหน้าทีพ่ลเมอืง 

 
GE 2207 Sport, Health and Wellness Development                                          3 (3-0-6)  Credits 
Knowledge and understanding of sports, exercise, health promotion and fitness, principle of sport 
spectating, selection of sport activities, nutrition, self-care for good health and wellness 
development  
GE 2207 กีฬา สุขภาพและการพฒันา                                                                      3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ความรู ้ความเขา้ใจเกีย่วกบัการเล่นกฬีา การออกก าลงักาย การสง่เสรมิสุขภาพ และการเสรมิสรา้ง
สมรรถภาพทางกาย หลกัการดกูฬีา การเลอืกกจิกรรมกฬีา โภชนาการ การดแูลตนเองเพือ่สุขภาพทีด่ ีและ
การพฒันาสุขภาวะ 
 
GE 2209 The Power of Personality in Leadership                                   3 (3-0-6) Credits 
Improvement of one's self-confidence and self-esteem, think positively towards themselves. 
effective communication skills, art of storytelling, team working, leadership characteristics, 
interpersonal relationship skills, business etiquette required in profession and body language for 
confident leadership 
GE 2209 บุคลิกภาพกบัความเป็นผู้น า                                                                     3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การพฒันาความมัน่ใจในตนเองและการรูคุ้ณค่าในตนเอง ทศันคตเิชงิบวกทีม่ตี่อตนเอง การสรา้ง
ความสมัพนัธร์ะหว่างเพือ่น ทกัษะการสือ่สารอย่างมปีระสทิธภิาพ ศลิปะการเล่าเรื่อง การท างานเป็นทมี 
คุณลกัษณะความเป็นผูน้ า ทกัษะความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลมารยาทในแวดวงธุรกจิ และภาษากายส าหรบั
การเป็นผูน้ าทีม่คีวามมัน่ใจ 
 
GE 2210 Love and Art of Living                                  3 (3-0-6) Credits 
Self-exploration, understanding ways to improve self-esteem analyzing the real-life problems, 
conflicts and stress, breaking the bad habits, power of growth mindset, designing thinking of their 
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future life a happy life, Manage time effectively, Win and influence others and key habits to build 
relationship with others 
GE 2210 ความรกัและศิลปะแห่งการใช้ชีวิต                                                           3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การคน้หาตวัเอง ความเขา้ใจวธิพีฒันา ความรูส้กึเคารพ และมัน่ใจในตวัเอง วเิคราะหปั์ญหาในชวีติจรงิ การ
ขดัแยง้ ความเครยีด พลงัของการเปลีย่นกรอบความคดิ การออกแบบชวีติทีม่คีวามสุข การจดัการเวลา
อย่างมปีระสทิธภิาพ การเอาชนะใจคน  และสรา้งความสมัพนัธท์ีด่กีบัผูอ้ื่น 
 
 
GE 2212 Exotic Thai Food and Crafts                                                                      3 (3-0-6) Credits 
Thai food is a reflection of cultural identity, social norms, and historical traditions, a fusion of 
Southeast Asian and Chinese food, the connection between culture food and society, Thai culture 
of cooking and eating, Thai dining etiquette, the flavor balance of Thai dish, Thai street food, 
regional delicacies. 
GE 2212 อาหาร และหตัถกรรมไทยแบบผสมผสาน                                               3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ภาพสะทอ้นของอาหารไทยต่ออตัลกัษณ์ทางวฒันธรรม, บรรทดัฐานทางสงัคม และขนบประเพณีดัง้เดมิ, 
การผสมผสานของอาหารอาเซยีนและอาหารจนี ความเชื่อมโยงของวฒันธรรมอาหารและสงัคม วฒันธรรม
การปรุงและการกนิอาหารไทย มารยาทการรบัประทานอาหารไทย ความสมดุลในรสชาตของอาหารไทย 
อาหารไทยรมิบาทวถิ ีความประณีตของอาหารไทยแต่ละภูมภิาค 
 
GE 2213 Thai Market Vendor Exposure                                                                   3 (3-0-6) Credits 
Characteristics of Thai market vendor and their salient features, types of Thai market vendor, an 
influence of Thai culture on market vendor, Thai lifestyles vendor in market, keys benefit of market 
vendor to Thai society, idea for market vendor, Thai market vendor as a community affair,  
GE 2213 ตลาดซ้ือขายสินค้าไทย                                                                             3 (3-0-6) หน่วยกิต 
คุณลกัษณะเฉพาะและความโดดเด่นของตลาดซือ้ขายสนิคา้ไทย รปูแบบของตลาดซือ้ขายไทย วฒันธรรม
ไทยทีม่อีทิธพิลต่อตลาดซือ้ขายสนิคา้ วถิชีวีติการซือ้ขายในตลาดแบบไทย ประโยชน์ทีส่ าคญัของตลาดซือ้
ขายสนิคา้ต่อสงัคมไทย โครงการส าหรบัตลาดซือ้ขายสนิคา้ไทย  ตลาดซือ้ขายสนิคา้ไทยในฐานะกจิการ
ชุมชน 
 

ITX 2004 UI/UX Design and Prototyping                      3 (3-0-6) Credits  
Overview of interactive systems, user capabilities, interface technology, design thinking process, 
user stories and scenarios, wireframes and storyboards, prototyping, interaction design, usability 
design and testing.  
ITX 2004 การออกแบบและสร้างต้นแบบส่วนติดต่อและประสบการณ์ผู้ใช้งาน        3 (3-0-6) หน่วยกิต 
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ภาพรวมของปฏสิมัพนัธร์ะหว่างมนุษยก์บัคอมพวิเตอรค์วามสามารถของผูใ้ชเ้ทคโนโลย ีหน้าจอ ขัน้ตอน
กระบวนการคดิส าหรบัการออกแบบ เนื้อความและโครงเรื่องของผูใ้ชก้ารวาดโครงร่างโปรแกรม และ
ก าหนดเนื้อหา การสรา้งแบบจ าลอง แบบจ าลองเสมอืนจรงิ การออกแบบปฏสิมัพนัธก์ารออกแบบและ
ทดสอบความสามารถในการใชง้าน 
 

ITX 2005 Design Thinking                      3 (3-0-6) Credits  
Overview of design process, problem interpretation, ideation, experimentation, solution discovery, 
design thinking approach to develop products, services, or solutions for complex problems; design 
thinking methodology, techniques, and supporting tools.  
ITX 2005 แนวคิดเชิงออกแบบ                   3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ภาพรวมของกระบวนการออกแบบ การตคีวามปัญหา กระบวนการคดิ การทดลอง การคน้ควา้หาวธิี
แกปั้ญหา วธิกีารคดิเชงิออกแบบเพือ่พฒันาผลติภณัฑบ์รกิาร หรอืวธิแีกปั้ญหาทีซ่บัซอ้น ระเบยีบวธิกีาร 
เทคนิค และเครื่องมอืสนบัสนุนการคดิเชงิออกแบบ 
 
ITX 4502 Tech Startup                      3 (3-0-6) Credits  
Overview of tech startup, innovations, design thinking, ideation, persona, user interface design, 
UX/UI, lean startup, lean canvas, value propositions, UVP, agile manifesto, business modeling, 
entrepreneurship, marketing, pitching, growth hacking, angel investors, venture capital.  
ITX 4502 เทคสตารต์อพั                    3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ภาพรวมของเทคสตารต์อพั นวตักรรม แนวคดิเชงิออกแบบ การสรา้งสรรคค์วามคดิใหม่ๆ การสรา้งตวัแทน
ของกลุ่มผูใ้ชก้ารออกแบบหน้าจอส าหรบัผูใ้ชง้าน UI/UX ลนีสตารต์อพั ลนีแคนวาส คุณค่าทีน่ าเสนอแก่
ลูกคา้ ขอ้เสนอพเิศษทีไ่ม่ซ ้ากนั แถลงการณ์ของแอจไจล์ แบบจ าลองธุรกจิ ความเป็นผูป้ระกอบการ 
การตลาด การน าเสนอ การท าการตลาดแบบใชต้น้ทุนต ่า  นกัลงทุนนางฟ้า การร่วมลงทุน 
 
LLB 1501 Business Law                                  3 (3-0-6) Credits 
Basic knowledge of business laws, the relation between laws and business, fundamental civil laws 
and criminal laws, civil laws on persons, properties and fundamental intellectual property, juristic 
acts, contracts, obligations, selected specific contracts which businesspersons should be aware of, 
introduction to the law of electronic commerce and introduction to the law of international trade. 
LLB 1501 กฎหมายธุรกิจ                                                          3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ความรูเ้บือ้งตน้เกี่ยวกบักฎหมายธุรกจิ ความสมัพนัธร์ะหว่างกฎหมายกบัธุรกจิ พืน้ฐานทางกฎหมายแพง่
และกฎหมายอาญา กฎหมายแพง่เกีย่วกบับุคคล ทรพัยส์นิและหลกัเบือ้งตน้ทางทรพัยส์นิทางปัญญา        
นิตกิรรม – สญัญา หนี้  เอกเทศสญัญาทีน่กัธุรกจิควรทราบ และความรูเ้บือ้งต้นเกีย่วกบักฎหมายการคา้
แบบอเิลก็ทรอนิกส ์(E – Commerce) ความรูเ้บือ้งตน้เกีย่วกบักฎหมายการคา้ระหว่างประเทศ 
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LLB 1502 Fundamentals of Tax Law                                  3 (3-0-6) Credits 
Principles, theories, policies, and planning of taxation. Regulations and collection methods of taxes 
and duties as provided in the Taxation Code and other currently applicable statutes. For example, 
the Revenue Code in respect of Personal income tax, Juristic person income tax, Value added tax, 
including Specific business tax, etc. 
LLB 1502 พื้นฐานกฎหมายเก่ียวกบัภาษีอากร                                                        3 (3-0-6) หน่วยกิต 
หลกัการ ทฤษฎ ีนโยบาย และการวางแผนเกีย่วกบัภาษอีากร กฎระเบยีบและวธิกีารจดัเกบ็ภาษแีละอากร
ตามทีบ่ญัญตัไิวใ้นประมวลกฎหมายและกฎหมายอื่นทีเ่กีย่วขอ้ง เช่น ประมวลกฎหมายรษัฎากร ว่าดว้ย
ภาษเีงนิไดบุ้คคลธรรมดา ภาษเีงนิไดน้ิตบิุคคล ภาษมีลูค่าเพิม่ ภาษธีุรกจิเฉพาะ เป็นตน้ 
 
LLB 4540 International Business Law and Start-Up Business                             3 (3-0-6) Credits 
 An overview of international economic law and international business law. Its scope, definition, 
framework, and correlation with national business law. Fundamental principles of international 
trade law on both goods and services, global trend of trade liberalization, China’s and ASEAN’s 
trade policy, and business opportunities for new entrepreneurs. Key features and regulations in 
Thai civil and commercial code and business acts. Start up your business in Thailand, regulations 
on domestic investment, and intellectual property rights as an intangible asset. 
LLB 4540 กฎหมายธุรกิจระหว่างประเทศและการเร่ิมต้นธรุกิจ                             3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ภาพรวมดา้นกฎหมายเศรษฐกจิระหว่างประเทศและกฎหมายธุรกจิระหว่างประเทศ ขอบเขต นิยาม กรอบ
แนวคดิและความสมัพนัธก์บักฎหมายธุรกจิในประเทศ หลกัการพืน้ฐานเกีย่วกบักฎหมายการคา้ระหว่าง
ประเทศดา้นสนิคา้และบรกิาร แนวโน้มการเปิดการคา้เสรโีลก นโยบายดา้นการคา้ของจนีและอาเซยีนและ
โอกาสทางธุรกจิส าหรบัผูป้ระกอบการใหม่ หลกัการส าคญัและบทบญัญตัทิางกฎหมายแพง่และพาณิชยแ์ละ
กฎหมายธุรกจิของไทย การเริม่ตน้ด าเนินธุรกจิในประเทศไทย กฎระเบยีบว่าดว้ยการลงทุนในประเทศไทย 
และสทิธใินทรพัยส์นิทางปัญญาในฐานะทีเ่ป็นสนิทรพัยไ์ม่มตีวัตน 
 
LLB 4806 Business and Human Rights                                  3 (3-0-6) Credits 
Concepts of business organizations’ roles toward society, and business problem issues affecting 
human rights. Modern Slavery, Challenges of business practices, Enforcement of the UN 
International Guiding Principles of Business and Human Rights. 
LLB 4806 ธุรกิจและสิทธิมนุษยชน                                                                          3 (3-0-6) หน่วยกิต 
แนวคดิเกีย่วกบับทบาทขององคก์รธุรกจิทีม่ตี่อสงัคมและประเดน็ปัญหาทางธุรกจิทีม่ผีลกระทบต่อสทิธิ
มนุษยชน Modern Slavery ปัญหาความทา้ทายในทางปฏบิตัขิองการประกอบธุรกจิ การบงัคบัใชห้ลกั
ปฏบิตัขิองสหประชาชาตวิ่าดว้ยการประกอบธุรกจิและสทิธมินุษยชนระหว่างประเทศ 
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MB 2531 Music Business                                  3 (3-0-6) Credits 
Survey of the music industry, highlighting those areas where music and business intersect. Career 
possibilities in the music industry, the development of business-related knowledge and skills 
necessary for effectively maintaining a professional music career, the vocabulary and terminology 
of the music industry, and the distinction between music and business at the corporate level 
MB 2531 ธุรกิจดนตรี                                                                                               3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ส ารวจแวดวงอุตสาหกรรมดนตร ีเจาะลกึความสมัพนัธ์ร่วมกนัระหว่างดนตรแีละธุรกจิ โอกาสทางอาชพีใน
อุตสาหกรรมดนตร ีการพฒันาความรูท้างธุรกจิและทกัษะทีจ่ าเป็นส าหรบัอาชพีทางธุรกจิดนตร ีค าศพัทแ์ละ
ค าเฉพาะทีใ่ชใ้นแวดวงอุตสาหกรรมดนตรแีละความส าคญัระหว่างดนตรแีละธุรกจิในระดบัองคก์ร 
 
NGE 0110 First Aid and Basic Life Support                                                            3 (3-0-6) Credits 
For Non-Nurse 
Basic human structures and functions related to first aid including drug allergies; respiratory, 
hematology, neurological, integumentary, musculoskeletal, and cardiovascular problems; and basic 
life support, as well as first aid and basic life support practice 
NGE 0110 การปฐมพยาบาลและการช่วยฟ้ืนคืนชีพ                                               3 (3-0-6) หน่วยกิต 
(ส าหรบันักศึกษานอกคณะ) 
โครงสรา้งและหน้าทีพ่ืน้ฐานของมนุษย ์ทีส่มัพนัธก์บัการปฐมพยาบาลส าหรบับุคคลทีแ่พย้า มปัีญหา
ทางดา้นการหายใจ โลหติ ระบบประสาท ผวิหนงั กระดูกและกลา้มเนื้อ ปัญหาทางดา้นหวัใจ และการ
ไหลเวยีนโลหติ ตลอดจนมกีารปฏบิตักิารปฐมพยาบาล และการช่วยฟ้ืนคนืชพี 
 
NGE 0111 Innovative Media and Project Influencing Health Risk Behavior        3 (3-0-6) Credits 
For Non-Nurse 
An overview of current trends of the tobacco consumption and its epidemic, individual and public 
impacts of tobacco and nicotine product use, principal health effects of both combustible and non-
combustible tobacco and nicotine products, factors affecting tobacco use among adolescents and 
young adults, trends in tobacco industry marketing and tactics in promoting tobacco and nicotine 
use, tobacco control policy, legal action, and tobacco endgame strategies, tobacco cessation 
techniques, and tobacco control related innovative media and health education project design 
NGE 0111 ส่ือนวตักรรมและโครงการท่ีมีผลต่อพฤติกรรมเส่ียงทางสุขภาพ        3 (3-0-6) หน่วยกิต 
(ส าหรบันักศึกษานอกคณะ) 
ภาพรวมแนวโน้มการบรโิภคยาสบูและการระบาดของผลติภณัฑย์าสูบในปัจจุบนั ผลกระทบของการใช้
ผลติภณัฑย์าสูบและนิโคตนิต่อบุคคลและสาธารณะ ผลกระทบต่อสุขภาพทีส่ าคญัของยาสบูและผลติภณัฑ์
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นิโคตนิทัง้ทีต่ดิไฟไดแ้ละไม่ตดิไฟ ปัจจยัทีม่ผีลต่อการบรโิภคยาสบูของวยัรุ่นและวยัผูใ้หญ่ตอนตน้ แนวโน้ม
การตลาดของอุตสาหกรรมยาสบูและกลวธิใีนการสง่เสรมิการใชย้าสูบและนิโคตนิ นโยบายควบคุมยาสบู 
การด าเนินการทางกฎหมาย และกลยุทธก์ารยุตยิาสบู เทคนิคการเลกิยาสบู และสือ่นวตักรรมและการ
ออกแบบโครงงานใหค้วามรูท้ีเ่กีย่วขอ้งกบัการควบคุมยาสบู 

 
3. Humanities Courses 

ADX 1102 Design Culture Exposure                                                                      2 (0- 4- 4) Credits 
Exploration of design culture through physical exposure and experiencing of prestigious local and 
international award-wining design projects, participation in design-related events locally and 
internationally  
ADX 1102 การเรียนรู้เชิงประสบการณ์ของวฒันธรรมการออกแบบ                2 (1- 4 - 4) หน่วยกิต 
การเรยีนรูว้ฒันธรรมการออกแบบผ่านประสบการณ์การเยีย่มชมโครงการออกแบบทีไ่ดร้บัรางวลัการเขา้
ร่วมการสมัมนาทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการออกแบบทีจ่ดัขึน้โดยสมาคมดา้นการออกแบบทัง้ในและต่างประเทศ 
 
ADX 1140 Journey for Urban Art and Culture Exploration                  3 (3 - 0 - 6) Credits 
A journey to experience on creative art and culture and trends in urban area regarding its 
development and cumulative inheritances from various industries that drive multidimensional 
movements in our contemporary design world varying from individual level to social level. 
ADX 1140 การเดินทางเพื่อการส ารวจวฒันธรรมสร้างสรรคใ์นเมือง   3 (3 - 0 - 6) หน่วยกิต 
การเดนิทางเพือ่ส ารวจพฒันาการของวฒันธรรมสรา้งสรรคใ์นเมอืงทีส่ะทอ้นผ่านอุตสาหกรรมประเภท 
ต่างๆ รวมทัง้ผลการตกผลกึทีม่สีว่นในการขบัเคลื่อนงาน ออกแบบในยุคร่วมสมยัตัง้แต่ระดบั บุคคลจนถงึ
ระดบัสงัคม 
 
FT 2003A Foods Changing the World (Part A)                    2 (2 - 0 - 4) Credits 
The appreciation and connection of food as a cultural force.  Revolution History through food and 
drink.  Social structure in dimension of consumption, food culture, food and conflict in world history 
FT 2003A อาหารเปล่ียนโลก (ส่วน A)                               2 (2 - 0 - 4) หน่วยกิต 
ความพงึพอใจและเชื่อมโยงอาหารในฐานะพลงัทางวฒันธรรม ประวตัศิาสตรข์องการปฏวิตัผิ่านอาหารและ
เครื่องดื่ม การบรโิภคเชงิมติขิองโครงสรา้งทางสงัคม วฒันธรรมอาหาร อาหารและความขดัแยง้ใน
ประวตัศิาสตรโ์ลก 
 
FT 2003B Foods Changing the World (Part B)                    1 (1 - 0 - 2) Credits 
 A challenge of food on health and sustainability.  How the food system is broken.  Industrial 
farming, agricultural subsidies, and diminishing water supplies. 
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FT 2003B อาหารเปล่ียนโลก (ส่วน B)                              1 (1 - 0 - 2) หน่วยกิต 
ความทา้ทายของอาหารต่อสุขภาพและความยัง่ยนื ระบบอาหารล่มสลายไดอ้ย่างไร. การท าฟารม์เชงิ
อุตสาหกรรม การอุดหนุนต่อเกษตรกรรม และการขาดแคลนน ้า 
 
GE 1104 Thai Historical Perspectives                                          3 (3 - 0 - 6) Credits 
The origin and evolution of the Thai race from prehistoric, and historical periods in the Sukhothai, 
Ayudhaya. Thonburi. and Rattanakosin periods. culture and diversity of thoughts in current Thai 
society. The implementation of the philosophy of Sufficiency Economy and other royal projects.  
GE 1104 ทศันะทางประวติัศาสตรข์องประเทศไทย                                                3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ความเป็นมาและววิฒันาการของชนชาตไิทยจากยุคก่อนประวตัศิาสตรถ์งึยุคสุโขทยั อยุธยา ธนบุร ีและ
รตันโกสนิทร ์วฒันธรรมและความหลากหลายทางความคดิในสงัคมไทยสมยัปัจจุปัน และการน าทฤษฎขีอง
เศรษฐกจิพอเพยีงและโครงการในพระราชด ารอิื่นๆ มาใช้ 
 
GE 1107 Perspectives in Politics and Economy                                                    3 (3-0-6) Credits 
Political ideologies; human nature; social contract; political systems; monarchy; aristocracy; 
democracy; communism; roles and responsibilities of government and citizen; political change, 
social organization of property; economic value, capitalism, socialism 
GE 1107 ทศันะทางเศรษฐกิจและการเมือง                                                            3 (3-0-6) หน่วยกิต 
แนวคดิอนัเป็นรากฐานของสงัคม เศรษฐกจิและการเมอืง, ธรรมชาตขิองมนุษย,์ ระบบการเมอืง, ราชาธปิ
ไตย, ชนชัน้ปกครอง, ประชาธปิไตย, ลทัธคิอมมวินิสต,์ บทบาทและหน้าทีร่บัผดิชอบของรฐับาล และ
พลเมอืง, การเปลีย่นแปลงทางการเมอืง, การจดัระเบยีบทางสงัคมต่อกรรมสทิธิใ์นทรพัย์: มลูค่าทาง
เศรษฐศาสตร ์ระบบทุนนิยม, ระบบสงัคมนิยม 
 
GE 2102 Human Heritage and Globalization                                    3 (3-0-6) Credits 
Development of human society, rise and fall of civilizations, achievements and heritages of  
Western and Eastern civilizations since ancient times in order to understand their roots; 
globalization impacts on modern societies; cross-cultural society.  
GE 2102 มรดกแห่งมนุษยชาติและโลกาภิวตัน์                                                       3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ววิฒันาการของสงัคมมนุษย ์การเกดิและการล่มสลายของอารยธรรม ความส าเรจ็และมรดกของอารยธรรม
ตะวนัตกและอารยธรรมตะวนัออกตัง้แต่ยุคโบราณ เพือ่เขา้ใจและประยุกตท์ีม่าและผลกระทบของ
โลกาภวิฒัน์ต่อสงัคมในยุคปัจจุปันและสงัคมแห่งความต่างวฒันธรรม 
 
GE 2103 Art of Reasoning                                                3 (3-0-6) Credits 
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Fundamental analysis of logical elements and rational applications for daily life emphasizing on 
deductive and inductive methods of validity and fallacy.  
GE 2103 ศิลปะการใช้เหตุผล                                                                                   3 (3-0-6) หน่วยกิต 
การวเิคราะหพ์ืน้ฐานองคป์ระกอบทางตรรกวทิยา รวมทัง้การประยุกตใ์ชค้วามมเีหตุผลในชวีติประจ าวนั 
โดยเน้นทีว่ธิกีารอา้งเหตุผลอย่างถูกตอ้งทัง้แบบนิรนยัและแบบอุปนัย รวมทัง้การอา้งองิเหตุผลแบบถูก 
และแบบผดิหลกัการ 
 
GE 2110 Human Civilizations and Global Citizens 2 (2-0-4) Credits 
The development of human society, achievements, and heritages of Western and Eastern 
civilizations since ancient times in order to understand their roots; globalization impacts on modern 
societies; cross-cultural society.  It will help human beings to be aware of researching and 
searching for information that connects the past and the present. 
GE 2110 อารยธรรมมนุษยชาติและพลโลก 2 (2-0-4) หน่วยกิต 
ววิฒันาการของสงัคมมนุษย ์การเกดิและการล่มสลายของอารยธรรม ความส าเรจ็และมรดกของอารยธรรม
ตะวนัตกและอารยธรรมตะวนัออกตัง้แต่ยุคโบราณ เพือ่เขา้ใจและประยุกตท์ีม่าและผลกระทบของโลกาภิ
วตัน์ต่อสงัคมในยุคปัจจุบนัและสงัคมแห่งความต่างวฒันธรรม ในอนัทีจ่ะช่วยมนุษยไ์ดต้ระหนักในการวจิยั
และสบืคน้ขอ้มลูความเชื่อมโยงระหว่างอดตีกบัปัจจุบนั 
 
MU 1002 Pop Music Appreciation                                      3 (3-0-6)Credits 
Elements of popular music, developing an appreciation of the fine art and aesthetics of human 
performances, and recognizing music through listening techniques.  
MU 1002 สงัคีตนิยมดนตรีร่วมสมยั                                                                         3 (3-0-6) หน่วยกิต 
องคป์ระกอบของดนตรสีมยันิยม การพฒันาความซาบซึ้งของศลิปะ และสุนทรยีภาพของการแสดงของ
มนุษย ์และการจ าแนกดนตรผี่านเทคนิคการฟัง 
 
MU 1231 History and Literature of Music                              3 (3-0-6) Credits 
Overview history and Literature of music from different periods with emphasis on stylistic traits and 
theoretical concepts of the eras.  
MU 1231 ประวติัศาสตรแ์ละวรรณกรรมดนตรี                                                       3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ภาพรวมประวตัศิาสตรแ์ละวรรณกรรมทางดนตรใีนยุคสมยัต่างๆ โดยเน้นทีล่กัษณะของสไตลแ์ละ  แนวคดิ
เชงิทฤษฎขีองแต่ละยุคสมยั 
 
MU 3602 Music Therapy                                       3 (3-0-6)Credits 



 50 

History of music therapy and how it works. Techniques used in the field, discipline's scientific 
basis, theoretical applications and the ties between music and different therapeutic treatment.  
MU 3602 ดนตรีบ าบดั                                                                                               3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ประวตัคิวามเป็นมาของดนตรบี าบดัและการใชด้นตรบี าบดั เทคนิคทีใ่ช ้พืน้ฐานทางวทิยาศาสตรข์อง
สาขาวชิา การประยุกตท์างทฤษฎแีละความสมัพนัธ์ระหว่างดนตรแีละการบ าบดัรกัษาโรคทีแ่ตกต่างกนั 
 
MU 4223 Music in Human Life                                               3 (3-0-6) Credits 
Traditions, belief systems, and practices of world cultures with regards to music, comparative 
study, and analysis of the music of contrasting ethnic groups in relation to different social contexts; 
thematic musical styles in recordings along with traditional, religious, and cross-cultural issues in 
human life.  
MU 4223 ดนตรีในชีวิตมนุษย ์                                                                                 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ประเพณี ระบบความเชื่อ และการปฏบิตัทิางวฒันธรรมโลกทีเ่กีย่วขอ้งกบัดนตร ีการศกึษาเปรยีบเทยีบและ
วเิคราะหค์วามแตกต่างของดนตรใีนกลุ่มชาตพินัธุใ์นความสมัพนัธก์บับรบิททางสงัคมทีแ่ตกต่างกนั การ
บนัทกึลกัษณะท านองดนตรพีรอ้มกบัประเดน็ดา้นประเพณี ศาสนา และวฒันธรรมในการด ารงชวีติของ
มนุษย ์

 
4. Science and Mathematics Courses 

BBA 1007 Data Analytics for Entrepreneurs 3 (2-2-5) Credits 
Application of data analytics concept in business. The topics include data collection, data 
preparation/cleansing, application of basic statistical methods to data analysis, result presentation, 
and visualization. 
BBA 1007 การวิเคราะห์ข้อมูลส าหรบัผู้ประกอบการ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
การประยุกตห์ลกัการวเิคราะหข์อ้มลูเพือ่ใชใ้นธุรกจิ โดยเนื้อหาครอบคลุม เรื่อง การเกบ็ขอ้มลู การเตรยีม
และท าความสะอาดขอ้มลู การประยุกตใ์ชว้ธิกีารทางสถติเิบือ้งตน้เพือ่การวเิคราะหข์อ้มลู และการน าเสนอ
ขอ้มลูในรูปแบบ visualization 
 
BBA 1013 Entrepreneurial Finance            3 (3-0-6) Credits 
(for non-MSME students) 
Fundamental financial knowledge and financial tools for business including types of businesses, 
sources of fund raising, financial instruments, time value of money, working capital management, 
forecasting and planning for investment needs, financial statements analysis as well as capital 
budgeting and feasibility analysis in making an effective business decision.  
BBA 1013 การเงินผู้ประกอบการ                                                                            3 (3-0-6) หน่วยกิต 
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(ส าหรบันกัศกึษานอกคณะ MSME) 
ความรูพ้ืน้ฐานทางการเงนิและเครื่องมอืทางการเงนิส าหรบัธุรกจิ ไดแ้ก่ ประเภทของธุรกจิ แหล่งเงนิทุน 
เครื่องมอืทางการเงนิ มลูค่าตามเวลา การบรหิารเงนิทุนหมุนเวยีน การพยากรณ์และการวางแผนความ
ตอ้งการลงทุน การวเิคราะหง์บการเงนิ ตลอดจน การวเิคราะหก์ารลงทุนและการศกึษาความเป็นไปไดข้อง
โครงการ เพือ่การตดัสนิใจทางธุรกจิทีม่ปีระสทิธภิาพ 
 
BBA 1014 The Art of Data for Business            3 (3-0-6) Credits 
Fundamental concepts of data visualization. The topics include the theories behind data 
visualization, data storytelling, infographics, contemporary techniques, and hands-on application in 
business. 
BBA 1014 ศิลปะแห่งข้อมูลส าหรบัธรุกิจ                                                                 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
แนวคดิพืน้ฐานของการน าเสนอขอ้มลูมโนภาพ โดยเนื้อหาครอบคลุม ทฤษฎกีารน าเสนอขอ้มลูมโนภาพ 
การเล่าเรื่องขอ้มลู อนิโฟกราฟฟิกส ์เทคนิคร่วมสมยัต่างๆ รวมถงึการฝึกปฎบิตักิารประยุกตใ์ชจ้รงิในเชงิ
ธุรกจิ 
 
BBA 1026 Entrepreneurial Finance Essentials            2 (2-0-4) Credits 
(for non-MSME students) 
Fundamental financial knowledge and financial tools for business including types of businesses, 
sources of fund raising, financial instruments, time value of money, working capital management, 
forecasting and planning for investment needs, financial statements analysis as well as capital 
budgeting and feasibility analysis in making an effective business decision.  
BBA 1026 ส่ิงจ าเป็นส าหรบัการเงินผู้ประกอบการ                                                 2 (2-0-4) หน่วยกิต 
(ส าหรบันกัศกึษานอกคณะ MSME) 
ความรูพ้ืน้ฐานทางการเงนิและเครื่องมอืทางการเงนิส าหรบัธุรกจิ ไดแ้ก่ ประเภทของธุรกจิ แหล่งเงนิทุน 
เครื่องมอืทางการเงนิ มลูค่าตามเวลา การบรหิารเงนิทุนหมุนเวยีน การพยากรณ์และการวางแผนความ
ตอ้งการลงทุน การวเิคราะหง์บการเงนิ ตลอดจน การวเิคราะหก์ารลงทุนและการศกึษาความเป็นไปไดข้อง
โครงการ เพือ่การตดัสนิใจทางธุรกจิทีม่ปีระสทิธภิาพ 
 
BBA 1027 Entrepreneurial Finance Workshop            1 (1-0-2) Credits 
(for non-MSME students) 
Application of financial concepts and tools such as time value of money, forecasting and planning 
for investment needs, and feasibility study. 
BBA 1027 การปฏิบติัการส าหรบัการเงินผู้ประกอบการ                                         1 (1-0-2) หน่วยกิต 
(ส าหรบันกัศกึษานอกคณะ MSME) 
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การประยุกตใ์ชแ้นวคดิทางการเงนิและเครื่องมอืทางการเงนิ เช่น มลูค่าเงนิตามเวลา การพยากรณ์และการ
วางแผนความตอ้งการลงทุน และการศกึษาความเป็นไปไดข้องโครงการ 
 
BBA 1028 The Art of Data Essentials            2 (2-1-4) Credits 
Fundamental concepts of data visualization. The topics include the theories behind data 
visualization, data storytelling, infographics, and contemporary techniques.  
BBA 1028 ศิลปะแห่งข้อมูลส าหรบัธรุกิจเชิงทฤษฎี                                                2 (2-1-4) หน่วยกิต 
แนวคดิพืน้ฐานของการน าเสนอขอ้มลูมโนภาพ โดยเนื้อหาครอบคลุม ทฤษฎกีารน าเสนอขอ้มลูมโนภาพ 
การเล่าเรื่องขอ้มลู อนิโฟกราฟฟิกส ์และเทคนิคร่วมสมยัต่างๆ 
 
BBA 1029 The Art of Data Workshop            1 (0-1-1) Credits 
Practical application of data visualization concepts such as data storytelling and infographics.  
BBA 1029 ศิลปะแห่งข้อมูลส าหรบัธรุกิจเชิงปฏิบติั                                               1 (0-1-1)  หน่วยกิต 
การฝึกประยุกตใ์ชห้ลกัการน าเสนอขอ้มลูมโนภาพต่างๆ เช่น การเล่าเรื่องขอ้มลู อนิโฟกราฟฟิกส์ 
 
CA 1201  Creative Photography                          3 (2-2-5) Credits 
Learn the art of capturing image in a fun, curious and experimental way. Explore various styles of 
digital photo taking both in color and in black and white. Incorporate design principles, traditional 
photography techniques with digital post processing software to attain desirable look and feel. Use 
an art criticism process to evaluate, explain and measure artistic growth.  
CA 1201   การถ่ายภาพเชิงสร้างสรรค ์                      3 (2-2-5) หน่วยกิต 
เรยีนรูศ้ลิปะการถ่ายภาพดว้ยการทดลองเทคนิค และสไตลต์่างๆ ของการถ่ายภาพสแีละขาวด า ศกึษา
หลกัการ เทคนิคแบบดัง้เดมิในการถ่ายภาพ การปรบัแต่งภาพดว้ยโปรแกรมดจิทิลัเพือ่ใหไ้ดต้ามรปูแบบ
และอารมณ์ต่างๆ โดยใชว้ธิวีจิารณ์ศลิปะเพือ่ประเมนิและชีว้ดัคุณค่าของภาพถ่าย 
 
CA 1202  Computer Graphic for Presentation Design for Pitching                      3 (2-2-5) Credits 
Designing presentations and presentation elements layout to create effective, impactful, and 
professional marketing and campaign planning presentations in professional business contexts 
using computer graphic 
CA1202คอมพิวเตอรก์ราฟิกส าหรบัการออกแบบน าเสนอผลงานเพื่อการขายงาน3(2-2-5)หน่วยกิต 
การออกแบบการน าเสนอและการจดัวางองคป์ระกอบการน าเสนอเพือ่สรา้งการน าเสนอแผนการตลาดและ
แผนการรณรงคท์ีม่ปีระสทิธภิาพ มปีระสทิธผิลและมคีวามเป็นมอือาชพีในบรบิทธุรกจิโดยใชค้อมพวิเตอร์
กราฟิก 
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CSX 3001 Fundamentals of Computer Programming                      3 (3-0-6) Credits  
History of computer, components of a computer system, coding and numbering systems, algorithm 
and development process of algorithms and expression of algorithms in terms of flowchart and 
pseudo code, implementation of algorithms using one of the high level languages that are used 
widely in the industry with emphasis on the nature and structure of the language, techniques of 
programming for both numerical and non-numerical processing, structure of the programming 
languages and how to develop structured programming.  
CSX 3001 พื้นฐานการเขียนโปรแกรมคอมพิวเตอร ์                  3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ประวตัขิองคอมพวิเตอรอ์งคป์ระกอบของระบบคอมพวิเตอรก์ารเขา้รหสั และระบบจ านวนต่างๆ การพฒันา
ขัน้ตอนวธิทีีใ่ชใ้นการแกปั้ญหา โดยเขยีนเป็นผงังาน พรอ้มทัง้ท าใหเ้กดิผลโดยการเขยีนดว้ยโปรแกรม
ระดบัสงูซึง่ก าลงัใชอ้ย่างแพร่หลายในปัจจุบนั โดยเน้นทีธ่รรมชาตแิละโครงสรา้งของภาษา เทคนิคของการ
เขยีนโปรแกรมทัง้ส าหรบัการประมวลผลเชงิเลขและไม่เชงิเลข โครงสรา้งของภาษาโปรแกรมต่างๆ และ
วธิกีารพฒันาโปรแกรมแบบโครงสรา้ง 
 
EG 1002 Application Design for Everyone Literacy                                               3 (3-0-6) Credits 
Basic concept for mobile/tablet application design, sensors and utensils implementation, basic 
programming tools, block based based programming and User Interface design. 
EG 1002 การออกแบบโปรแกรมส าหรบับุคคลทัว่ไป                                              3 (3-0-6) หน่วยกิต 
หลกัการพืน้ฐานส าหรบัการออกแบบโปรแกรมส าหรบัโทรศพัท/์แทบ็เลต็, การผสมผสานเครื่องมอืและ
เครื่องตรวจจบั, เครื่องมอืในการเขยีนโปรแกรมเบือ้งตน้, การเขยีนโปรแกรมแบบหน่วยโครงสรา้ง และการ
ออกแบบประสบการณ์ของผูใ้ชง้าน 
 
EG 1003 Introduction to Internet of Things (IoTs) Literacy                                   3 (3-0-6) Credits 
Introduction to fundamentals building blocks and concepts of Internet of Things such as computer 
systems, microprocessor, microcontroller, sensor, actuator, computer network, the Internet, 
network applications, various types of communication technologies including modern Internet of 
Things applications in various industries. 
EG 1003 อินเตอรเ์น็ตของสรรพส่ิงเบือ้งต้น                                                            3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ความรูเ้บือ้งตน้ของหน่วยโครงสรา้ง และหลกัการของอนิเตอรเ์น็ตของสรรพสิง่เช่น ระบบคอมพวิเตอร ์ไม
โครโพรเซสเซอร,์ ไมโครคอนโทรลเลอร,์ เครื่องตรวจจบั, ตวัจบัเวลา, เครอืขา่ยคอมพวิเตอร,์ อนิเตอรเ์น็ต, 
การประยุกตใ์ชง้านเครอืข่าย, เทคโนโลยใีนการสือ่สารทีห่ลากหลาย รวมถงึการประยุกตอ์นิเตอรเ์น็ตของ
สรรพสิง่ยุคใหม่ในหลายอุตสาหกรรม 
 
EG 1004 Artificial Intelligence for beginners                                                           3 (3-0-6) Credits 
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Introduction to the basic concepts and techniques of artificial intelligence and machine learning 
including its usage in today’s everyday life and modern real-world applications in various domains 
such as business, healthcare, engineering, etc. 
EG1004 ปัญญาประดิษฐ์ส าหรบัผู้เร่ิมต้น                                                                 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
แนะน าพืน้ฐาน และเทคนิคของปัญญาประดษิฐ ์และการเรยีนรูข้องเครื่องการเรยีนรูร้วมถงึการใชง้านในการ
ใชช้วีติในปัจจุปัน และการประยุกตใ์นสถานการณ์จรงิในหลากหลายดา้น เช่น ธุรกจิ การแพทย ์และ
วศิวกรรม เป็นตน้ 
 
EG 1005 3D Modelling and 3D Printing Technology                                              3 (3-0-6) Credits 
Computer-aided design; basic CAD tools; 3D part modelling and assembly; 3D printing technology; 
project using CAD and 3D printing technology. 
EG 1005 การขึ้นรปูสามมิติด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร ์                                         3 (3-0-6) หน่วยกิต
คอมพวิเตอรช์่วยงานออกแบบ; เครื่องมอื CAD เบือ้งตน้; การสรา้งแบบจ าลองชิ้นสว่นสามมติแิละการ
ประกอบ; เทคโนโลยกีารพมิพข์ึน้รปูสามมติ;ิ โครงงานโดยใช ้CAD และเทคโนโลยกีารพมิพข์ึน้รปูสามมติ ิ
 
FT1004A Food-Agri-Bio Tech Trend Update (Part A)                       2 (2-0-4) Credits 
Up-to-date information and innovation on food technology, agriculture technology and 
biotechnology 
FT1004A อพัเดตเทรนด ์อาหาร การเกษตร เทคโนโลยีชีวภาพ (ส่วน A)        2 (2-0-4) หน่วยกิต 
ทนัทุกเหตุการณ์เกีย่วกบัขอ้มลูและนวตักรรม ดา้นเทคโนโลยกีารอาหาร เทคโนโลยกีารเกษตร และ
เทคโนโลยชีวีภาพ 
 
FT 1004B Food-Agri-Bio Tech Trend Update (Part B)                         1 (1-0-2) Credit 
Recent innovation for the deployment of Food-Agri-Biotechnologies at commercialization stage.  
FT 1004B อพัเดตเทรนด ์อาหาร การเกษตร เทคโนโลยีชีวภาพ (ส่วน B)       1 (1-0-2) หน่วยกิต 
นวตักรรมล่าสุด เพือ่การพฒันาอาหาร-การเกษตร-เทคโนโลยชีวีภาพ ในเชงิการคา้ 
 
FT 1005 Sustainability and Circular Living                                     3 (3-0-6) Credits 
Goal of sustainability, guidelines, and concept of Bio-Circular Green (BCG) economy including the 
importance and benefits of BCG to business, society, and the environment. 
FT 1005 การใช้ทรพัยากรอย่างคุ้มค่าและยัง่ยืน                     3 (3-0-6) หน่วยกิต 
เป้าหมายของความยัง่ยนื แนวทาง และแนวคดิเศรษฐกจิหมุนเวยีน รวมถงึความส าคญัและประโยชน์ของ
เศรษฐกจิหมุนเวยีนต่อธุรกจิ สงัคม และสิง่แวดลอ้ม 
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GE 1302 Ecology and Sustainability                                                                        3 (3-0-6) Credits 
General science, scientific approaches, understanding the interrelationships of the nature, 
identification and analysis of environmental problems, application and alternative solutions for 
preventing and solving environmental problems 
GE 1302 นิเวศวิทยา และความยัง่ยืน                                                                      3 (3-0-6) หน่วยกิต 
วทิยาศาสตรท์ัว่ไป กระบวนการคดิทางวทิยาศาสตรค์วามเขา้ใจความสมัพนัธข์องธรรมชาต ิการแยกแยะ
และวเิคราะหปั์ญหาสิง่แวดลอ้ม การประยุกตใ์ชแ้ละวธิกีารแกปั้ญหาทีห่ลากหลายเพือ่ป้องกนัและแกปั้ญหา
สิง่แวดลอ้ม 
 
 
GE 1303 Science for Sustainable Future 2 (2-0-4) Credits 
The interrelationship of human beings, science, technology, and nature, natural resources 
utilization on future environmental challenges, the importance of natural capital and ecosystem 
services on sustainability, the importance of sustainable natural resources for future 
GE 1303 วิทยาศาสตรเ์พื่ออนาคตท่ียัง่ยืน 2 (2-0-4) หน่วยกิต 
ความสมัพนัธร์ะหว่างมนุษย ์วทิยาศาสตร ์เทคโนโลย ีและธรรมชาต ิ การใชท้รพัยากรธรรมชาตกิบัความ
ทา้ทายของสิง่แวดลอ้มในอนาคต ความส าคญัของตน้ทุนทางธรรมชาตกิบัระบบนิเวศเพือ่ความยัง่ยนื 
ความส าคญัของทรพัยากรธรรมชาตอิย่างยัง่ยนืเพือ่อนาคต 

 
GE 2304 Lifestyles and Sustainability in Dynamic World                                      3 (3-0-6) Credits 
Interrelationships between lifestyle choices and impacts of these choices on individual’s wellbeing, 
society, and the global environment, scientific approach, analysis, and evaluation power of choices 
on lifestyles, anticipation, and transition efforts of global sustainability. 
GE 2304 วิถีชีวิตและความยัง่ยืนในโลกท่ีเปล่ียนแปลง                                           3 (3-0-6) หน่วยกิต 
ความสมัพนัธร์ะหว่างผลกระทบของวถิกีารเลอืกใชช้วีติประจ าวนัต่อสุขภาพมนุษย ์สงัคม และ
สภาพแวดลอ้มของโลก แนวทางวทิยาศาสตร ์การวเิคราะห ์และการประเมนิค่าในวถิกีารใชช้วีติ ความ
มุ่งหวงัและการเปลีย่นผ่านของโลกทีย่ ัง่ยนื 
 
ITX 3002 Introduction to Information Technology                      3 (3-0-6) Credits  
Components of IT systems, its usage and applications, computer hardware and software and its 
operations, communication systems and computer networks basic, applications of current 
technology, emerging IT-related technologies. 
ITX 3002 เทคโนโลยีสารสนเทศเบือ้งต้น                    3 (3-0-6) หน่วยกิต 
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สว่นประกอบ การใชง้าน และแอปพลเิคชนัของระบบสารสนเทศ ฮารด์แวรซ์อฟตแ์วรแ์ละการท างานของ
คอมพวิเตอรร์ะบบสือ่สารและเครอืขา่ยคอมพวิเตอรเ์บือ้งตน้ แอฟพลเิคชนัต่างๆ ของเทคโนโลยใีนปัจจุบนั 
เทคโนโลยสีารสนเทศทีเ่กดิขึน้ใหม่ 

 
Specialized Courses 

5. Core Courses 
AAD 2008 Digital Photography 3 (2-2-5) Credits 

History of photography, photographic equipment and material, basic camera operations, 
fundamental concepts and techniques, photographic composition, basic cinematography 
AAD 2008 การถ่ายภาพดิจิทลั 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

ประวตัศิาสตรก์ารถ่ายภาพเครื่องมอืและวสัดุอุปกรณ์การถ่ายภาพ การใชก้ลอ้งถ่ายภาพขัน้พืน้ฐาน 
แนวคดิและเทคนิคทางการถ่ายภาพ การจดัองคป์ระกอบภาพและ การถ่ายภาพเคลื่อนไหวเบือ้งตน้ 
 
AAD 3012 Thai Art and Culture 3 (3-0-6) Credits 

Dvaravati, Sri Vijaya, Lop Buri, Lanna, Sukhothai, Ayutthaya, Rattanakosin, Buddhist art 
and architecture, Thai folklore, Thai cultural heritage, Southeast Asian influences, Thai 
Contemporary art. 
AAD 3012 ศิลปะไทยและวฒันธรรม 3 (3-0-6) หน่วยกิต 

ศลิปะทวาราวด ีศรวีชิยั ลพบุร ีลา้นนา สุโขทยั อยุธยา รตันโกสนิทร ์พุทธศลิป์ สถาปัตยกรรมไทย 
ศลิปะพืน้บา้น ตน้ทุนทางวฒันธรรม อทิธพิลของศลิปะในกลุ่มประเทศอาเซยีน และศลิปะร่วมสมยั 
 
CA 1100 Introduction to Human Communication 3 (3-0-6) Credits 

Principles of communication, definition and types of communication, including principles of 
intrapersonal communication, interpersonal communication, small group communication, public 
communication, mass communication, and the principles of green communication for sustainable 
development. 
CA 1100 การส่ือสารของมนุษยเ์บือ้งต้น 3 (3-0-6) หน่วยกิต 

หลกัการสือ่สาร ค าจ ากดัความและรปูแบบการสือ่สาร ประเภทต่างๆ ครอบคลุมถงึหลกัการของการ
สือ่สารภายในบุคคล การสือ่สารระหว่างบุคคล การสือ่สารในกลุ่มย่อย การสือ่สารในทีส่าธารณะ การ
สือ่สารมวลชน และหลกัการสือ่สารอย่างปลอดภยัและเหมาะสมเพือ่การพฒันาทีย่ ัง่ยนื 
 
CA 1101 Introduction to Strategic Communication 3 (3-0-6) Credits 

Theories, basic principles and roles of communication with stakeholders in various 
contexts. Analysis and strategic decision behind products, markets and consumers. Basic 
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principles and tools of image management and strategic communication. Including ethics and 
responsibility in the professions 
CA 1101 การส่ือสารเชิงกลยุทธเ์บือ้งต้น 3 (3-0-6) หน่วยกิต 

ทฤษฎหีลกัการพืน้ฐานและบทบาทของการการสือ่สารกบัผูเ้กีย่วขอ้งในมติติ่างๆ การวเิคราะห์
เชงิกลยุทธใ์นดา้นสนิคา้ ตลาด และผูบ้รโิภค หลกัการและเครื่องมอืการสือ่สารเชงิกลยุทธ ์การบรหิาร
ภาพลกัษณ์รวมทัง้จรรยาบรรณและความรบัผดิชอบของนกัสือ่สาร 
 
CA 1102 Introduction to Creative Communication 3 (3-0-6) Credits 

Research and analyze trends of any upcoming media platforms. Advantages and limits and 
selection of each medium.  Creative design thinking, idea development and prototype. Learning 
theories for rhetoric, semiotics, uses and gratifications, and technological determinism to 
communicate creatively in various media. 
CA 1102 การส่ือสารเชิงสร้างสรรคเ์บือ้งต้น 3 (3-0-6) หน่วยกิต 

วจิยัและวเิคราะหแ์นวโน้มแพลตฟอรม์สือ่ทีจ่ะเกดิขึน้ ขอ้ด ีขอ้เสยี และการเลอืกใชง้านในสือ่แต่ละ
ประเภท การออกแบบความคดิเชงิสรา้งสรรค ์การพฒันาแนวคดิ และการสรา้งตน้แบบงานสรา้งสรรค ์
เรยีนรูท้ฤษฎกีลุ่มวาทศาสตร ์สญัศาสตร ์การใชป้ระโยชน์และความพงึใจ และเทคโนโลยเีป็นตวัก าหนด 
เพือ่ความสามารถในการสือ่สารอย่างสรา้งสรรคใ์นสือ่ประเภทต่างๆ 
 
CA 1103 Introduction to Computer Graphic Design 3 (2-2-5) Credits 

Foundation of Software Illustrator (Vector Graphic) and Photoshop (Raster Image) such as 
Photomontage, Basic image manipulation and retouching. Also learn how to manage Files Format, 
File Usage, to produce and present idea through Basic Layout to get appropriate design print and 
screen-based media 
CA 1103 การออกแบบคอมพิวเตอรก์ราฟิกเบือ้งต้น 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

พืน้ฐานของซอฟตแ์วร ์Illustrator (กราฟิกแบบเวกเตอร)์ และ Photoshop (ภาพแรสเตอร)์ เช่น 
พืน้ฐานการสรา้งสรรคภ์าพขึน้มาใหม่ใหแ้ตกต่างจากภาพเดมิ, ภาพตดัต่อ/ตกแต่ง/ซอ้นทบั/กนัของภาพ 
ทัง้นี้ยงัศกึษาเกี่ยวกบัรูปแบบไฟล ์และ การใชไ้ฟล ์ในการผลติและน าเสนอผ่านการจดัวางสือ่สิง่พมิพแ์ละ
สือ่ทีแ่สดงผลบนหน้าจอ อย่างเหมาะสม 
 
CA 1104 Creative Production Management 3 (2-2-5) Credits 

Basic understanding of Pre-Production, Production, Post-Production including Music Video, 
Sound Design, Acting, Casting, Theatre, Script Writing, Movie Analysis, TVC, Cinematography, 
Break Down and Production Management, Creative thinking design through group brainstorming to 
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present interesting storytelling through VDO Production by using Digital Media platform to manage 
basic creative production   
CA 1104 การจดัการการผลิตงานสร้างสรรค ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

ความเขา้ใจพืน้ฐานเกีย่วกบั การวางแผนก่อนการผลติงานจรงิ, การผลติงานจรงิ, รวมถงึผลติงาน
ละครเพลง, การออกแบบเสยีง, การแสดง, การคดัเลอืกนกัแสดง, การแสดง, การเขยีนบท, วเิคราะห์
ภาพยนตร,์ โฆษณา, ศลิปะการถ่ายภาพ, รายละเอยีดการผลติ, การจดัการการผลติ, การออกแบบความคดิ
เชงิสรา้งสรรคผ์่านการระดมความคดิในงานกลุ่มเพือ่ถ่ายทอดการเล่าเรื่องทีน่่าสนใจผ่านการผลติสือ่วดีโีอ
โดยการใชช้่องทางสือ่ดจิทิลัอย่างสรา้งสรรคใ์นการจดัการขัน้พืน้ฐาน 
 
CA 1105 Introduction to Innovative Digital Business and 

Sustainable Communication 
3 (3-0-6) Credits 

Principles of innovative businesses including online banking and e-commerce, metaverses 
and digital assets, online games and play-to-earn, game marketing and branding, monetization of 
creative ideas in the digital world, use of marketing communication technology, principles of social 
enterprises, social communication, social campaign and marketing, development communication 
and projects, sustainable communication and development, environmental and green 
communication, and health communication. 
CA 1105 ธรุกิจดิจิทลัรปูแบบใหม่และการส่ือสารเพื่อความอย่างยัง่ยืน 3 (3-0-6) หน่วยกิต 

หลกัการธุรกจิดจิทิลัรปูแบบใหม่ เช่น ธนาคารออนไลน์และอคีอมเมริซ์ จกัรวาลนฤมติและทรพัยส์นิ
ดจิทิลั เกมสอ์อนไลน์และ play-to-earn การตลาดและการสรา้งตราสนิคา้เกมส ์การแปลงความคดิ
สรา้งสรรคใ์หเ้ป็นเงนิในโลกดจิทิลั การใชเ้ทคโนโลยกีารสือ่สารการตลาด หลกัการวสิาหกจิเพือ่สงัคม การ
สือ่สารเพือ่สงัคม การรณรงคแ์ละการตลาดเพือ่สงัคม การสือ่สารและโครงการเพือ่การพฒันา การสือ่สาร
และการพฒันาอย่างยัง่ยนื การสือ่สารเพือ่สิง่แวดลอ้ม และการสือ่สารเพือ่สุขภาพ 
 
CA 2102 Introduction to Marketing Communication 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite:  CA 1101 Introduction to Strategic Communication 
   Market analysis, customer segmentation, targeting, and insights, marketing 
communication tools and functions, selection and integration of marketing communication tools to 
achieve integrated marketing communication objectives, identifying key performance indicators for 
evaluation that are essential for businesses. 
CA 2102 การส่ือสารการตลาดเบือ้งต้น 3 (2-2-5) Credits 
บุรพวชิา: CA 1101 การสือ่สารเชงิกลยุทธเ์บือ้งตน้  
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การวเิคราะหต์ลาด การแบ่งและเลอืกกลุ่มเป้าหมาย การวเิคราะหก์ลุ่มเป้าหมาย เครื่องมอืการ
สือ่สารการตลาด การคดัเลอืกและผสมผสานเครื่องมอืการสือ่สารการตลาดเพือ่บรรลุวตัถุประสงคก์าร
สือ่สารการตลาดแบบบูรณาการ การระบุตวัชีว้ดัส าหรบัการวดัผลทีจ่ าเป็นส าหรบัธุรกจิ 
 
CA 2110 Media Literacy and Ethical Concerns 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite:  CA 1100 Introduction to Human Communication 

Elements and concepts of the macro-environment structure (political, economic, social, 
technological, legal, and environmental structures), relationship between media and individuals, 
media literacy, role of media in shaping and reflecting the social realities, ethical issues media 
industry. 
CA 2110 การรู้เท่าทนัส่ือและการตระหนักถึงจริยธรรม 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา:  CA 1100 การสือ่สารเบือ้งตน้ 

องคป์ระกอบและหลกัการของโครงสรา้งสิง่แวดลอ้มเชงิมหภาค (ดา้นการเมอืง เศรษฐกจิ สงัคม 
เทคโนโลย ีกฎหมาย และสิง่แวดลอ้ม) ความสมัพนัธ์ระหว่างสือ่และตวับุคคล การรูเ้ท่าทนัสือ่ บทบาทของ
สือ่ทีม่ตี่อการสรา้งและสะทอ้นความจรงิของสงัคม รวมถงึจรยิธรรมในอุตสาหกรรมสื่อ 
 
CA 2120 Interactive and Digital Platform Design 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite:  CA 1103 Computer Graphic Design 

Design interface of website and mobile application with the principles of UX/UI, sitemap, 
wireframe, and digital marketing. Design websites and mobile application aligns with upcoming 
trend by using prototype program, and create digital broadcasting or live streaming contents in 
order to enhance the interactive users’ experience. 
CA 2120 การออกแบบส่ือเชิงโต้ตอบและส่ือดิจิทลั 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา:  CA 1103 การออกแบบคอมพวิเตอรก์ราฟิก 

การออกแบบรูปลกัษณ์ของเวบ็ไซตแ์ละแอปพลเิคชนับนมอืถอื โดยค านึงถงึหลกั UX/UI การวาง
แผนผงัเวบ็ไซต ์และการตลาดผ่านสือ่ดจิทิลัเพือ่ใหท้นัต่อกระแสโลก ผูเ้รยีนจะใชโ้ปรแกรมตน้แบบเพือ่
ทดสอบเวบ็ไซตห์รอืแอปพลเิคชนั และผลติเนื้อหาส าหรบัสรา้งประการณ์เชงิโตต้อบของผูใ้ชส้ือ่ รวมถงึการ
ถ่ายทอดสดทางอนิเทอรเ์น็ต และการแพร่ภาพผ่านสือ่ดจิทิลั 
 
CA 2130 
Prerequisite: 

Communication Arts Research and Tools 
CA 2102 Introduction to Marketing Communication 

3 (3-0-6) Credits 

A study of basic research methodology for communication arts, including understanding the 
nature and its roles in designing and implementing different types of research tools and techniques 
to provide data in business decision making and communication campaigns. 
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CA 2130 
บุรพวชิา: 

การวิจยัและใช้เคร่ืองมือวิจยัทางนิเทศศาสตร ์
CA 2102 การสือ่สารการตลาดเบือ้งตน้ 

3 (3-0-6) หน่วยกิต 

การศกึษาระเบยีบวธิวีจิยัเบื้องตน้ทางนิเทศศาสตร ์ผูเ้รยีนศกึษาระเบยีบวธิวีจิยัขัน้พืน้ฐานดา้น
นิเทศศาสตร ์รวมทัง้ท าความเขา้ใจธรรมชาตแิละบทบาทในการออกแบบและประยุกตใ์ชเ้ครื่องมอืและ
เทคนิคการวจิยัเพือ่ใหข้อ้มลูในการตดัสนิใจทางธุรกจิ และแคมเปญการสือ่สาร 

 
6. Major Required Courses 

CA 2100 Psychology and Persuasion in Communication 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 1100 Introduction to Human Communication 

Components, tools, and applications of basic psychology and social psychology for 
persuasive communication, audience behavior analysis, including the ethics in persuasive 
communication. 
CA 2100 จิตวิทยาและการโน้มน้าวใจในการส่ือสาร 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1100 การสือ่สารเบือ้งตน้ 

องคป์ระกอบ เครื่องมอื และการประยุกตใ์ชจ้ติวทิยาพืน้ฐาน และจติวทิยาสงัคมเพือ่การสือ่สารโน้ม
น้าวใจ การวเิคราะห ์พฤตกิรรมของผูร้บัสาร ตลอดจนจรยิธรรมในการสือ่สาร เพือ่โน้มน้าวใจ 
 
CA 2101 Presentation and Public Speaking 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1100 Introduction to Human Communication 

Concept and practice in presentation and public speaking. Learners can use presentation 
aids to successfully communicate ideas and deliver effective presentation skills for both individual 
and business success. 
CA 2101 การน าเสนอและการพดูในท่ีสาธารณะ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1100 การสือ่สารเบือ้งตน้ 

แนวคดิและการฝึกปฏบิตักิารน าเสนอผลงานและพดูในทีส่าธารณะ โดยผูเ้รยีนจะสามารถใช้
เครื่องมอืในการ น าเสนอเพือ่สือ่สารแนวคดิใหป้ระสบความส าเรจ็และใชท้กัษะการน าเสนอทีม่ปีระสทิธภิาพ
เพือ่ความส าเรจ็สว่นบุคคลและทางธุรกจิ 
 
CA 3100 Consumer Insight and Tools 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 1101 Introduction to Strategic Communication 

A study of consumer insight including concepts, principles, theories and case studies. 
Learners will use research tools and techniques to identify consumer insights for customer-focused 
plans and brand communications. 
CA 3100 การเข้าใจและใช้เคร่ืองมือศึกษาผู้บริโภคเชิงลึก 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
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บุรพวชิา: CA 1101 การสือ่สารเชงิกลยุทธเ์บือ้งตน้ 
การศกึษาผูบ้รโิภคเชงิลกึ ในแงแ่นวคดิ หลกัการ ทฤษฎ ีและกรณีศกึษา โดยผูเ้รยีนจะใชเ้ครื่องมอื

และวธิวีจิยัเพือ่ระบุขอ้มลู เชงิลกึเกีย่วกบัผูบ้รโิภคเพือ่วางแผนการสือ่สารและตราสนิคา้ทีมุ่่งเน้นผูบ้รโิภค 
 
CA 3101 Strategic Brand Communication 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 2102 Introduction to Marketing Communication 

Business, brand, and marketing analyses for branding and brand communication, crafting 
brand identity, brand position, brand personality, brand elements, using tools of brand 
communication to build brand equity 
CA 3101 การส่ือสารตราสินค้าเชิงกลยุทธ์ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 2102 การสือ่สารการตลาด 

การวเิคราะหธ์ุรกจิ ตราสนิคา้ และการตลาดเพือ่การสรา้งและการสือ่สารตราสนิคา้ การสรา้ง
เอกลกัษณ์ตราสนิคา้ ต าแหน่งตราสนิคา้ บุคลกิตราสนิคา้ องคป์ระกอบตราสนิคา้ การใชเ้ครื่องมอืการ
สือ่สารตราสนิคา้เพือ่สรา้งคุณค่าตราสนิคา้ 
CA 3102 Media Planning 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 1101 Introduction to Strategic Communication 

The study of media planning based on media brief. Learners will analyze types of target 
audience, marketing communication and brand communication objectives, timing and media cost in 
buying efficiently, including strategies and assessment. 
CA 3102 การวางแผนส่ือ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1101 การสือ่สารเชงิกลยุทธเ์บือ้งตน้ 

การศกึษาการวางแผนสือ่จากโจทยข์องการใชส้ือ่ ผูเ้รยีนจะวเิคราะหป์ระเภทของกลุ่มเป้าหมาย 
วตัถุประสงคท์างการสือ่สารการตลาดและตราสนิคา้ ระยะเวลา และการซือ้สือ่อย่างมปีระสทิธผิล รวมถงึกล
ยุทธแ์ละการประเมนิผล 
 
CA 3110 Storytelling for Creative Communication 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1102 Introduction to Creative Communication 

An understanding and practice in storytelling for creative communication. Learners will use 
idea generation techniques and inspirational sources to design storytelling creatively for 
communication. 
CA 3110 การเล่าเร่ืองส าหรบัการส่ือสารเชิงสร้างสรรค ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1102 การสือ่สารเชงิสรา้งสรรคเ์บือ้งตน้ 
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การท าความเขา้ใจและฝึกฝนในเรื่องการเล่าเรื่องส าหรบัการสือ่สารเชงิสรา้งสรรค ์ผูเ้รยีนจะสามารถ
ใชว้ธิกีารสรา้ง ความคดิและแรงบลัดาลใจต่างๆเพือ่ออกแบบการเล่าเรื่อง อย่างสรา้งสรรคส์ าหรบัการ
สือ่สาร 

 
CA 3111 Creative Entrepreneurial Project Management 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1104 Creative Production Management 

Integration of knowledge, skills, and techniques in order to conduct research for creative 
entrepreneurial project proposal, management and to create plan and campaign for live event 
project pitching. Process of show directing in live events and performance, script analysis; 
conveying theme, concept & idea.  Stage composition and blocking design, rehearsal process. 
CA 3111 การจดัการโครงการสร้างสรรคส์ าหรบัผู้ประกอบการ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1104 การจดัการการผลติงานสรา้งสรรค์ 

บูรณาการความรูท้กัษะ และเทคนิควธิกีารในการคน้ควา้วจิยัส าหรบัการน าเสนอโครงการ
สรา้งสรรคส์ าหรบัผูป้ระกอบการ การจดัการและการสรา้งสรรคแ์ผนงานแคมเปญเพื่อการขายแผนงาน
โครงการฯ กระบวนการก ากบังานแสดงและงานอเีวน้ท ์การวเิคราะหบ์ท การน าเสนอแก่น กรอบมโนทศัน์ 
และความคดิ การจดัวางองคป์ระกอบ การจดัวางต าแหน่งบนเวท ีและกระบวนการการฝึกซอ้มการแสดง 
CA 3113 Aesthetic Taste for Creative Communication 3 (2-2-5) Credits 
Copywriting and art direction for creative communication, choosing words and arranging images to 
create creative marketing and brand communication 
CA 3113 รสนิยมสุนทรียเ์พื่อการส่ือสารเชิงสร้างสรรค ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
การเขยีนค าพดูและองคป์ระกอบศลิป์ส าหรบัการสือ่สารเชงิสรา้งสรรค ์การเลอืกค าพูดและจดัวาง
องคป์ระกอบศลิป์เพือ่สรา้งการสือ่สารการตลาดและตราสนิคา้ทีม่คีวามคดิสรา้งสรรค์ 
 
CA 3120 Entrepreneurial Principles and Practices for 

Communication Arts 
3 (3-0-6) Credits 

A study of concepts, principles, theories, and case studies in strategic and creative 
entrepreneurship for communication arts students. Ability to integrate knowledge and skills to 
manage communication arts and entrepreneurship projects. 
CA 3120 พื้นฐานและการปฎิบติัเชิงความเป็นผู้ประกอบการส าหรบั 

นักนิเทศศาสตร ์
3 (3-0-6) หน่วยกิต 

การศกึษาแนวคดิ หลกัการ ทฤษฎแีละกรณีศกึษาเกีย่วกบัการเป็นผูป้ระกอบการเชงิกลยุทธแ์ละ
เชงิความคดิสรา้งสรรคส์ าหรบันกัศกึษานิเทศศาสตร ์ความสามารถในการผสมผสานความรูแ้ละทกัษะต่างๆ
เพือ่การบรหิารโครงการเชงินิเทศศาสตรแ์ละการเป็นผูป้ระกอบการ 
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CA 3130 Creative Commercial Communication Internship 1 (160 Hours) 
An internship program assigning students to train with professionals in the communication 

arts industry and related fields. Students are required to continuously work for at least 160 working 
hours and present the training results to the instructors. 
CA 3130 การฝึกงานด้านการส่ือสารเชิงพาณิชยอ์ย่างสร้างสรรค ์ 1 (160ชัว่โมง) 

การฝึกงานเพือ่ใหน้กัศกึษาไดร้บัประสบการณ์ในการท างานดา้นนิเทศศาสตรแ์ละสาขาทีเ่กีย่วขอ้ง
กบัผูเ้ชีย่วชาญ นกัศกึษาจะตอ้งมชีัว่โมงในการฝึกงานอย่างน้อย 160 ชัว่โมง และน าเสนอผลการฝึกงานแก่
อาจารยผ์ูส้อน 
 
CA 4100 Creative Commercial Communication Workshop 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite:  CA 3120 Entrepreneurial Principles and Practices for Communication Arts 

A workshop training in creative commercial communication under the supervision of the 
instructor. 

 
CA 4100 ปฏิบติัการส่ือสารเชิงพาณิชยอ์ย่างสร้างสรรค ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 3120 พืน้ฐานและการปฏบิตัเิชงิความเป็นผูป้ระกอบการส าหรบันกันิเทศศาสตร์ 

การฝึกฝนปฏบิตักิารสือ่สารเชงิพาณิชยอ์ย่างสรา้งสรรคโ์ดยมอีาจารยเ์ป็นผูดู้แล 
 

7.1 Concentration Courses Offered by the School of Communication Arts  
AD 3200 Strategic Integrated Marketing Communication Planning 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 2102 Introduction to Marketing Communication 

Selection and integration of marketing communication tools, strategic implementation and 
measurement of campaign effectiveness in enhancing value across the customer journey. 
AD 3200 การวางแผนและสร้างกลยุทธท์างการส่ือสารการตลาดแบบ

บูรณาการ 
3 (3-0-6) หน่วยกิต 

บุรพวชิา: CA 2102 การสือ่สารการตลาด 
การคดัเลอืกและผสมผสานเครื่องมอืการสือ่สารการตลาด การวางกลยุทธแ์ละการวดัประสทิธผิล

ของการรณรงคใ์นการเสรมิสรา้งคุณค่าในเสน้ทางการเดนิทางของลูกคา้ 
 

AD 3201 Data-driven Communication and Advertising Research 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 2130 Communication Arts Research 

Applications of databases, acquired from quantitative and qualitative methodologies, for 
advertising, marketing communication and brand communication to create data-driven 
communication campaigns 
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AD 3201 การส่ือสารท่ีขบัเคล่ือนด้วยข้อมูลและการวิจยัโฆษณา 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 2130 การวจิยัทางนิเทศศาสตร ์

การประยุกตใ์ชข้อ้มลูทีไ่ดจ้ากการวจิยัทัง้เชงิปรมิาณและเชงิคุณภาพ ส าหรบัการโฆษณา การ
สือ่สารการตลาด รวมถงึการสือ่สารตราสนิคา้ เพือ่สรา้งสรรคแ์ผนการรณรงคก์ารสือ่สารทีข่บัเคลื่อนดว้ย
ขอ้มลู 
 
AD 3202 Customer Journey, Branded Experience and Relationship 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 3100 Consumer Insights and Tools 

Exploration of customer lifestyles and journeys, creation of meaningful customer 
experiences, blending of branded customer experience, customer journey and customer database 
to create customer acquisition and retention planning for long-term customer relationship 
management 
AD 3202 การสร้างความสมัพนัธอ์นัดีผ่านประสบการณ์ด้านตราสินค้า 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 3100 การเขา้ใจและใชเ้ครื่องมอืศกึษาผูบ้รโิภคเชงิลกึ 

การส ารวจรปูแบบการด าเนินชวีติและเสน้ทางการเดนิทางของลูกคา้ การสรา้งประสบการณ์ทีม่ี
ความหมายและน่าประทบัใจใหก้บัลูกคา้ การผสมผสานระหว่างประสบการณ์ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของตราสนิคา้
กบัเสน้ทางการเดนิทางของลูกคา้และขอ้มลูลูกคา้เพือ่วางแผนการหาลูกคา้และการรกัษาลูกคา้เพื่อการ
จดัการความสมัพนัธก์บัลูกคา้ในระยะยาว 
 
AD 3203 Idea Generation for Creative Communication 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1102 Introduction to Creative Communication 

Exploration of inspirational sources for idea generation, using tools and techniques of idea 
generation, applying creative ideas to creative communication 
AD 3203 การสร้างความคิดเพื่อการส่ือสารเชิงสร้างสรรค ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1102 การสือ่สารเชงิสรา้งสรรคเ์บือ้งตน้ 

การส ารวจแหล่งสรา้งแรงบลัดาลใจส าหรบัการสรา้งความคดิ การใชเ้ครื่องมอืและเทคนิคของการ
สรา้งความคดิ การประยุกต์ใชค้วามคดิสรา้งสรรคใ์นการสือ่สารเชงิสรา้งสรรค์ 
 
AD 3260-64 Selected Topics in Advertising and Brand 

Communication Concepts 
3 (3-0-6) Credits 

An exploration and study of selected topics in advertising and brand communication 
concepts. The topic will be announced semester by semester. 
AD 3260-64 หวัข้อคดัสรรเชิงแนวคิดด้านการโฆษณาและส่ือสารตรา

สินค้า 
3 (3-0-6) หน่วยกิต 
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การส ารวจและศกึษาหวัขอ้คดัสรรเชงิแนวคดิดา้นการโฆษณาและสือ่สารตราสนิคา้โดยจะพจิารณา
ก าหนดหวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
AD 3270-74 Selected Topics in Advertising and Brand 

Communication Practices 
3 (2-2-5) Credits 

An exploration and practice of selected topics in advertising and brand communication 
practices. The topic will be announced semester by semester. 
AD 3270-74 หวัข้อคดัสรรเชิงปฏิบติัด้านการโฆษณาและส่ือสารตราสินค้า 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การส ารวจและฝึกฝนหวัขอ้คดัสรรเชงิปฏบิตัดิา้นการโฆษณาและสือ่สารตราสนิคา้โดยจะพจิารณา
ก าหนดหวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 

 
AD 4200 Innovative Brand Communication 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite:  CA 3101 Brand Communication 

Using tools of brand communication to build brand equity in innovative ways, applications 
of human technologies such as augmented reality, virtual reality, voice recognition, image 
recognition, face detection, biometrics, robotics, artificial intelligence, and internet of things to 
create, communicate, deliver, and enhance brand value across the new customer journey, driving 
businesses and brands towards digital transformation. 
AD 4200 การส่ือสารตราสินค้ามิติใหม่ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา:  CA 3101 การสือ่สารตราสนิคา้ 

การใชเ้ครื่องมอืการสือ่สารตราสนิคา้เพือ่สรา้งคุณค่าตราสนิคา้ในมติใิหม่การประยุกตเ์ทคโนโลยี
มนุษย ์เช่น augmented reality, virtual reality, voice recognition, image recognition, face detection, 
biometrics, robotics, artificial intelligence, และ internet of things เพือ่การสรา้ง สือ่สาร สง่มอบ และ
เสรมิสรา้งคุณค่าตราสนิคา้ในเสน้ทางการเดนิทางของลูกคา้รปูแบบใหม่ การขบัเคลื่อนธุรกจิและตราสนิคา้สู่
การเปลีย่นแปลงเชงิดจิทิลั 
 
AD 4201 Media Synergy and Content Design 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite:  CA 2102 Introduction to Marketing Communication 

Customer identification, analysis of customers’ in-depth data, synergizing various media, 
formulation of digital media strategy, creation of online contents to enhance customer engagement 
and advocacy 
AD 4201 การบูรณาการส่ือและสร้างสรรคเ์น้ือหา 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา:  CA 2102 การสือ่สารการตลาด 
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การก าหนดกลุ่มลูกคา้ การวเิคราะหข์อ้มลูของลูกคา้ในเชงิลกึ การประสานพลงัสือ่ การวางกลยุทธ์
สือ่ดจิทิลั การสรา้งสรรคเ์นื้อหาออนไลน์เพือ่สง่เสรมิการมสีว่นร่วมของลูกคา้และการบอกต่อ 
 
AD 4202 Advertising and Brand Communication Workshop 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: AD 3200 Strategic Integrated Marketing Communication Planning 
  AD 3201 Data-driven Communication and Advertising Research 
  AD 3202 Customer Journey, Branded Experience and Relationship 
  ELE 2000 Academic English 

A workshop training in advertising and brand communication under the supervision of the 
instructor. Learners will plan advertising and brand communication campaigns to enhance 
business. 
AD 4202 ปฏิบติัการโฆษณาและการส่ือสารตราสินค้า 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: AD 3200 การวางแผนและสรา้งกลยุทธท์างการสือ่สารการตลาดแบบบูรณาการ 
  AD 3201 สบืคน้ขอ้มลูและวจิยัโฆษณา 
  AD 3202 การสรา้งความสมัพนัธอ์นัดผี่านประสบการณ์ดา้นตราสนิคา้ 
  ELE 2000 ภาษาองักฤษเชงิวชิาการ 

การฝึกฝนปฏบิตักิารโฆษณาและการสือ่สารตราสนิคา้โดยมอีาจารยเ์ป็นผูด้แูล ผูเ้รยีนจะวาง
แผนการโฆษณาและแคมเปญการสือ่สารแบรนดเ์พือ่สง่เสรมิธุรกจิ 
 
DM 3200 Media Context Analysis in the Digital Age 3 (3-0-6) Credits 
Prerequisite: CA 2100 Persuasive Communication 

An analysis of audience, media, and context including narrative, branded content, 
transculturalism, postmodernism, critical theory, and media effects to strategically plan and 
manage communication for digital media. 
DM 3200 การวิเคราะห์บริบทส่ือ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 2100 การสือ่สารโน้มน้าวใจ 

การวเิคราะหผ์ูร้บัสาร, สือ่ และบรบิทสือ่ ซึง่ประกอบดว้ยทฤษฎกีารเล่าเรื่อง, เนื้อหาเชงิตราสนิคา้, 
แนวคดิการขา้มพน้วฒันธรรม, แนวคดิสกุลหลงัสมยัใหม่, ทฤษฎวีพิากษ์, อทิธพิลของสือ่ เพือ่วางกลยุทธ์
และจดัการการสือ่สารในสือ่ดจิทิลั 

 
DM 3201 Digital Content Resource Management 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 2120 Interactive and Digital Platform Design 

An exploration of several methods of managing resources on a digital content production, 
including management of time, budget, production crew, online resources such as social media 
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platform, and business requirements in order to operate online media channels as an 
entrepreneur. 
DM 3201 การบริหารจดัการการผลิตเน้ือหาดิจิทลั 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 2120 การออกแบบสือ่เชงิโตต้อบและสือ่ดจิทิลั 

การส ารวจวธิกีารต่างๆ ในการจดัการทรพัยากรเพือ่การผลติเนื้อหาดจิทิลั รวมถงึการบรหิารเวลา 
งบประมาณ ทมีงานฝ่ายผลติ ทรพัยากรออนไลน์ เช่น แพลตฟอรม์โซเชยีลมเีดยี และองคป์ระกอบทาง
ธุรกจิทีจ่ าเป็น เพือ่ใหส้ามารถบรหิารจดัการช่องทางการสือ่สารในสือ่ออนไลน์ไดใ้นฐานะผูป้ระกอบการ 
 
DM 3202 Story Development in Digital Motion Picture 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: AAD 2008 Photography 
 CA 3110 Storytelling for Creative Communication 

Developing skills of visual storytelling through practices of story development and video 
content production, comprise refining idea and concept, character development, story structure, 
dialogue, digital motion picture language, production technique, cinematography, framing, camera 
movement, and digital editing to create a video content for digital platform. 
DM 3202 การพฒันาบทและการสร้างภาพยนตร ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: AAD 2008 การถ่ายภาพ 
 CA 3110 การเล่าเรื่องส าหรบัการสือ่สารเชงิสรา้งสรรค์ 

เพิม่พนูทกัษะดา้นการเล่าเรื่องดว้ยภาพ ผ่านการฝึกปฏบิตัพิฒันาเรื่องราวจนน าไปสูก่ารผลติจรงิ 
อนัประกอบดว้ยการกลัน่กรองเนื้อหา แก่นเรื่อง ตวัละคร โครงเรื่อง บทสนทนา ภาษาภาพยนตร ์เทคนิค
การถ่ายท า การก ากบัภาพ มุมกลอ้ง การเคลื่อนกลอ้ง ตลอดจนการตดัต่อ เพือ่การผลติวิดโีอคอนเทนตบ์น
แพลตฟอรม์ดจิทิลั 
 
DM 3203 Aesthetics of Narrative and Motion Design 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 2120 Interactive and Digital Platform Design 

Mastering of digital narrative through motion graphic composed by principles of art 
direction and essential techniques, movement design, space and time, motion concept, 2D objects 
in 3D space, creative content which the outcome interpolate both aesthetic and meaning into the 
motion design for a video content or motion infographic. 
DM 3203 สุนทรียศาสตรก์ารเล่าเร่ืองกบัการออกแบบโมชัน่กราฟิก 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 2120 การออกแบบสือ่เชงิโตต้อบและสือ่ดจิทิลั 

หลกัการดา้นองคป์ระกอบศลิป์และภาคปฏบิตักิารออกแบบโมชัน่กราฟิกเชงิสรา้งสรรคส์ าหรบัการ
เล่าเรื่องบนสือ่ดจิทิลั อาท ิเทคนิคการออกแบบการเคลื่อนไหว การควบคุมจงัหวะและพืน้ทีก่ารเล่าเรื่อง 
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แนวคดิการสรา้งวตัถุเคลื่อนไหวในงานวดิโีอ การประสานวตัถุสองมติบินพืน้ทีส่ามมติ ิเพือ่เพิม่สุนทรศีาสตร์
ดา้นความงามและความหมายในงานวดิโีอคอนเทนตห์รอือนิโฟกราฟิก 
 
DM 3260-64 Selected Topics in Digital Media Communication 

Concepts 
3 (3-0-6) Credits 

An exploration and study of selected topics in digital media communication concepts. The 
topic will be announced semester by semester. 
DM 3260-64 หวัข้อคดัสรรเชิงแนวคิดด้านการส่ือสารผ่านส่ือดิจิทลั 3 (3-0-6) หน่วยกิต 

การส ารวจและศกึษาหวัขอ้คดัสรรเชงิแนวคดิดา้นการสื่อสารผ่านสือ่ดจิทิลัโดยจะพจิารณาก าหนด
หวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
DM 3270-74 Selected Topics in Digital Media Communication 

Practices 
3 (2-2-5) Credits 

An exploration and practice of selected topics in digital media communication practices. 
The topic will be announced semester by semester. 
DM 3270-74 หวัข้อคดัสรรเชิงปฏิบติัด้านการส่ือสารผ่านส่ือดิจิทลั 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การส ารวจและฝึกฝนหวัขอ้คดัสรรเชงิปฏบิตัดิา้นการสื่อสารผ่านสือ่ดจิทิลัโดยจะพจิารณาก าหนด
หวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
DM 4200 Rhythm of Narration 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: AAD 2008 Photography 
  CA 2120 Interactive and Digital Platform Design 

An arrangement of narrative events, principles of editing, creative editing techniques, 
meaningful transitions, color correction, graphical element, story pacing, rhythm and music 
synchronization in video contents to maximize the power of digital storytelling with an emotional 
involvement of the target audience. 
DM 4200 จงัหวะการเล่าเรื่อง 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: AAD 2008 การถ่ายภาพ 
  CA 2120 การออกแบบสือ่เชงิโตต้อบและสือ่ดจิทิลั 

การเรยีบเรยีงล าดบัเหตุการณ์ของเรื่องเล่า หลกัการตดัต่อ เทคนิคการตดัต่ออย่างสรา้งสรรค ์การ
เปลีย่นชอ็ตอย่างมคีวามหมาย การปรบัแต่งส ีการจดัการองคป์ระกอบกราฟิก จงัหวะการเล่าเรื่อง และการ
ผสมผสานงานดา้นภาพใหเ้ขา้กบัเสยีงดนตรปีระกอบ เพือ่ยกระดบัศกัยภาพการเล่าเรื่องในงานคอนเทนต์
วดิโีอใหเ้ขา้ถงึอารมณ์ผูช้ม 
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DM 4201 User Experience Design 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1103 Computer Graphic Design 
  CA 2120 Interactive and Digital Platform Design 

Understanding target audiences’ behavior when interacting or consuming digital media from 
user research, user journey, information architecture, and testing out the hypotheses to design or 
select a digital platform for the best digital user experience. 
DM 4201 การออกแบบประสบการณ์ผู้ใช้ส่ือดิจิทลั 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1103 การออกแบบคอมพวิเตอรก์ราฟิก 
  CA 2120 การออกแบบสือ่เชงิโตต้อบและสือ่ดจิทิลั 

เขา้ใจพฤตกิรรมใชง้านในการเสพสือ่ดจิทิลัผ่านการวจิยักลุ่มผูใ้ชง้าน พฤตกิรรมโดยรอบ ระบบ
ความคดิเชื่อมโยง และการทดลองสมมตฐิาน จนน าไปสูก่ารออกแบบหรอืเลอืกใชด้จิทิลัแพลตฟอรม์ เพือ่
มอบประสบการณ์ทีด่ทีีสุ่ดใหแ้ก่กลุ่มเป้าหมาย 
 
DM 4202 Digital Media Communication Workshop 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: DM 3201 Digital Content Resource Management 
  DM 3202 Story Development in Digital Motion Picture 
  DM 3203 Aesthetics of Narrative and Motion Design 
  ELE 2000 Academic English 
A workshop training in digital media communication under the supervision of the instructor. 
DM 4202 ปฏิบติัการส่ือสารผ่านส่ือดิจิทลั 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: DM 3201 การบรหิารจดัการการผลติเนื้อหาดจิทิลั 
  DM 3202 การพฒันาบทและการสรา้งภาพยนตร์ 
  DM 3203 สุนทรยีศาสตรก์ารเล่าเรื่องกบัการออกแบบโมชัน่กราฟิก 
  ELE 2000 ภาษาองักฤษเชงิวชิาการ 
การฝึกฝนปฏบิตักิารสือ่สารผ่านสือ่ดจิทิลัโดยมอีาจารยเ์ป็นผูด้แูล 
 
IG 3200 Applied Gamification 3 (3-0-6) Credits 

Application of game like experiences in contexts outside of games. Gamification uses 
game elements such as narrative, challenges, puzzles, and collaborative play for fun and exciting 
business activities and social impact challenges to create engaging customer brand experiences. 

 
IG 3200 เกมิฟิเคชัน่ประยุกต์ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
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การประยุกตใ์ชป้ระสบการณ์เหมอืนเกมในบรบิทนอกเกม เกมฟิิเคชัน่ใชอ้งคป์ระกอบของเกม เช่น 
การเล่าเรื่อง ความทา้ทาย ปรศินา และการเล่นร่วมกนัเพือ่กจิกรรมทางธุรกจิ และความทา้ทายดา้น
ผลกระทบทางสงัคม ทีส่นุกสนานและน่าตื่นเตน้ เพือ่สรา้งประสบการณ์ทีน่่าดงึดดูใจผูบ้รโิภค 
 
IG 3201 Creative Innovation 3 (3-0-6) Credits 

Innovation ecosystems, the nature of creativity and innovation, and the role of innovation 
loops that lead to the development of innovative platforms, the process, and tools of design 
thinking. 
IG 3201 นวตักรรมสร้างสรรค ์ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 

ระบบนิเวศของนวตักรรม ธรรมชาตขิองความคดิสรา้งสรรคแ์ละนวตักรรม และบทบาทของวงจร
นวตักรรมทีน่ าไปสูก่ารพฒันาแพลตฟอรม์นวตักรรม ซึ่งรวมถงึการศกึษากระบวนการและเครื่องมอืในการ
คดิเชงิออกแบบ 
 
IG 3260-64 Selected Topics in Innovative Gamification and Content 

Management Concepts 
3 (3-0-6) Credits 

An exploration and study of selected topics in innovative gamification and content 
management concepts. The topic will be announced semester by semester. 
IG 3260-64 หวัข้อคดัสรรเชิงแนวคิดด้านนวตักรรมเกมิฟิเคชัน่และการ

จดัการคอนเทน็ต์ 
3 (3-0-6) หน่วยกิต 

การส ารวจและศกึษาหวัขอ้คดัสรรเชงิแนวคดิดา้นนวตักรรมเกมฟิิเคชัน่และการจดัการคอนเทน็ต์
โดยจะพจิารณาก าหนดหวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
IG 3270-74 Selected Topics in Innovative Gamification and Content  

Management Practices 
3 (2-2-5) Credits 

An exploration and practice of selected topics in innovative gamification and content 
management practices. The topic will be announced semester by semester. 
IG 3270-74 หวัข้อคดัสรรเชิงปฏิบติัด้านนวตักรรมเกมิฟิเคชัน่และการ

จดัการคอนเทน็ต์ 
3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การส ารวจและฝึกฝนหวัขอ้คดัสรรเชงิปฏบิตัดิา้นนวตักรรมเกมฟิิเคชัน่และการจดัการคอนเทน็ต์
โดยจะพจิารณาก าหนดหวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
IG 4200 Innovative Gamification and Content Management 

Workshop 
3 (2-2-5) Credits 

Prerequisite: AD 3281 Micro Influencer Communication Strategy  
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  DM 4201 User Experience Design 
  PR 3282 Personal Branding and Image Management 
  ELE 2000 Academic English 

A workshop training in innovative gamification and content management under the 
supervision of the instructor. 
IG 4200 ปฎิบติัการนวตักรรมเกมิฟิเคชัน่และการจดัการคอนเทน็ต์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: AD 3281 กลยุทธก์ารสือ่สารไมโครอนิฟลูเอนเซอร์ 
  DM 4201 การออกแบบประสบการณ์ผูใ้ชส้ือ่ดจิทิลั 
  ELE 2000 ภาษาองักฤษเชงิวชิาการ 
  PR 3282 การสรา้งตราสนิคา้บุคคลและการบรหิารภาพลกัษณ์การฝึกฝนปฏบิตักิาร
นวตักรรมเกมฟิิเคชัน่และการจดัการคอนเทน็ตโ์ดยมอีาจารยเ์ป็นผูด้แูล 
 
LV 3301 Script Analysis and Creation for Live Performance 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1102 Introduction to Creative Communication 

Critical analysis of script structure, genre, theme, style, sub-text meaning, dramatic event, 
semiotics and point of view of the story-teller. Principles of storytelling for live events and 
performance, elements of script and storytelling, creating theme, plot and story as well as creating 
characters, use of dramatic and character’s actions to tell the story and create script for live 
events. 
LV 3301 การวิเคราะห์และสร้างสรรคบ์ทส าหรบังานแสดงสด 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1102 การสือ่สารเชงิสรา้งสรรคเ์บือ้งตน้ 

การวเิคราะหบ์ท โครงสรา้งของบท ประเภทของเรื่องราว แก่นของเรื่อง เหตุการณ์เรา้อารมณ์ 
ความหมายและสญัญะทีซ่่อน ไวใ้นงานแสดงสด มุมมองของผูเ้ล่าเรื่อง พืน้ฐานการเล่าเรื่องผ่านงานดา้น
งานแสดงสด องคป์ระกอบของบทและการเล่าเรื่องทีส่รา้งสรรคผ์่านแก่นเรื่องโครงเรื่องและการสรา้งตวัละคร 
การใชเ้หตุการณ์เรา้อารมณ์และการกระท าของตวัละครเพือ่สรา้งใหเ้กดิเรื่องราวส าหรบัการสรา้งสรรคบ์ทใน
งานแสดง 
 
LV 3302 Acting Skills Training for Live Performance 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1102 Introduction to Creative Communication 

Basic acting skills training.  Relations between vocal and physical expression for 
performance purpose including communication, physical and vocal preparation, relaxation, 
concentration, body movement, space usage for performance, imagination, emotion, creating 
character, character interpretation, creative movement, objectives of character, situational analysis 
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and integration of vocal and physical skill for performance. In order to present in public attendance 
and various media. 
LV 3302 การฝึกฝนทกัษะแสดงเบือ้งต้นส าหรบังานแสดงสด 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1102 การสือ่สารเชงิสรา้งสรรคเ์บือ้งตน้ 

การฝึกฝนทกัษะการแสดงเบือ้งตน้ ความสอดคลอ้งสมัพนัธร์ะหว่างการแสดงออกทางเสยีงและ
ร่างกายเพือ่วตัถุประสงคใ์นการสือ่สาร การเตรยีมพรอ้มทางดา้นร่างกายและเสยีง การผ่อนคลาย การท า
สมาธ ิการเคลื่อนไหวร่างกาย การใชพ้ืน้ทีส่ าหรบัการแสดง ฝึกจนิตนาการ อารมณ์ การสรา้งสรรค์ การ
ตคีวามตวัละคร การเคลื่อนไหวร่างกายอย่างสรา้งสรรค ์การเรยีนรูว้ตัถุประสงคข์องตวัละคร การวเิคราะห์
เหตุการณ์ และการหลอมรวมทกัษะการใชเ้สยีง และร่างกายส าหรบัการแสดง เพือ่การสือ่สารในพืน้ที่
สาธารณะและในสือ่ทีห่ลากหลาย 
 
LV 3212 Art Direction for Live Performance 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA1102 Introduction to creative communication 
                    LV 3301 Script Analysis and Creation for Live Performance 

Art direction for live events and performance. Function, consistency of performance art 
directing and visual elements, design concept of scenery, property, costume and lighting, and 
multimedia in live events and performance.  Principles of corporate design, interpretation and 
conceptualization for live events and performance to develop designing live events. 

 
LV 3212 การก ากบัศิลป์เพื่องานแสดงสด 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA1102 การสือ่สารเชงิสรา้งสรรคเ์บือ้งตน้ 
  LV 3301 การวเิคราะหแ์ละสรา้งสรรคบ์ทส าหรบังานแสดง 

การก ากบัศลิป์ในงานแสดง เขา้ใจในหน้าที ่ความสอดคลอ้งกนัขององคป์ระกอบของการก ากบัศลิป์ 
แนวคดิในการออกแบบงานฉากอุปกรณ์ประกอบฉาก เสือ้ผา้แสงและสือ่ในงานแสดง แนวทางดา้นการ
ก ากบัศลิป์แบบองคร์วมในงานแสดง  การตคีวามดา้นการก ากบัศลิป์ ความเขา้ใจในหลกักระบวนการก ากบั
ศลิป์และการวางแนวคดิในงานก ากบัศลิป์ส าหรบังานแสดง เพือ่น าไปพฒันางานออกแบบ 
 
LV 3213 Stage Management for Live Performance 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1102 Introduction to Creative Communication 
  LV 3301 Script Analysis and Creation for Live Performance 

Stage management for live events, process of stage management from pre-production, 
production to post-production, responsibility of stage management function, and the preparation for 
internship in backstage function in live events production to be skillful in live event or production on 
set planning, management and operation both for stage and related areas. 
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LV 3213 การก ากบัเวทีเพื่องานแสดงสด 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA1102 การสือ่สารเชงิสรา้งสรรคเ์บือ้งตน้ 
  LV 3301 การวเิคราะหแ์ละสรา้งสรรคบ์ทส าหรบังานแสดง 

หลกัการกรอบแนวคดิและกระบวนการเบือ้งตน้ของการก ากบัเวทใีนงานแสดง กระบวนการของการ
ก ากบัเวท ีตัง้แต่การเตรยีมการผลติจนกระทัง่สิน้สุดการผลติ ความรบัผดิชอบของหน้าทีก่ารจดัการเวท ี
และการเตรยีม พรอ้มส าหรบัการฝึกงานในสว่นงานเบือ้งหลงัของงานโปรดกัชัน่ เพื่อใหม้ทีกัษะการวางแผน 
การจดัการ และปฏบิตักิารส าหรบัพืน้ทีเ่วทแีละพืน้ทีท่ีเ่กีย่วขอ้ง 
 
LV 3260-64 Selected Topics in Live Event Creation and Management 

Concepts 
3 (3-0-6) Credits 

An exploration and study of selected topics in live event creation and management 
concepts. The topic will be announced semester by semester. 
LV 3260-64 หวัข้อคดัสรรเชิงแนวคิดด้านการสร้างและการจดัการการ

แสดง 
3 (3-0-6) หน่วยกิต 

การส ารวจและศกึษาหวัขอ้คดัสรรเชงิแนวคดิดา้นการสรา้งและการจดัการการแสดง โดยจะ
พจิารณาก าหนดหวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
LV 3270-74 Selected Topics in Live Event Creation and Management 

Practices 
3 (2-2-5) Credits 

An exploration and practice of selected topics in live event creation and management 
practices. The topic will be announced semester by semester. 
LV 3270-74 หวัข้อคดัสรรเชิงปฏิบติัด้านการสร้างและการจดัการการ

แสดง 
3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การส ารวจและฝึกฝนหวัขอ้คดัสรรเชงิปฏบิตัดิา้นการสรา้งและการจดัการการแสดง โดยจะพจิารณา
ก าหนดหวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
LV 4210 Project Management for Live Performance 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1102 Introduction to Creative Communication 

Integration of knowledge, skills, and techniques in order to conduct research project 
proposal, managing, handle and plan for approval of live event projects, live event campaigns, and 
academic research projects. To implement and execution live events both on ground and related 
area. 
LV 4210 การจดัการโครงการงานแสดงสด 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1102 การสือ่สารสรา้งสรรคเ์บือ้งตน้ 
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การบูรณาการความรูท้กัษะและเทคนิควธิกีารเพือ่น ามาท าวจิยั เพือ่เสนอโครงการจดัการและ
วางแผนโครงงานแสดง การสือ่สารแคมเปญและการวจิยัทางวชิาการ ทัง้ยงัไดพ้ฒันาและจดัการโครงงาน
แสดงทัง้ในพืน้ทีเ่วทแีละพืน้ทีเ่กีย่วขอ้ง 
 
LV 4211 Persuasive Marketing for Live Performance 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1101  Introduction to Strategic Communication 

Persuasive marketing for live events and performance include principles of financial and 
budgeting management, writing a proposal, setting up marketing/ PR plan and developing 
communication plan for marketing and evaluation. To create a marketing plan and implementation 
for live events promote. 
LV 4211 การตลาดเพื่อการโน้มน้าวใจส าหรบังานแสดงสด 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1101 การสือ่สารเชงิกลยุทธิเ์บือ้งตน้ 

การตลาดเพือ่การโน้มน้าวใจส าหรบังานแสดงโดยเน้นการจดัการดา้นการเงนิและงบประมาณ
เบือ้งตน้ การเขยีนโครงงาน  การจดัตัง้แผนการตลาด และการประชาสมัพนัธ ์และการพฒันาแผนการ
สือ่สาร ทางดา้นการตลาด เพือ่วางแผนและด าเนินงานทางการตลาดส าหรบัการโปรโมตงานอเีวน้ท์ 
 
LV 4212 Live Event Creation and Management Workshop 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: ELE 2000 Academic English 
  LV 3301 Script Analysis and Creation for Live Performance 
  LV 3212 Art Direction for Live Events 
  LV 3213 Stage Management for Live Events 
A workshop training in live event creation and management under the supervision of the instructor. 
LV 4212 ปฏิบติัการสร้างและการจดัการการแสดง 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: ELE 2000 ภาษาองักฤษเชงิวชิาการ 
  LV 3301 การวเิคราะหแ์ละสรา้งสรรคบ์ทส าหรบังานแสดง 
  LV 3212 การก ากบัศลิป์เพื่องานแสดง 
  LV 3213 การก ากบัเวทเีพือ่การแสดง 
การฝึกฝนปฏบิตักิารสรา้งและการจดัการการแสดงโดยมอีาจารยเ์ป็นผูด้แูล 
 
PR 3240 Public Relations Planning for Enterprise and 

Entrepreneur 
3 (2-2-5) Credits 

Prerequisite: CA 1101 Introduction to Strategic Communication 
  CA 2100 Persuasive Communication 
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Situation analysis for public relations campaign design and planning, secondary research 
and primary research, quantitative and qualitative research methods, public relations strategies 
and tactics for both corporate and entrepreneur levels to develop and execute public relations 
campaign. 
PR 3240 การวางแผนประชาสมัพนัธเ์พื่อองคก์รธุรกิจและ 

ผู้ประกอบการ 
3 (2-2-5) หน่วยกิต 

บุรพวชิา: CA 1101 การสือ่สารเชงิกลยุทธเ์บือ้งตน้ 
  CA 2100 การสือ่สารโน้มน้าวใจ 

การวเิคราะหส์ถานการณ์เพื่อการออกแบบวางแผนโครงการรณรงคป์ระชาสมัพนัธ ์การด าเนินการ
วจิยัทัง้เชงิทุตยิภูมแิละปฐมภูม ิการวจิยัเชงิปรมิาณและเชงิคุณภาพ กลยุทธแ์ละกลวธิทีางการ
ประชาสมัพนัธท์ัง้ระดบัองคก์รธุรกจิและระดบัผูป้ระกอบการ เพือ่พฒันาและลงมอืปฏบิตัโิครงการรณรงค์
ประชาสมัพนัธ์ 
 
PR 3241 Experiential Event Management for Stakeholder Relations 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1101 Introduction to Strategic Communication 

Overview of experiential event management and planning, event stakeholder management, 
event planning process, event conceptualization, event operation, event logistics management, 
press event management in online and offline channels to be able to plan and design experiential 
events for various types of stakeholders. 

 
PR 3241 การจดัการกิจกรรมเชิงประสบการณ์เพื่อสร้างความสมัพนัธ์

กบัผู้มีส่วนเก่ียวข้อง 
3 (2-2-5) หน่วยกิต 

บุรพวชิา: CA 1101 การสือ่สารเชงิกลยุทธเ์บือ้งตน้ 
ภาพรวมของการบรกิารจดัการและการวางแผนการจดัการกจิกรรมเชงิประสบการณ์ การจดัการผูม้ี

สว่นเกีย่วขอ้งกบัการจดักจิกรรม ขัน้ตอนการวางแผนกจิกรรม การวางแนวคดิเชงิสรา้งสรรคส์ าหรบั
กจิกรรม การปฏบิตักิารกจิกรรม การบรหิารโลจสิตกิสส์ าหรบักจิกรรม การจดัการกจิกรรมทีเ่กีย่วกับ
สือ่มวลชนทัง้ในแบบออนไลน์และออฟไลน์ เพือ่ใหส้ามารถวางแผนและออกแบบกจิกรรมเชงิประสบการณ์
ส าหรบัผูเ้กี่ยวขอ้งหลากหลากหลายประเภท 
 
PR 3242 Influencer Relations in Digital Context 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1101 Introduction to Strategic Communication 

Technical and theoretical elements of influencer and celebrity relations, public relations-
based approach to the topic of influencers, monetizing and managing influencers, influencer 
marketing, measuring influence, monitoring influencers, as well as application of digital media for 
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public relations purposes of the various types of market to be able to engage and integrate 
influencers in communication plan. 
PR 3242 การสร้างความสมัพนัธก์บัผู้มีอิทธิพลทางความคิดในบริบท

ดิจิทลั 
3 (2-2-5) หน่วยกิต 

บุรพวชิา: CA 1101 การสือ่สารเชงิกลยุทธเ์บือ้งตน้ 
เทคนิคและองคป์ระกอบทางทฤษฎขีองการสรา้งความสมัพนัธก์บัผูม้อีทิธพิลทางความคดิบนสือ่

ดจิทิลัและสือ่สงัคมออนไลน์ เทคนิคทางการประชาสมัพนัธส์ าหรบัผูม้อีทิธพิลทางความคดิ การสรา้งรายได ้
การจดัการ และการตลาดผูม้อีทิธพิลทางความคดิ แนวทางในการรบัฟัง ตดิตาม และวดัผลส าหรบัผูท้รง
อทิธพิลทางความคดิ รวมถงึการน าสือ่ดจิทิลัไปใชเ้พือ่งานประชาสมัพนัธใ์นตลาดต่างๆ เพือ่ใหส้ามารถ
สรา้งปฏสิมัพนัธแ์ละวางแผนงานการสือ่สารผ่านผูท้รงอทิธพิลทางความคดิได้ 
 
PR 3243 Content Creation in Public Relations Writing 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: CA 1101 Introduction to Strategic Communication 
  ELE 1002 Communication English II 

Framework and principles of content creation in public relations writing, message design 
and planning, generating publicity, encouraging media coverage, news writing techniques for 
communicating in diverse platforms to generate newsworthy information and accomplish 
organization’s goals. 
PR 3243 การรงัสรรคเ์น้ือหาในการเขียนเพื่อการประชาสมัพนัธ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: CA 1101 การสือ่สารเชงิกลยุทธเ์บือ้งตน้ 
  ELE 1002 ภาษาองักฤษเพือ่การสือ่สาร2 

กรอบแนวคดิและหลกัการรงัสรรคเ์นื้อหาในการเขยีนเพื่อการประชาสมัพนัธ ์การออกแบบและการ
วางแผนสาร การสรา้งสรรคเ์ผยแพร่ข่าวในสือ่ต่างๆ เทคนิคการเขยีนขา่วเพือ่สือ่สารไปยงัผูร้บัสารใน
หลากหลายสือ่ เพือ่สรา้งคุณค่าของขา่วสารขอ้มลูและสนบัสนุนใหอ้งคก์รบรรลุเป้าหมาย 
 
PR 3260-64 Selected Topics in Image Management and Public 

Relations Concepts 
3 (3-0-6) Credits 

An exploration and study of selected topics in image management and public relations 
concepts. The topic will be announced semester by semester. 
PR 3260-64 หวัข้อคดัสรรเชิงแนวคิดด้านการบริหารภาพลกัษณ์และการ

ประชาสมัพนัธ์ 
3 (3-0-6) หน่วยกิต 

การส ารวจและศกึษาหวัขอ้คดัสรรเชงิแนวคดิดา้นการบรหิารภาพลกัษณ์และการประชาสมัพนัธ ์
โดยจะพจิารณาก าหนดหวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
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PR 3270-74 Selected Topics in Image Management and Public 
Relations Practices 

3 (2-2-5) Credits 

An exploration and practice of selected topics in image management and public relations 
practices. The topic will be announced semester by semester. 
PR 3270-74 หวัข้อคดัสรรเชิงปฏิบติัด้านการบริหารภาพลกัษณ์และการ

ประชาสมัพนัธ์ 
3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การส ารวจและฝึกฝนหวัขอ้คดัสรรเชงิปฏบิตัดิา้นการบรหิารภาพลกัษณ์และการประชาสมัพนัธ ์โดย
จะพจิารณาก าหนดหวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
PR 4240 Intercultural and International Communication in Global 

Market 
3 (3-0-6) Credits 

Fundamental elements of intercultural and international communication, basic intercultural 
theories, socio-cultural influence, psycho-cultural influence, environmental influence, adjusting and 
developing the working style when cooperating in multi-culture society, case studies of intercultural 
and international public relations campaign as well as recommending effective international public 
relations techniques to achieve success in the future to open students’ vision and experience of 
globalization. 
PR 4240 การส่ือสารต่างวฒันธรรมและการส่ือสารระหว่างประเทศใน

ตลาดโลก 
3 (3-0-6) หน่วยกิต 

องคป์ระกอบพืน้ฐานของการสือ่สารต่างวฒันธรรมและการสือ่สารระหว่างประเทศ ทฤษฎเีบือ้งตน้
เกีย่วกบัการสือ่สารต่างวฒันธรรม อทิธพิลทางสงัคมวฒันธรรม จติวทิยาวฒันธรรม และสภาพแวดลอ้ม 
รวมถงึ การปรบัตวัและพฒันาวธิกีารท างานเมื่อร่วมงานในสงัคมทีม่คีวามหลากหลายในวฒันธรรม ตัวอย่าง
กรณีศกึษาของการรณรงคป์ระชาสมัพนัธน์านาชาต ิตลอดจนแนะน าเทคนิคการประชาสมัพนัธ์ระหว่าง
ประเทศทีม่ปีระสทิธภิาพอนัจะท าใหป้ระสบผลส าเรจ็สงูสุดในอนาคต เพือ่เปิดวสิยัทศัน์และประสบการณ์
ของนกัศกึษาในยุคโลกาภวิตัน์ 
 
PR 4241 Crisis Communication and Reputation Management 3 (3-0-6) Credits 

Nature of issues and crisis management from a strategic communication perspective, 
various issues, risks and crisis situations, current case studies on strategic issues, risks, and crisis 
communication methods, including how to develop a crisis communication plan in order to manage 
reputation and image of organization to improve learners’ analytical thinking and problem solving 
skills. 
PR 4241 การส่ือสารในภาวะวิกฤตและการบริหารจดัการช่ือเสียง 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
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ลกัษณะของประเดน็และการจดัการภาวะวกิฤตจากมุมมองของการสือ่สารเชงิกลยุทธ ์ประเดน็ 
ความเสีย่ง และภาวะวกิฤตในหลากหลายลกัษณะ กรณีศกึษาต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง ตลอดจนการวางแผนการ
สือ่สารในภาวะวกิฤตเพือ่การบรหิารชื่อเสยีงและภาพลกัษณ์ขององคก์ร เพือ่พฒันาศกัยภาพในการ
วเิคราะหแ์ละแกปั้ญหาเฉพาะหน้าของผูเ้รยีน 
 
PR 4242 Image Management and Public Relations Workshop 3 (2-2-5) Credits 
Prerequisite: ELE 2000 Academic English 
  PR 3240 Public Relations Planning for Enterprise and Entrepreneur 
  PR 3241 Experiential Event Management for Stakeholder Relations 
  PR 3243 Content Creation in Public Relations Writing 
A workshop training in image management and public relations under the supervision of the 
instructor. 
PR 4242 ปฏิบติัการบริหารภาพลกัษณ์และการประชาสมัพนัธ ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
บุรพวชิา: ELE 2000 ภาษาองักฤษเชงิวชิาการ 
  PR 3240 การวางแผนประชาสมัพนัธเ์พือ่องคก์รธุรกจิและผูป้ระกอบการ 
  PR 3241 การจดัการกจิกรรมเชงิประสบการณ์เพือ่สรา้งความสมัพนัธก์บัผูม้สีว่นเกีย่วขอ้ง 
  PR 3243การรงัสรรคเ์นื้อหาในการเขยีนเพือ่การประชาสมัพนัธ์ 
การฝึกฝนปฏบิตักิารบรหิารภาพลกัษณ์และการประชาสมัพนัธ ์โดยมอีาจารยเ์ป็นผูดู้แล 

 
8. Free Elective Courses 

AD 3280 Inspiration, Lifestyles and Popular Culture 3 (2-2-5) Credits 
Exploration of inspirations, lifestyles and popular culture from various perspectives, 

understanding of how they affect creativity, marketing, consumers and communication. 
AD 3280 แรงบลัดาลใจ รปูแบบชีวิต และวฒันธรรมนิยม 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การส ารวจแรงบลัดาลใจ รปูแบบชวีติ และวฒันธรรมนิยมจากมุมมองต่างๆ การวเิคราะหอ์ทิธพิลที่
มตี่อความคดิสรา้งสรรค ์การตลาด ผูบ้รโิภค และการสื่อสาร 
 
AD 3281 Micro Influencer Communication Strategy 3 (3-0-6) Credits 

Two-step flow communication model, network activation and engagement, brand 
communities, using micro influencers and influencer communication strategies to achieve business, 
brand and marketing objectives 
AD 3281 กลยุทธก์ารส่ือสารไมโครอินฟลูเอนเซอร ์ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
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แบบจ าลองการสือ่สาร two-step flow การใชง้านและสง่เสรมิการมสีว่นร่วมของเครอืขา่ย ชุมชน
ตราสนิคา้ การใชผู้ม้อีทิธพิลทางความคดิรายย่อยและการสือ่สารของผูท้ีม่อีทิธพิลทางความคดิในการบรรลุ
วตัถุประสงคท์างธุรกจิ ตราสนิคา้ และการตลาด 
 
AD 3283 Brand Identity Design 3 (2-2-5) Credits 

Designing corporate identity and brand elements, logos, symbols, colors, fonts, mascots, 
packaging and brand naming 
AD 3283 การออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้า 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การออกแบบอตัลกัษณ์องคก์รและองคป์ระกอบตราสนิคา้ โลโก ้สญัลกัษณ์ สสีนั ตวัอกัษร มาสคอต 
บรรจุภณัฑแ์ละการตัง้ชื่อตราสนิคา้ 
 
AD 3284 Presentation Design for Pitching 3 (2-2-5) Credits 

Designing presentations and presentation elements layout to create effective, impactful, 
and professional marketing and campaign planning presentations in professional business contexts 
AD 3284 การออกแบบน าเสนอผลงานเพื่อการขายงาน 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การออกแบบการน าเสนอและการจดัวางองคป์ระกอบการน าเสนอเพือ่สรา้งการน าเสนอแผนการ
ตลาดและแผนการรณรงคท์ีม่ปีระสทิธภิาพ มปีระสทิธผิลและมคีวามเป็นมอือาชพีในบรบิทธุรกจิ 
 
CA 1110 Art and Beauty of Living 3 (2-2-5) Credits 

A study of understanding Arts in relation with beauty of living and life appreciation through 
various genres of Creative Arts; Visual Art, Music, Literature, Film and Performing Arts. Motivating 
conversations about ideas, concepts, images, development of sensitivity. Exploration of feeling and 
expression. To help enhancing integrated ideas, creativity, appreciation, and sharpening living 
happiness. 
CA 1110 ศิลปะและความงดงามในการด ารงชีวิต 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

ศกึษาการท าความเขา้ใจศลิปะต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้งกบัความงามในการด ารงชวีติ และการท าความ
เขา้ใจชวีติอย่างรื่นรมยผ์่านงานศลิปะในหลากหลายรูปแบบ อาท ิทศันศลิป์ ดนตร ีวรรณกรรม ภาพยนตร ์
และนาฏยศลิป์ การสรา้งบทสนทนาเกีย่วกบั ความคดิ, กรอบมโนทศัน์, ภาพ, พฒันาอายตนประสาท 
ส ารวจความรูส้กึและการแสดงออกในลกัษณะต่างๆ เพือ่ช่วยพฒันาความคดิ ความสรา้งสรรค ์และความ
ซาบซึง้ในงานศลิปะ และพฒันาความสุขในการด ารงชวีติ 
 
CDI 3270-74 Selected Topics in Digital Imagery Practices 3 (2-2-5) Credits 

An exposure and exploration of selected topics in digital imagery practices. The topics will 
be announced semester by semester. 
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CDI 3270-74 หวัข้อคดัสรรด้านปฏิบติัการดิจิทลัอิมเมเจอร่ี 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
การส ารวจและฝึกฝนหวัขอ้คดัสรรเชงิปฏบิตัดิา้นการออกแบบนิเทศศลิป์และดจิทิลัอมิเมเจอรี ่โดย

ก าหนดหวัขอ้ในแต่ละภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
DM 3280 Digital Art in Data Visualization 3 (2-2-5) Credits 

The study, the understanding, and the realization in the field of digital art specialized in 
data visualization which explore the proficiency in data analysis, aesthetic design, traditional data 
to visual communication thus a path to decision-making by visual language. 
DM 3280 ศิลปะการน าเสนอข้อมูลด้วยภาพ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การศกึษา ความเขา้ใจ และการตระหนกัรูใ้นดา้นศลิปะดจิทิลัทีเ่ชีย่วชาญดา้นการสรา้งภาพ จาก
ขอ้มลูซึง่ค านึงถงึความเชีย่วชาญในการวเิคราะหข์อ้มลูและแปลออกมาเป็นสือ่มลัตมิเีดยี การออกแบบที่
สวยงาม เปลีย่นจากขอ้มลูดัง้เดมิเป็นการสือ่สารดว้ยภาพ และเสน้ทางสูก่ารตดัสนิใจในการออกแบบ 
 
DM 3281 Arts of Cinematography 3 (2-2-5) Credits 

Fundamentals of the technical and conceptual aspects of cinematography through short 
format filmmaking. Explore the tools and techniques, visual language of cinematography, directing, 
director of photography, storyboarding, role and responsibilities for each production crew, Hands-
on experience with a professional cinematographer. 
DM 3281 ศิลปะการถ่ายท าภาพยนตร ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

ความรูท้ีจ่ าเป็นดา้นเทคนิคและแนวความคดิของการถ่ายภาพยนตรผ์่านการสรา้งภาพยนตรส์ัน้ 
การใช ้เครื่องมอืและเทคนิคต่างๆ ภาษาภาพของการถ่ายท าภาพยนตร ์การก ากบั การถ่ายท า การท าสตอ
รเีบอรด์ บทบาทและความรบัผดิชอบส าหรบัทมีงานฝ่ายผลติแต่ละต าแหน่ง ฝีกประสบการณ์ภาคปฏบิตักิับ
นกัถ่ายภาพยนตรม์อือาชพี 
DM 3282 Live Streaming Media 3 (2-2-5) Credits 

Planning communication with online live streaming, including finding an ideal streaming 
platform and software, selecting the right presenter for the business, interacting with live online 
audiences, increasing engagement, and analyzing audience data in order to maximize 
understanding how to incorporate live streaming as part of a business’s media communication 
strategy. 
DM 3282 การผลิตส่ือสตรีมม่ิง 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

วางแผนการสือ่สารดว้ยสตรมีมงิออนไลน์ รวมถงึการหาแพลตฟอรม์และซอฟตแ์วรก์ารสตรมีที่
เหมาะสม การเลอืกพรเีซนเตอรท์ีเ่หมาะกบัธุรกจิ การโตต้อบกบัผูช้มออนไลน์แบบสด เพิม่การมสีว่นร่วม
ของผูช้ม และการวเิคราะหข์อ้มลูผูช้มเพือ่ความเขา้ใจวธิรีวมการสตรมีสดไวเ้ป็นสว่นหนึ่งของกลยุทธก์าร
สือ่สารผ่านสือ่ของธุรกจิ 
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DM 3283 Online Application Design 3 (2-2-5) Credits 

An overview and practice of interactive design workflows, an interactive prototype, website 
creation, and application design on a digital platform from the foundation. 
DM 3283 การออกแบบแอปพลิเคชัน่ออนไลน์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

ภาพรวมและภาคปฏบิตัขิองกระบวนการการออกแบบเชงิโตต้อบ ตน้แบบเชงิโตต้อบ การสรา้ง
เวบ็ไซต ์และการออกแบบแอปพลเิคชนับนดจิทิลัแพลตฟอรม์ตัง้แต่พืน้ฐาน 
 
DM 3284 Innovative Digital Technology and Business 

Applications 
3 (2-2-5) Credits 

Focusing on trends and upcoming innovation and digital technology, creativity, roles, 
functions and implements the knowledge of the digital media for communication in various 
platforms. 
DM 3284 นวตักรรมแอพพลิเคชัน่เพื่อเทคโนโลยีและธุรกิจ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

มุ่งเน้นไปทีแ่นวโน้มและนวตักรรมทีจ่ะเกดิขึน้และเทคโนโลยดีจิทิลั, ความคดิสรา้งสรรค,์ บทบาท, 
หน้าที ่และน าความรูไ้ปใชก้บัสือ่ดจิทิลัเพือ่การสือ่สารในแพลตฟอรม์ต่างๆ 
 
DM 3285 Sound Design for Communication 3 (2-2-5) Credits 
Principles of sound design.  Sound analyzing, recording on set, synthesizing; such as music, 
environmental sound, ambience sound, automated dialogue replacement (ADR), including sound 
editing and mastering. To have knowledge and skills for using audio equipment, such as, wireless 
microphone, boom microphone, and the recording studio. To design sound and music for video 
production and live events. 
DM 3285 การออกแบบเสียงเพื่อการส่ือสาร 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
หลกัการออกแบบเสยีง การวเิคราะหเ์สยีง การบนัทกึเสยีงในฉาก การสงัเคราะหเ์สยีงต่าง ๆ อาท ิดนตร ี
เสยีงสิง่แวดลอ้ม เสยีงบรรยากาศ การเปลีย่นบทสนทนาอตัโนมตั ิ(ADR) การตดัต่อเสยีง และการควบคุม
เสยีง เพือ่ใหม้คีวามรูแ้ละทกัษะในการใชอุ้ปกรณ์เครื่องเสยีง เช่น ไมโครโฟนไรส้าย ไมโครโฟนแบบบูม 
และหอ้งบนัทกึเสยีง เพือ่ออกแบบเสยีงและดนตรสี าหรบัการผลติวดิโีอและการแสดงสด 
 
IG 3280 E-sport Business Management 3 (3-0-6) Credits 

Application of business principles to build e-sport teams. This includes designing streaming 
strategies, partnerships, and fan engagement. Plan, manage, and promote e-sport events and 
tournaments.   
IG 3280 การจดัการธรุกิจอีสปอรต์ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
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การประยุกตห์ลกัทางธุรกจิเพือ่สรา้งทมีอสีปอรต์ ซึง่รวมถงึการออกแบบกลยุทธก์ารสตรมี 
พนัธมติรทางธุรกจิ และการมสีว่นร่วมของแฟนๆการวางแผน จดัการ และสง่เสรมิกจิกรรมและการแขง่ขนั 
 
IG 3281 Content Creation for Game Streaming 3 (2-2-5) Credits 

Game streaming platform requirements, interaction with game stream, scheduling and 
consistency, production quality, and equipment. Develop the personal brand and content that 
attracts the audience, online community management 
IG 3281 การสร้างเน้ือหาส าหรบัการสตรีมเกม 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

เรยีนรูข้อ้ก าหนดแพลตฟอรม์การสตรมีเกมส ์การโตต้อบกบัสตรมีเกมส ์ก าหนดการและความ
สม ่าเสมอ คุณภาพการผลติ และอุปกรณ์ พฒันาแบรนด์สว่นบุคคลและเนื้อหาทีด่งึดูดผูช้ม การบรหิาร
ชุมชนออนไลน์ 
 
IG 3282 Introduction to Animation and Game 3 (3-0-6) Credits 

Basic principles of the game and its subsequent development including game mechanics, 
gameplay, and narrative player drive. This includes the technical and narrative developments of 
animated film. 
IG 3282 ความรู้เบือ้งต้นเก่ียวกบัแอนิเมชัน่และเกม 3 (3-0-6) หน่วยกิต 

หลกัการพืน้ฐานของเกมส ์และการพฒันาเกมส ์รวมถงึกลไกของเกมส ์การเล่นและการเล่าเรื่องของ
ผูเ้ล่น เกมส ์ซึง่รวมถงึการพฒันาดา้นเทคนิคและการเล่าเรื่อง ของภาพยนตรแ์อนนิเมชัน่ 
 
GDC 3270-74 Selected Topics in Graphic Design Practices 3 (2-2-5) Credits 

An exposure and exploration of selected topics in communication design practices. The 
topics will be announced semester by semester. 
GDC 3270-74 หวัข้อคดัสรรด้านปฏิบติัการออกแบบนิเทศศิลป์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การส ารวจและฝึกฝนหวัขอ้คดัสรรเชงิปฏบิตัดิา้นการออกแบบนิเทศศลิป์ โดยก าหนดหวัขอ้ในแต่ละ
ภาคการศกึษาตามความเหมาะสม 
 
LV 3280 Costume, Make-up and Styling 3 (2-2-5) Credits 

Selecting costume and make up for performance, usage of costume, concept of costume 
and make up selection for performance, time and space for appropriate selection, history of 
costumes, definition of costume, types of costume, costume and fashion, process of costume 
design and selection, and straight make-up and fancy make-up workshop. 
LV 3280 การออกแบบเคร่ืองแต่งกาย แต่งหน้า และการท าสไตล่ิง 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
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การคดัสรรเครื่องแต่งกาย และการแต่งหน้าส าหรบั งานแสดง แนวคดิของการคดัสรรเครื่องแต่ง
กายและ การแต่งหน้า ส าหรบังานแสดงการคดัสรรอย่างเหมาะสม กบักาลเทศะ  ประวตัเิครื่องแต่งกาย
นิยามของเครื่อง แต่งกาย เครื่องแต่งกายกบัแฟชัน่ กระบวนการของการ ออกแบบและคดัสรรเครื่องแต่ง
กายและการฝึกปฏบิตักิาร 
 
LV 3281 Acting Skills Training for Personality Development 3 (2-2-5) Credits 

Personality development, mental and physical preparation, self-acknowledgement, SWOT 
analysis, human nature, human perception, law of attraction, self–esteem, self-confidence, gesture, 
facial expression, vocal training, public speaking, wardrobe and make-up for different occasions. 
LV 3281 การฝึกฝนทกัษะการแสดงเพื่อการพฒันาบุคลิกภาพ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การพฒันาบุคลกิภาพ การเตรยีมความพรอ้มดา้นจติใจ และร่างกาย การรบัรูต้นเอง การวเิคราะห์
จุดแขง็และ จุดอ่อนธรรมชาตขิองมนุษย ์การรบัรูข้องมนุษย ์กฏการดงึดดูความสนใจ การตระหนกัรูคุ้ณค่า
ในตนเอง ความมัน่ใจในตนเอง งานแสดงท่าทางงานแสดงออก ทางสหีน้า การฝึกฝนการใชเ้สยีงการพดูใน
ทีชุ่มชน การแต่งกาย และแต่งหน้าส าหรบัโอกาสต่างๆ 
 
LV 3282 Set-props Design and Production 3 (2-2-5) Credits 

Creating scenery and property in live events and performance space. Utilization of scenery 
and property design process including design document, concept of scenery and props, form and 
style of scenery, idea and design concept, fundamental stage craft, materials and tools for scene 
and prop creation. 
LV 3282 การสร้างสรรคฉ์ากและอปุกรณ์ประกอบฉากในงานแสดง 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การสรา้งฉากและอุปกรณ์ประกอบทีใ่ชง้านแสดง การใช ้พืน้ที ่กระบวนการออกแบบฉากและ
อุปกรณ์ประกอบฉาก รวมทัง้เอกสารดา้นการออกแบบ แนวคดิของฉากและ อุปกรณ์ประกอบฉาก รปูแบบ
และแนวทางการน าเสนอ ของฉาก แนวคดิในการออกแบบการท าฉากเบือ้งตน้ อุปกรณ์และเครื่องมอืในการ
สรา้งสรรคฉ์ากและอุปกรณ์ประกอบฉาก และการฝึกปฏบิตัดิา้นการท าฉากเบือ้งต้น 
 
LV 3283 Special Event and Festival Management 3 (2-2-5) Credits 

A wide range of cultural events and the management of cultural events and festivals 
around the globe to gain a deeper understanding of festival and cultural event cores and structures 
from the transformation of the media industries by political economy, culture and technological 
changes, and trends include international media policies, and how such transformation creates an 
impact on content across media platforms in live events and performance. 
LV 3283 การจดัการงานแสดงและงานเทศกาล 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
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งานแสดงทางวฒันธรรมและการจดัการงานแสดงและงานเฟสตวิลัต่างๆ ทีเ่กดิขึน้ทัว่โลก เพือ่ให้
เขา้ใจอย่างถ่องแท ้ในโครงสรา้งและแก่นของการท างานดา้นเฟสตวิลั ซึง่รวม ไปถงึการเปลีย่นแปลงที่
เกดิขึน้จากอุตสาหกรรมสือ่โดยปัจจยัในสว่นของเศรษฐกจิการเมอืง การเปลีย่นแปลง ของเทคโนโลยี
แนวโน้มต่างๆนี้รวมไปถงึนโยบายสือ่ ระหว่างประเทศและการเปลีย่นแปลงทีจ่ะสรา้งและก่อใหเ้กดิ
ผลกระทบต่อการผลติเนื้อหาในสือ่รปูแบบต่างๆ ทีจ่ะเกดิขึน้ในงานแสดงสด  
 
LV 3284 Acting for Camera and Live Performance 3 (2-2-5) Credits 

Interpret and analyze script the use of imagination, emotion, creating character, character 
interpretation, creative movement, awareness, objective of character for play, improvisation skill, 
scene interpretation, and integration of  vocal and physical skill for camera and live performance. 
LV 3284 การแสดงส าหรบัหน้ากล้องและการแสดงสด 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การตคีวามบท การใชพ้ืน้ทีส่ าหรบังานแสดง จนิตนาการ อารมณ์ การสรา้งสรรคต์วัละคร การ
ตคีวามตวัละคร การสรา้งสรรคด์า้นการเคลื่อนไหว การรบัรู ้วตัถุประสงค ์ของตวัละครส าหรบังานแสดง
ละคร การตคีวามเหตุการณ์ และการบูรณาการทกัษะการใชเ้สยีง และร่างกายส าหรบั งานแสดงหน้ากล้อง
และการแสดงสด 
 
PR 3280 Data-based Content Strategy 3 (2-2-5) Credits 

Strategic data-based content planning which includes both theoretical and practitioner 
perspectives, how to optimize the own media outlets with content created for target stakeholders, 
including practical framework for implementing content strategy principles in various target 
audience to be able to create and plan content strategically with supportive data. 
PR 3280 การวางกลยุทธเ์น้ือหาด้วยข้อมูล 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

การวางแผนกลยุทธเ์นื้อหาดว้ยขอ้มลู ทัง้ในมุมมองเชงิทฤษฎแีละเชงิปฏบิตั ิกลยุทธใ์นการวางแผน
เนื้อหาในสือ่เพือ่ใหเ้กดิผลประโยชน์สงูสุดต่อกลุ่มเป้าหมายทีเ่กีย่วขอ้ง รวมถงึวธิกีารน ากลยุทธไ์ป
ประยุกตใ์ชใ้หเ้หมาะกบักลุ่มเป้าหมายทีห่ลากหลาย เพือ่ใหส้ามารถสรา้งสรรคแ์ละวางแผนเนื้อหาอย่างมกีล
ยุทธโ์ดยใชข้อ้มลูเป็นองคป์ระกอบ 
 
PR 3281 Public Relations Tools and Activities 3 (3-0-6) Credits 

Fundamental tools, techniques, and activities, such as social media engagement, 
community relations to attain various public relations objectives in different media areas, and how 
public relations practitioners can use public relations strategies and tactics in communication 
campaigns to build organizational image and achieve expected success. 
PR 3281 เคร่ืองมือและกิจกรรมทางการประชาสมัพนัธ์ 3 (3-0-6) หน่วยกิต 
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วธิกีาร เทคนิค และกจิกรรมพืน้ฐาน อาท ิการมสีว่นร่วมในสือ่สงัคม การด าเนินกจิกรรมชุมชน
สมัพนัธ ์อนัจะท าใหว้ตัถุประสงคท์างการประชาสมัพนัธ์สมัฤทธิผ์ลดขีึน้ รวมทัง้สามารถใชเ้ครื่องมอืทางการ
สือ่สารต่างๆ ของนกัประชาสมัพนัธม์อือาชพี เพือ่ท าใหอ้งคก์รบรรลุเป้าหมายที่ตัง้ไวแ้ละสรา้งภาพลกัษณ์ที่
ดใีหแ้ก่องคก์ร 
 
PR 3282 Personal Branding and Image Management 3 (2-2-5) Credits 

Principles and techniques of personality development, personal image management and 
personal branding, appropriate authentic self-presentation, improvement of external image such as 
make-up, hairstyling, dressing, social communication through social events and interactions to 
advocate the students for applying knowledge in their daily routine and socialization. 
PR 3282 การสร้างตราสินค้าบุคคลและการบริหารภาพลกัษณ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 

หลกัการและเทคนิคในการพฒันาบุคลกิภาพ การบรหิารภาพลกัษณ์สว่นบุคคล และการสรา้งตรา
สนิคา้บุคคล การเปิดเผยตวัตนทีแ่ทจ้รงิอย่างเหมาะสม การปรบัปรุงภาพลกัษณ์ภายนอก เช่น การแต่งหน้า 
การแต่งผม การแต่งกาย การสือ่สารในสงัคมโดยใชก้จิกรรมทางสงัคมและการมปีฏสิมัพนัธท์างสงัคม เพือ่
สง่เสรมิใหผู้เ้รยีนไดน้ าความรูไ้ปปรบัใชใ้นชวีติประจ าวนัและการเขา้สงัคมอย่างเหมาะสม 
 
PR 3283 Corporate Image and Social Enterprise 3 (3-0-6) Credits 

Principles of corporate image management, communication techniques that make favorable 
images for organizations, including organizational communication, organizational identity, image 
and reputation as well as the concept of corporate social responsibility, green communication with 
social responsibility for sustainable development, corporate social governance, and social 
enterprise to enhance the corporate image and manage corporate reputation. 
PR 3283 ภาพลกัษณ์องคก์รและกิจการเพื่อสงัคม 3 (3-0-6) หน่วยกิต 

หลกัการบรหิารภาพลกัษณ์องคก์ร เทคนิคต่างๆ ในการสือ่สารทีช่่วยสรา้งภาพลกัษณ์ทีด่ใีหแ้ก่
องคก์ร รวมถงึการสือ่สารในองคก์ร อตัลกัษณ์ขององคก์ร ภาพลกัษณ์ และชื่อเสยีง ตลอดจนหลกัการแสดง
ความรบัผดิชอบต่อสงัคมขององคก์ร หลกัการสือ่สารอย่างปลอดภยัและเหมาะสมเพื่อการพฒันาทีย่ ัง่ยนื 
บรรษทัภบิาลเพือ่สงัคม และกจิการเพือ่สงัคม อนัจะน าไปสูก่ารสง่เสรมิภาพลกัษณ์องคก์รและการบรหิาร
จดัการชื่อเสยีงขององคก์ร 
 
PR 3284 Current Trends Analysis for Public Relations 3 (2-2-5) Credits 

Analysis of the current trends and situations for macro-environment structure, its 
relationship to media and individuals, and the implication of retrieved data from the current trends 
and situations analysis to utilize informative trends for public relations purposes. 
PR 3284 การวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบนัเพื่อการประชาสมัพนัธ ์ 3 (2-2-5) หน่วยกิต 
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การวเิคราะหก์ระแสนิยมและสถานการณ์ปัจจุบนัต่างๆ ในระดบัมหภาค รวมถงึความสมัพนัธ์
ระหว่างสือ่ต่างๆ กบัประชาชนในสงัคม ตลอดจนการประยุกตใ์ชข้อ้มลูจากการวเิคราะหก์ระแสความนิยม
และสถานการณ์ปัจจุบนั เพือ่น ามาพฒันาใชส้ าหรบัวตัถุประสงคท์างการประชาสมัพนัธ์ 

 


